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FORORD

| detta temanummer har vi samlat nio artiklar som handlar om medierna i samhéllet och samhallet i
medierna. Inom ramen for detta 6vergripande tema analyseras en rad olika foreteelser; allt fran me-
dier och globalisering till kérleksideal i rocktexter. Artiklarna handlar om évergripande samhélleliga
utvecklingstendenser, relationer mellan sociala institutioner, interaktionsformer, identiteter, kulturella
vérderingar och ideologier. De illustrerar den mangfacetterade, kreativa empiriska forskning och teori-
utveckling som pagar inom den kultur- och samhaéllsvetenskapligt orienterade medieforskningen.

ANDRE JANSSON tar i den inledande uppsatsen utgangspunkt fran Horkheimers och Adornos Upplys-
ningens dialektik och analyserar frdgan om kulturindustrins makt 6ver manniskors smak. Centrala
idéer inom Frankfurtskolan konfronteras med senare ars teoriutveckling och empiriska forskning om
bland annat kulturimperialism, om publikernas makt att tolka och ge mening &t de produkter som de
konsumerar, samt om den kulturella smaken s& som den fungerar for att vidmakthalla sociala distink-
tioner melian grupper i samhéllet.

JAN EKECRANTZ bidrar med en kritiskt analyserande 6versikt Gver litteraturen om modernitet, globa-
lisering och medier. En rad centrala fragestallningar i den idag mycket omfattande diskussionen om
globaliseringens innebdrder behandlas: Vad har globaliseringen for djupare sociala och kulturella
implikationer? Vilken roll spelar medierna i globaliseringen? Hur ser relationen mellan det moderna
och det globala samhallet ut i ett historiskt perspektiv? Hur skall vi forsta dialektiken mellan tid och

rum i det férdnderliga samhélle som beskrivs i termer av globalisering?

TERJE RASMUSSEN utgar fran de etiska teorier som argumenterar for att medménsklig inlevelse och
empati forutsatter rumslig, fysisk narhet; och stéller frigan vad detta betyder i ett samhaélle dar rela-

tionerna mellan ménniskor i allt stdrre utstrackning &r medierade genom massmedier. Utgangspunk-

ten &r framst Zygmunt Baumans sociologi och postmoderna etik. Rasmussen diskuterar nérhetsetik-

ens méjligheter och begrénsningar i det globala mediesamhéllet.

HILLEVI GANETZ Iter Anthony Giddens teorier om forénderliga kérleksrelationer och kérleksideal i
det senmoderna samhdllet utgdra utgangspunkt for en analys av rocktexter. Ganetz visar hur vi kan
betrakta rocktexter, och andra former av medierad populérkultur, som delar i ett kulturellt samtal, och
som symboliska uttryck fér samhéllets kultur, identiteter och sociala relationer. Artikein ger ocksa en
dversikt éver de kulturbegrepp som under senare decennier tillampats inom kultur- och samhalisve-
tenskaplig medieforskning.



BIRGITTA LOWANDER presenterar en studie av de férestéllningar om invandrare, rasism och
antirasism som kom till uttryck i, och legitimerades av, svenska tv-nyheter, i bérjan av 1990-talet.
Nyhetsjournalistiken tenderar enligt Léwander att reducera rasismen till kriminella beteenden och pa-
tologiska defekter, samtidigt som antirasisterna beskrivs som extremister och hot mot den sociala
ordningen. Léwander relaterar sin egen studie till s&val teorier som tidigare empirisk forskning om
racistiska diskurser, deras innebdrder och sétt att fungera, samt om nyhetsjournalistikens betydelse
fér skapande och uppratthallande av sédana diskurser.

MARTIN EIDE analyserar olika utvecklingstendenser inom journalistiken. Eide menar att journalis-
tiken alltmer fatt karaktéren av ideologi, en journalismens ideologi som fatt inflytande savél inom
som utanfor journalistiken. Journalistiken préaglas ocksa av en allt starkare instrumentell anpassning
till medielogiken. Dessa och andra tendenser bidrar, enligt Eides hypotes, paradoxalt nog till att

journalistikens expansion riskerar att ocksa bli dess fall.

MATS EKSTROM introducerar begreppet attraktionens tvjournalistik. Han visar hur tvjournalistiken
anpassas till attraktionens sarskilda kommunikationsform; detta i en situation d& konkurrensen om
publikernas uppmérksamhet kat vasentligt och strategier for att kunna attrahera en tillréckligt stor
publik blivit en allt viktigare del av det journalistiska arbetet. Artikeln innehaller dels en teoretisk pre-
cisering av attraktionsbegreppet, dels en rad konkreta exempel fran svensk tvjournalistik.

GORAN SVENSSON analyserar kritiskt senare ars omfattande mediekritik. Denna kritik har préglats
av en demonisering av medierna, dar medierna diskuterats pa ett onyanserat och ensidigt satt. Den
bitvis starka och polariserade debatten om medier tolkar Svensson som uttryck for en kamp mellan
olika sociala institutioner. Svensson presenterar viktiga utgangspunkter fér en mer nyanserad, allsidig

och konstruktiv offentlig mediekritik.

I'en kortare essa diskuterar KONSTANTIN ECONOMOU och PER-ANDERS FORSTORP Bourdieus
mycket omtalade bok Om televisionen. Forfattarna argumenterar for att denna bok stdmmer daligt
6verens med den radikala reflexiva sociologi som Bourdieu tidigare gjort sig kand for. Istallet for att
genomfra en empiriskt grundad kultursociologisk analys av televisionen och journalistikens falt, har
Bourdieu enligt férfattarna presenterat en tendentiés, férenklad och ndrmast kulturkonservativ bild

av televisionen.

Var férhoppning &r att detta temanummer skall inspirera till nya forskningsidéer, analyser och debat-

ter om medier och samhélle.

Mats Ekstrom



Smakernas begransade frihet

Om kulturindustrins makt over sin publik

AV ANDRE JANSSON

Inledning

Mer in ett halvt sekel har forflutit sedan Max Horkheimer och Theodor Adorno
skrev Upplysningens dialektik. Bokens forsta upplaga utkom 1944 och var da en
uppgorelse med bdde den tyska nazismen och den genomkommersialiserade ameri-
kanska kulturindustrin. Den férstnimnda hade Horkheimer och Adorno - tillsam-
mans med en rad andra namnkunniga tyska vetenskapsmin och kulturpersonlighe-
ter, som Bertholt Brecht och Thomas Mann - flytt ifrdn; den senare kom att omge
deras nya exiltillvaro. Métet med den amerikanska masskulturen, som inom den
tyska emigrantkolonin i Los Angeles sigs med allt annat dn blida 6gon, kom att
sitta tydlig prigel pa den kritiska och i flera avseenden dystopiska samhillsteori
som sedermera utvecklades inom Frankfurtskolan. I Upplysningens dialektik ges en
kompromisslés beskrivning av hur det vasterlindska upplysningsprojektet har gatt
overstyr och slagit Gver i sin egen antites; en blind 6vertro pd ménniskans formaga
att rationellt kontrollera sivil naturen som det sociala och kulturella livet; en sam-
hillsordning dir de yttersta symbolerna for kalkylerbarhetens excesser heter
Auschwitz och Hollywood.

Det finns idag stor anledning att begrunda dessa tankar. Inte darf6r att de nod-
vandigtvis och i alla delar var fullt relevanta nir de skrevs ner, utan mot bakgrund
av att de identifierar en rationalistisk och kommersialistisk samhallsutveckling som
har fortskridit in i var tid. Om man med fog kunde tala om en kulturindustri pd
1940-talet, sa ir begreppet fullt tillimpligt dven idag. Medieindustrin, konsum-

ANDRE JANSSON ar doktorand vid Institutionen for journalistik och masskommunikation, Géteborgs
universitet. Hans forskning behandlar huvudsakligen medieanvandning ur ett kultursociologiskt per-
spektiv, med fokus pa bland annat livsstil och kulturell identitet. For tillféllet arbetar han pa en avhand-
ling om relationen mediekultur-konsumtionskultur.
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tionsindustrin och upplevelseindustrin ir exempel pd kommersiellt expansiva bran-
scher, vars grinslinjer 4r problematiska att rita upp, men vars verksamheter i storre
eller mindre grad bor raknas in i den sd kallade kulturindustrin. I de kulturella
konglomeratens tidevarv spanner lanseringarna av nya koncept 6ver ett allt bredare
produktregister och omsitter allt storre belopp. Verksamheten har dartill, tack vare
nya distributionsteknologier, globaliserats.

Men vilken makt har kulturindustrin egentligen 6ver publikens smak? Foredrar
publiken frimst det den genom upprepning har lirt sig att uppskatta? Denna frige-
stillning dr mycket intressant att belysa mot bakgrund av de diskussioner som ofta
har férts om den moderna kulturens likriktning. Formédgan att lasa fast manniskors
kulturella preferenser inom vissa ramar utgor sjilva forutsittningen for att en even-
tuell ideologisk indoktrinering skall kunna forekomma. 1 Upplysningens dialektik
beskriver Horkheimer och Adorno kulturindustrins manipulativa strategi enligt fol-
jande (1944/1996: 151):

Den stindiga upprepningen ar principen ocksa for forhdllandet till det férgdngna.
Det nya i den masskulturella fasen jamfért med den senliberala ir att det nya ute-
sluts. Maskinen roterar pd samma flick. Eftersom den har full kontroll éver konsum-
tionen utmonstrar den det oprévade som riskabelt. [...] Just dirfor ar det ideligen tal
om idea, novelty och surprise, om sddant som p4 en ging ir vilbekant och dnnu inte
visat.

Resonemanget kanns forvanansvirt aktuellt. Den kommersiella kulturindustrins
obenidgenhet att satsa pd nydanande och experimentella budskap och uttrycksfor-
mer kan i dagsldget 6verforas pa ett flertal olika debatter: framtiden fér public ser-
vice-medierna, framtiden fér distributorerna av smal film eller framtiden for de fria
teatergrupperna. Exemplen pa hur de kommersiella medieforetagen satsar pa sikra
kort — ett utbud som s& f4 som mojligt viljer bort — ir manga. Samtidigt som skiv-
bolagen ondgor sig 6ver de kommersiella radiokanalernas uniforma och slitstruk-
na musikaliska profil, vilken missgynnar deras mojligheter att fora ut smalare mu-
sik eller musik med dnnu okinda artister (se t ex Dagens Nyheter 970325), mark-
nadsfor sig samma kanaler med paroller som: ”Bittre musik — mer variation” (City
107 i Goteborg), eller ”Energy — vi skapar hitsen” (Radio NR]Js reklamkampanj
1997, visad bland annat pA MTV). Dessa reklambudskap korresponderar mirkligt
vil med den skrickbild som Horkheimer och Adorno mélade upp pa 1940-talet:
det handlar om variation inom mycket sniva och starkt konventionsbundna ramar,
och det handlar om producenternas 6vertygelse om den egna verksamhetens for-
maga att pd samma ging skapa och méta den breda publikens preferenser.

A andra sidan finns det inga empiriska beligg for att den kulturkritiska ur-
sprungstesen till fullo skulle kunna accepteras — allra minst hos forfattarna sjilva.
Resonemangen i Upplysningens dialektik ror sig huvudsakligen p3 ett socialfiloso-
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fiskt plan, och det samma giller Adornos évriga texter om kulturindustrin. Silunda
foreligger det starka skil att konfrontera Frankfurtskolans idéer med de teorier och
analyser som genom &ren har utarbetats inom kultursociologi och medieforskning.
Det kan hir vara relevant att titta nirmare bade pa sidant material som ligger den
marxistiska ideologikritiken nira, till exempel texter om kulturimperialism (se t ex
Schiller, 1969, 1974, 1984, 1996; Mattelart, 1974/1980, 1976/1979; Mattelart m
fl, 1984; Garnham, 1990), och pa teorier som skisserar en mer aktivt meningsska-
pande publik (se t ex Fiske, 1987; Liebes & Katz, 1990; Lull, 1995; Thompson,
1995). Min 6vertygelse 4r att vi alltjimt inte har gtt till botten med den problema-
tik som ror vilken makt kulturindustrin egentligen har ver manniskors kulturella
smak.

Ursprungstes: kulturindustri och masspublik

Den vetenskapliga upplysningen hade ursprungligen som syfte att befria manni-
skorna fran magins och myternas tvingssele. Men i det genomrationaliserade mas-
samhillet har upplysningen i sig sjalv kommit att mytifieras, till priset av en in-
skrankning av méinniskors mojligheter till fritt tinkande. Denna pendelrérelse mel-
lan upplyst kunskap och blind tilltro utgdr grundtemat f6r modernitetsanalysen i
Horkheimers och Adornos Upplysningens dialektik (1944/1996).

Den kanske viktigaste drivkraften bakom upplysningens haveri, sig Horkheimer
och Adorno i den himningslosa expansionen av en instrumentaliserad och empiri-
baserad vetenskap — det vetenskapsideal som framfor allt foretraddes av Francis
Bacon. Genom att likrikta vetenskapen till att som allomfattande vardenorm upp-
hoja kontrollerbarhet och anvindbarhet, konstruerade upplysningsprojektet ett va-
pen mot det okdnda som inte bara eliminerade tilltron till magi, utan dven kom att
hota det minskliga tinkandet som sidant. Nir vigen till kunskap begransades till
formaliserade metoder, forvrangdes manniskors tankearbete till att enbart reprodu-
cera det redan existerande — ett blint reproducerande av fakta — vilket medforde att
upplysningen kom att falla tillbaka i den mytologi som den sjalv forsokt 16sgora sig
ur. Det obekanta och det okontrollerbara blev den moderna epokens tabu, det mest
forbjudna.

Konsekvenserna av denna utveckling aterspeglas inte bara i ett okat framlings-
skap infor den objektiverade naturen, utan dven i att kulturen har kommit att
mista sin autenticitet. P4 samma vis som naturen analyseras och beharskas genom
distanserade studier, for att optimalt resultera i allférklarade helhetssystem, gors
kulturen till foremal for instrumentell planering. Enligt Horkheimer och Adorno ir
konstverkets egentliga uppgift att formedla en ”uppenbarelse av det hela i det parti-
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kuldra” (a a: 34), och att p4 s vis dven stricka sig bortom det kinda. I likhet med
de traditionella samhillenas trolleri tar den sanna konsten vid dir vetandet gér i
upplosning — med den viktiga skillnaden att konstverket avsiger sig all inverkan pa
yttervirlden. Likval har konstens och kulturens grundvalar underminerats inom ra-
men for samma upplysningsprojekt som ville krossa trolleri och vidskepelse. Kul-
turforaktet har gatt hand i hand med byggandet av det nya, vetenskapliga industri-
samhillet.

Det dr mot bakgrund av detta samhillsperspektiv som teorierna om den maktiga
kulturindustrin bor ses. Kulturindustrin ir inte ndgot isolerat fenomen, utan en as-
pekt av det genomrationaliserade samhillet som helhet. Att Horkheimer och Ador-
no dgnar ett helt kapitel 4t amnet — Kulturindustri. Upplysning som massbedrigeri
(a a: 137) — kommer sig av att denna typ av industrialiserad verksamhet med sir-
skild tydlighet avslojar upplysningsprojektets expansion utanfor sina rittmitiga do-
maner. Om den sanna kulturen uppstdr spontant bland folket och har som syfte att
6ppna nya virldar bortom den kinda verkligheten, sinker sig kulturindustrins pro-
dukter 6ver minniskorna frdn ovan och har “imitationen som absolut rittesnore”
(a a: 148). Kulturindustrin gor ddrmed vald pa kulturen som sidan, samtidigt som
den inskridnker minniskornas mojligheter till ett fritt tinkande - vilket i forling-
ningen dven leder till ett undertryckande av oppositionella strémningar.

Kulturindustrin konstitueras av en rad olika branscher, vilka tillsammans formar
ett enhetligt system — enhetligt pd s vis att de olika grenarna sinsemellan uppvisar
en likvirdig betoning av ekonomisk och teknisk rationalitet. Kulturindustrins ideo-
logi har vinstmaximering som mal, och som strukturell princip att pa ett fatal till-
verkningsorter producera standardvaror fér utspridd reception. Horkheimer och
Adorno pekade pa att det hirvidlag inte finns nagon skillnad mellan film, radio
och veckopress (a a: 137), ovetande om att beskrivningen skulle komma att
oOverensstimma dn battre med det nutida multinationella satellit-TV-systemet (jfr
Ramsay, 1996). Mojligheterna att na ut till en masspublik och samtidigt kunna
uppna de ekonomiska malen, har skapats genom savil tekniska som administrativa
rationaliseringsprocesser.

Det forstnimnda innebir en tillimpning av moderna hjilpmedel, vilka kan fram-
stilla de kulturella produkterna i standardiserade massupplagor. Just utbudets stan-
dardisering dr ett tema som genomsyrar Upplysningens dialektik, liksom det ge-
nomsyrar flera av Adornos dvriga texter om kulturindustrin. Redan i artikeln On
Popular Music fran 1941 (1990) aterfinns ett exempel pd Adornos kritiska analy-
ser av hur massproducerad kultur, i detta fall populdrmusiken, stops i en och sam-
ma form. Medan den seriésa musiken byggs upp av unika och icke utbytbara enhe-
ter, vilka samtliga star i direkt forbindelse med verkets totalitet, 4r den massprodu-
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cerade musiken komponerad enligt prefabricerade strukturella scheman, dér det dr
viktigare att varje detalj passar in i schemat dn att samma detalj existerar for sin
egen skull. Standardiseringen och schematiseringen ar en bidragande forklaring till
varfor populirmusiken ar just populir; helheten i ett populirmusikaliskt stycke dr
given pa forhand och accepterad av lyssnarna redan innan de tagit del av styckets
innehall.

Idéerna om hur kulturindustrin genom sin starka konventionsbundenhet skapar
ett mer lattillgangligt utbud, vidareutvecklade Adorno senare 1 artiklar som The
Schema of Mass Culture (1991) och Culture Industry Reconsidered (1991). Bland
annat beskrivs hur varje ny produkt refererar till andra liknande produkter, vilka
redan varit ute pA massmarknaden och som accepterats som succéer. Kulturindu-
strin tenderar att aterskapa sina produkter enligt de scheman som tidigare visat sig
lyckosamma ur ekonomisk synvinkel, vilket i f5rlangningen innebir att publiken
lir sig att uppskatta och efterfraga vad som erbjuds dem om och om igen. Ménnis-
kornas smak manipuleras och forslavas under kulturindustrins homogeniserande
kraft i ett kretslopp som svetsar samman systemet till en allt kompaktare enhet.

Jamte den tekniska rationaliteten har dven de administrativa systemens Gver-
expansion bidragit till den dialektiska transformationen av det kulturella faltet. I
artikeln Culture and Administration (1991) framhaller Adorno att kulturen inte
kan administreras och pa samma géng bibehalla sin autenticitet, eftersom de krav
som administrationen stiller pa kulturen bestiams enligt normer som stér i ett direkt
motsatsforhallande till objektets inneboende kvaliteter. Den kulturella produktens
anvindningsvirde reduceras till ett rent bytesvarde; i kulturindustrins 6gon ar den
enda anvindbara kulturen den som kan forvintas ge ekonomisk avkastning. Hari-
genom avskiljs obonhorligen den kulturella produktionen fran manniskors sociala
praxis — savil folkkulturen som den seriosa kulturen. Kulturen frantas sin auto-
nomi, sin spontanitet och sin kritiska potential, och masspubliken — vilken katego-
riseras och klassificeras ”som statistiskt material efter inkomstgrupper i réda, gro-
na och bla filt” (Horkheimer & Adorno, 1944/1996: 140) — inkorporeras som en
komponent i det kulturindustriella systemet. Det sistnimnda argumentet dr mycket
intressant, eftersom det underminerar kulturindustrins eget imperativ att ge publi-
ken vad den vill ha” — ett imperativ som tillika brukar framhallas som ett slags alibi
for verksamheten.

Den viktigaste forklaringen till varfor méanniskorna later sig fjittras vid kultur-
industrins enformiga och schematiskt littillgingliga utbud, ligger enligt Horkhei-
mer och Adorno (a a: 154) i férhillandet mellan kulturindustrins mekanismer och
manniskors arbete. Masskulturen, i synnerhet den sa kallade underhallningen,
fungerar som en ren forlingning av arbetet. Den breda folkmassan dgnar sin lediga
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tid at att lata sig underhallas, for att sedan ter igen kunna orka med den mekani-
serade arbetsprocessen — vilket implicerar att de 4r dubbelt utnyttjade och ofor-
mogna att bryta sig ur kapitalismens totalitet. Den alienation infér arbetet som fol-
jer av organisationsprinciperna i det kapitalistiska samhillet har siledes banat vag
for en rent eskapistisk kulturkonsumtion. Fritiden har omvandlats till sin motsats
och konsumtionen av kulturella produkter blir ett medel istillet for ett mal. I arti-
keln On Popular Music (1941/1990: 310) framhéller Adorno att hela skalan av
kommersiella underhallningsprodukter har som syfte att konsumeras av en publik
som vill fly fran bade uttrakning och anstringning - en publik som saknar bade
motivation och kraft att ta till sig eller sjilv skapa sann konst.

I ett samhalle dar kulturen skall konsumeras utan anstringning, forvandlas
igenkdnningen till sensation. Upplevelsen av att kinna igen sig i de kulturella pro-
dukterna ar underhéllningens sjilva visen. Att bli road dr det samma som att ”vara
med pa noterna” (Horkheimer & Adorno, 1944/1996: 162), vilket i sin tur r det
samma som att lita schemat f6r sin kulturella reception konvergera med kultur-
industrins produktionsschema. Publiken later sig forforas av de ytliga lockbeten
som varje ny produkt erbjuder: en etablerad filmstjirna eller en utmanande kir-
leksscen, alltihop minimala variationer inom ramen fér de givna konventionerna.
Kulturindustrins strategi handlar siledes om en balansgang mellan att skapa igen-
kénning — att ge publiken vad den har lirt sig att kravlost uppskatta — och att in-
billa samma publik att den senaste produkten 4nd4 innehaller nagot som ir “nytt”.
Ur Horkheimers och Adornos synvinkel 4r det denna kalkylmissigt avvigda ba-
lansging som grundligger kulturindustrins makt 6ver masspublikens smak.

Men hur bor man dé férhalla sig till denna tes? Vad skall forkastas och vad ir av
substantiellt intresse? Min avsikt dr att ur ett frimst medievetenskapligt perspektiv
belysa bada dessa aspekter och dirigenom n4 fram till en teori om hur idéerna om
kulturindustrins makt skulle kunna appliceras p4 dagens mediesamhille — inte
minst mot bakgrund av att vissa viktiga aspekter av Frankfurtskolans kulturkritik,
sdsom kulturens kommersialisering, 4tminstone pa ytan ser ut att vara minst lika
relevanta idag som for femtio 4r sedan. Nirmast foljer en genomgang av de efter-
foljare inom massmedieforskningen som aktivt har anvint sig av begreppet kultur-
industri — forskare som frimst dterfinns inom politisk ekonomi.

Kulturimperialism som granslos smakmanipulation

Frankfurtskolans idéer kom att 4 stor betydelse i efterkrigstidens Europa. Eftersom
den snabba medieutvecklingen och den kande kulturella kommersialiseringen var
forandringsprocesser som engagerade breda formationer inom bade den akademi-
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ska och den politiska virlden, fanns férutsittningar for kulturkritikens genomslag
— ett genomslag som skulle bli sarskilt tydligt i samband med vénstervégen och de
antihegemoniska stromningarna under 1960- och -70-talen. Det var d4 som den
akademiska kritiken mot den kommersiella, frimst amerikanska, kulturindustrins
expansion, sirskilt i underutvecklade linder, kom att formuleras i mest uttalat poli-
tiska ordalag. Mot bakgrund av att kombinationen av nya produktions- och dis-
tributionsteknologier och kapitalistiska organisationsformer mojliggjorde en allt
mer global spridning av visterlindskt kulturutbud, ansdg méanga medieforskare att
en ny typ av imperialism hade gjort sitt intride — en kultur- eller medieimperialism
(jfr Roach, 1997).

Bland kulturimperialismtesens frimsta foretridare mérks bland andra Armand
Mattelart och Herbert Schiller, vilka framfér allt gjorde sig kinda genom sin harda
USA-kritik under 1970-talet, men som alltjamt 4r engagerade i forskningsfragor
som ror forhallandet mellan den kulturella produktionen och den dominerande ka-
pitalistiska ideologin. Om man foljer den idémassiga utvecklingen hos dessa teoreti-
ker 6ver tid — fran deras tidiga verk, sisom Mattelarts Mass Media, Ideology and
the Revolutionary Movement (1974/1980) och Schillers Mass Communication and
American Empire (1969) och The Mind Managers (1974), till senare bocker, sdsom
Mattelarts Rethinking Media Theory (Mattelart & Mattelart, 1992) och Schillers
Information Inequality (1996) — kan den gemensamma ndmnaren sagas vara en be-
staende marxistisk kulturkritik. A andra sidan r det uppenbart att Schiller mer
konsekvent — eller hardnackat, om man s3 vill — har hallit fast vid sin beskrivning
av de kapitalistiska foretagskonglomeratens kulturella herravalde. Mattelarts texter
uppvisar med tiden en storre dynamik i och med att stérre vikt laggs vid de aktiva
subjekten, publiken.

Den ursprungliga idén om amerikansk kulturimperialism kan liknas vid en global
tillimpning av Frankfurtskolans mer abstrakt generaliserande resonemang om
kulturindustrins manipulativa och ideologireproducerande makt. Genom att lyfta
fram exempel frin bland annat Sydamerika, férsoker man ge en belysning av hur
USAs tidigare uttalat militira hotstrategi, den sa kallade ”kanonbatsdiplomatin”,
successivt har ersatts av en mer sofistikerad form av dominans; dominans genom
att exportera kommersiell masskultur som ensidigt prantar in bilden av den ameri-
kanska ideologins normalitet. Genom utvecklingen av modern distributionsappara-
tur, till exempel satellit-TV-system, kan USA fordjupa ett redan existerande domi-
nansforhallande gentemot de linder vilka sjilva saknar en industriell bas. De s kal-
lade ”utvecklingslinderna” éverskoljs av stora kvantiteter billiga, amerikanska kultur-
produkter, och &r praktiskt taget oformogna att sta emot ideologisk indoktrinering.

Enligt Schiller (1969) trings genuin, inhemsk kultur undan av den amerikanska
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materialismen — en process som 4r nirmast omaijlig att stoppa sedan det nationella
kommunikationssystemet vil fallit under imperialisternas kontroll. Genom standig
upprepning goérs den amerikanska livsstilen 4travird dven i regioner och inom be-
folkningsgrupper dir de ekonomiska forutsittningarna fér samma livsstil inte exis-
terar. Mattelart (1974/1980: 24) pekar hérvidlag pa att massmedierna férmar osyn-
liggora forhallandet mellan ett samhilles ekonomiska bas och dess ideologiska
overbyggnad. Medieutbudet aterspeglar saledes inte forekomsten av konfliktfor-
hallanden, utan exploaterar myten om alla objekts neutralitet; myten om en prag-
matisk demokrati grundad pa det ”fria” konsumtionsvalet. I media presenteras den
amerikanska vardagen, den materiella virlden, som idyllisk och dirmed ohotande,
vilket i sjdlva verket 4r att banalisera konsekvenserna av individens enskilda kon-
sumtionshandlingar.

En viktig komponent i kulturimperialismtesen ar att kulturindustrins maket till
stor del konstitueras genom dess nira koppling till andra branscher inom det kapi-
talistiska systemet. Effektiviseringen av den masskulturella distributionen ir till ex-
empel beroende av en snabb utveckling pa hirdvarusidan, det vill siga inom elek-
tronikbranschen, vilken i sin tur har den amerikanska rymd- och militirteknolo-
giska forskningen att tacka fér manga av sina framsteg (Mattelart, 1976/1979;
Schiller, 1974, 1996). Dessutom underlittas dessa korsbefruktningar av att den
kulturindustriella verksamheten utmarks av samma industrikapitalistiska metoder
och principer som dominerar visterlindsk foretagsamhet i stort. Grinserna mellan
olika branscher flyter darmed ihop och bildar ett komplext och verkningsfullt indu-
striellt maskineri. Schillers (1984: 77) beskrivning av hur den teknologiska och eko-
nomiska rationaliteten har koloniserat kulturens domaner utmérker ett perspektiv
som i allt visentligt sammanfaller med analysen i Upplysningens dialektik:

The fact is that capitalism, in its latest development, is transforming the process of
cultural creation. At the same time, cultural production increasingly has become
indistinguishable from industrial production and the cultural industries have become
sites of great growth and high profitability. [...] Almost inevitably, the process of
cultural creation increasingly adopted market methods and organizational structures
characteristic of the productive mode of the rest of the capitalist economy. [...] A
sheath of technological mystification obscures the rapid extension of capitalist criteria
and control to terrain hitherto far less subject to its influence — the cultural process,
and consciousness itself.

Den slutliga konsekvensen av det kapitalistiska intranget pa kulturens omrade ir
en manipulation av minniskors medvetande — en ideologisk homogenisering med
global omfattning. P4 samma vis som Horkheimer och Adorno (1944/1 996) karak-
teriserade kulturindustrin som ett massbedrigeri, beskriver kulturimperialismtesen
relationen mellan kulturproducenter och kulturkonsumenter som ett ensidigt makt-
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forhallande: konsumenterna luras, i det fria valets namn, att forma sin smak och
sina virderingar efter industrins uniforma produkter. Det som beskrivs som ett fritt
val, 4r egentligen ett val mellan sinsemellan likartade produkter. Det underliggande
ideologiska budskapet har alltid samma mélsittning: en anpassning till konsum-
tionssambhillets virderingar. Inom ramen for denna 6vergripande kapitalistiska
manipulationsprocess blir de kommersiella massmediernas roll att knyta sin publik
allt nirmare den varuindustri som medierna sjilva dr beroende av for sin fortsatta
existens; att producera ett maximalt antal konsumenter for potentiella annonsérer
(Mattelart, 1976/1979: 252; se dven Garnham, 1990: 160; Golding och Murdock,
1996: 19).

Hur forklarar man d att den amerikanska kulturindustrin ir sa framgangsrik
vad giller att skapa storpubliker? Det forsta man bor sl fast dr att denna typ av
fraga generellt inom politisk ekonomi har besvarats alltfor ensidigt utifrén studier
av ekonomisk-strukturella forhallanden — vilket knappast bér ses som en tillfreds-
stillande analys. Samma problem drabbar stora delar av litteraturen om kulturim-
perialism, dir orsakerna till den amerikanska kulturens omtalade forméga att
fingsla och manipulera publiken hinfors till de amerikanska produktions- och di-
stributionsbolagens ekonomiska dominans pa virldsmarknaden. Exempelvis fram-
haller Mattelart m fl (1984: 90) explicit att man inte primart skall s6ka forklaring-
arna till framgangarna for amerikanska TV-produktioner i sjilva innehallet:

It is tempting to explain the success of American telefilms and series through their
content and narrative structure, that is to try to find an answer to the issues raised by
these programmes within the programmes themselves. This mediacentric tendency,
which forgets that a television product emerges from a specific television set-up, itself
the fruit of historical development, is the major weakness of most media sociology.

I sin strivan att forklara den amerikanska TV-kulturens dominans, vill man alltsa
lagga rent innehallsmissiga aspekter 4t sidan, till formén for en bredare analys av
de produktionsférhallanden som rader. Detta vigval har forvisso flera fortjdnster i
jamforelse med en helt okontextualiserad innehéllsanalys, men leder samtidigt till
en pataglig distansering fran publiken och anvindningskontexten. Fragan om var-
for den amerikanska kulturen 4r si framgéangsrik, tycks i detta sammanhang sna-
rare handla om vilka egenskaper det 4r hos den amerikanska kulturindustrin som
gor att man kan producera ett utbud som lockar sirskilt stor publik, &n om varfor
minniskor véljer amerikansk kultur framfér annan kultur. Bakom detta perspektiv
déljer sig en grundsyn pa publiken som varande passiv i sin relation till medieutbu-
det; den later sig styras av de aktorer som for tillfillet dominerar marknaden.

Bland de teman som Mattelart m fl (1984: 93; se 4ven Mattelart, 1988) lyfter
fram som forklaringar till den amerikanska dominansen pa den populirkulturella

SOCIOLOGISK FORSKNING 3-4/98 15



TV-marknaden, kan bland andra foljande urskiljas: kvantitet, repetition, reklam-
anpassning och universalitet. Dessa teman skall inte ses som ett fornekande av mer
traditionella argument, som till exempel de amerikanska bolagens héga tekniska
produktionsstandard, den effektiva marknadsforingen eller den linga traditionen
av nojesproduktion, utan fungerar, menar férfattarna, som en fordjupning av tidi-
gare analyser. Noterbart i sammanhanget dr ocks3 att de resonemang som presente-
ras till stor del handlar om innehallsaspekter — den ovan citerade standpunkten till
trots.

Det tema som jag hir har benimnt “kvantitet”, handlar om relationen mellan det
antal produkter som produceras, exempelvis biofilmer, och det antal produkter
som blir kommersiella framgangar, det vill siga formar locka en stor publik. Mat-
telart m fl forsoker har pavisa att det finns ett ofrankomligt samband mellan det to-
tala antalet produkter och det antal produkter som blir publika framgéngar; ju mer
man producerar, desto storre ir sannolikheten att nigot av utbudet gir hem hos
publiken. Erfarenheter har visat att det inte 4r majligt att genom koncentration av
ekonomiska och kunskapsmissiga resurser styra vad som skall bli succéer. Det
enda sittet for producenten att minska sitt ekonomiska risktagande ir att testa sir-
skilt framtagna pilotprodukter pa en representativ publik innan den firdiga pro-
dukten slapps ut p4 marknaden. Bade vad giller forutsittningarna for pilottestning
och uppritthallandet av ett omfattande utbud innebir den amerikanska kulturin-
dustrins ekonomiska styrka ett dvertag gentemot internationella konkurrenter. Mot
bakgrund av min huvudfriga, makten éver publikens smak, ar det emellertid tyd-
ligt att resonemanget om det kulturella utbudets kvantitet féga belyser vilka meka-
nismer det 4r som gor att visst utbud blir mer populirt 4n annat. Istillet leder reso-
nemanget fram till den paradoxala slutsatsen att en upprepning av gamla fram-
géangsrecept inte dr ett tillforlitligt medel for att uppna nya framgéngar - ett forhal-
lande som stér i konflikt med kulturimperialismtesens traditionella formulering.

Med ”repetition” asyftas betydelsen av att minniskor kan kinna igen sig i det
medieinnehall de exponeras fér — med andra ord ett tema som korresponderar med
Adornos (1991) teorier om masskulturens schema. Enligt Mattelart m fl (1984:
95f), har de amerikanska kulturindustrierna genom sin dominans pa virldsmark-
naden byggt upp ett slags "budskapsbank” (”image bank”) som idag dominerar
minniskors referensramar. Denna budskapsbank bestir av ett antal olika etable-
rade genrer, vilka ménniskor genom repetition har lirt sig att tolka p3 ett adekvat
och konsekvent sitt. Meningen i ett visst budskap utvinns inte enbart genom att
dess innehall relateras till verkligheten, utan dven mot bakgrund av formen och
innehillet hos de budskap man tidigare har tagit del av. Att den amerikanska bud-
skapsbanken 4r mer omfattande 4n andra motsvarande banker, innebir att publi-
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ken med mindre anstriangning kan identifiera sig med de amerikanska kulturpro-
dukterna.

Den igenkinning som ir forknippad med amerikanskt utbud har dessutom ex-
panderat utanfér massmedias omréade. Det korsrefererande som idag forekommer
mellan medieprodukter och andra konsumtionsprodukter — sasom klader, leksaker
och spel - r en konsekvens av att kulturindustrin allt mer har kommit att anta for-
men av konglomerat med branschéverskridande omfattning. Manga av de ameri-
kanska medieforetag som ursprungligen enbart dgnade sig 4t till exempel film, in-
gar idag i storre koncerner med starkt diversifierade verksamheter (jfr Garnham,
1990). Disneys storsatsningar pa allt fran biograffilm, videofilm och bocker till gi-
gantiska nojesparker 4r det tydligaste exemplet (jfr Wasko, 1996), och en liknande
utveckling har aven priglat bolag som Warner Brothers och Paramount Pictures
(Mattelart, 1976/1979). Virldens tvé storsta medieforetag 1996 var Time Warner
och Disney — bida med forsiljningsinkomster runt 25 miljarder dollar per &r
(Carlsson, 1998).

Ett tredje tema som Mattelart m fl (1984) diskuterar dr den amerikanska kultur-
industrins formaga att anpassa utbudet till reklamkoparnas intressen. Detta giller
inte minst utformningen av TV-program, som inte enbart skall limna utrymme for
reklampauser, utan dven inbegripa en viss reklamanpassad rytm som bibehaller pu-
blikens intresse. P4 detta omréade ligger amerikanska produktionsbolag, tack vare
den langa erfarenheten av kommersiell etermedia, en bra bit fore konkurrenter i
andra linder. Beroendet av reklamkopare har inneburit att inte bara fiktionsserier,
utan dven dokumentira program givits en sirskilt ”publikkvarhallande” form;
klippen 4r tita och kameravinklarna varieras ofta — allt for att publiken inte skall
bli uttrakad och byta kanal (a a: 96).

Till temat reklamanpassning bor man dven rikna benigenheten att producera
och distribuera TV-program som stéter bort sa f tittare som mojligt. Denna stra-
tegi grundar sig pa programforetagens strivan att maximera sin publik och dérige-
nom attrahera reklamkopare. Eftersom en maximering av publiken omoéjligtvis kan
komma till stind genom satsningar pa enskilda publikgruppers forstahandsval, de
program som de helst av allt och med stérst engagemang skulle vilja ta del av, prio-
riteras istillet de program som flest personer skulle kunna “tinka sig” att se. I for-
lingningen leder detta till att f& djupt involverande program kommer ut pd mark-
naden (Hoskins & Mirus, 1988).

Det sista forklaringstemat hos Mattelart m fl (1984) giller det amerikanska kul-
turutbudets universalitet. Tanken om att amerikanskt kulturutbud — och da avses
framst TV-program och filmer — skulle ha ett innehéll och en form som dr mer uni-
versellt gangbart in motsvarande utbud frén andra linder, kan vid en férsta dtanke
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forefalla en aning etnocentrisk. Men samma tanke kan de facto ges en intressant
historisk belysning. I det att USA i sin tidiga epok tvingades konfrontera dilemmat
med att ena den starkt heterogena befolkningen, vilken utgjordes av emigranter
med varierande nationell hirkomst och etnicitet, kom den si kallade masskulturen
att spela en viktig roll. Forfattarna pekar hirvidlag p4 flera olika fenomen - serie-
albumet, westernfilmen och TV-serier som Kojak och Dallas - vilka samtliga har
tjanat syftet att samla en méngkulturell publik kring de enande amerikanska vir-
desystemen. Som en foljd av detta har innehallet i de amerikanska produkterna
dessutom lampat sig sarskilt vil for export (se dven Hoskins & Mirus, 1988; Was-
ser, 1995).

Sammantaget uppvisar litteraturen om kulturimperialism grundliggande likheter
med resonemangen i Upplysningens dialektik. Kulturindustrins makt att styra pu-
blikens preferenser beskrivs som mycket stor, och de férklaringar som framfors ba-
seras huvudsakligen pa politisk-ekonomiska analyser. Styrkan hos dessa teorier lig-
ger i deras formaga att klargora interaktionen mellan olika maktsfarer inom de ka-
pitalistiska samhallsstrukturerna och att dirigenom forklara mekanismerna bakom
samma strukturers reproduktion. Den avgérande svagheten ligger i frinvaron av
publikanalyser. Som har framgatt av de fyra teman som diskuterats ovan, ir det i
slutinden omgjligt att fullt ut besvara frigan om varfor de amerikanska medie-
koncernerna ar si framgéngsrika, utan att komma in p4 resonemang om utifrin
vilka grunder publiken gor sina val. Flera av de antaganden om hur publiken an-
passar sina preferenser efter utbudet dr mycket intressanta — till exempel betydelsen
av repetition och igenkanning — och skulle darfor fortjina att underbyggas med re-
levant empiri. Inom politisk ekonomi tenderar dessa fenomen att tas som sjilvklara
utgangspunkter istillet for att problematiseras, vilket gor att tesen om kulturindu-
strins dominans (bade generellt och ur ett kulturimperialistiskt perspektiv) fir ka-
raktdren av ett slags predestinationslira: De ekonomiskt starkaste mediekonglo-
meraten har de storsta resurserna for effektiv massproduktion och -distribution av
olika slags kommersiell kultur, vilket leder till att publikens smak stops enligt de
scheman som dessa kulturella makthavare dikterar. Och dirigenom kan de redan
starka bli annu starkare, pd bekostnad av den alternativa kulturens fortsatta marg-
inalisering. Scenariot kan knappast nd en annan slutpunkt 4n kulturens totala mo-
nopolisering och smakernas totala homogenisering - s linge maktférhallandet
mellan kulturindustrin och publiken ses som icke-forhandlande. Scenariot, tillika
“teorin”, fornekar savil vasentliga delar av dynamiken inom produktionssfaren,
framfér allt tillkomsten av nya specialiserade produktions- och distributionsbolag,
som den fortsatt stora smakheterogeniteten inom anvandningssfiren — en heteroge-
nitet som bland annat har kunnat pévisas inom cultural studies-traditionen.
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En kontextualiserad och aktiv publik

Under 4rens lopp har kulturimperialismtesen kommit att bli féremal for en hel del
kritik. Aven forskare med en i grunden marxistisk utgingspunkt har anfort argu-
ment mot tesens negativa gestaltning av mediepubliken och narmast elitistiska atti-
tyd gentemot populirkulturen som sddan. En av dessa forskare 4r John B Thomp-
son, som i sin bok The Media and Modernity (1995: 165) framhéller att Schillers
tankegangar om amerikansk medieimperialism forvisso har varit mycket inflytelse-
rika, men att de absolut inte kan accepteras oreserverat. Thompson anfér tre pro-
blem med Schillers teori: For det forsta ger den en forvrangd bild av efterkrigsti-
dens forhallanden pa mediemarknaden. I dagens samhille intar USA en mindre do-
minant stillning i ekonomiskt och teknologiskt hidnseende dn vad som tidigare var
fallet. Flera viktiga teknologicentra ligger i Europa och Asien, och flera Hollywood-
foretag — daribland Columbia Pictures och Tristar — har kopts upp av utlindska
koncerner, till exempel japanska Sony. For det andra uppmalar Schiller, enligt
Thompson, en 6verdrivet romantisk bild av tredje vérldens traditionella kulturer.
Kulturstrider har férekommit tidigare i historien, vilket d& har givit upphov till
hybridkulturer. Sdledes bér man inte se den amerikanska kommunikationsutbred-
ningen som nagot annat in ett i raden av kulturella méten. For det tredje tar Sch-
iller alltfor litt pa problemet med hur befolkningen tolkar och reproducerar de var-
deringar som uttrycks i det amerikanska utbudet. Eftersom den hermeneutiska pro-
cessen ignoreras fullstindigt, fornekas dven manniskors mojligheter att ta till sig
och tillimpa medieinneh&llet p4 ndgot annat sitt dn enligt kulturproducenternas
intentioner.

Thompson menar istillet att mediepubliken har en viss frihet att tolka den poten-
tiella meningen i ett givet budskap utifran sina egna kulturella referensramar, vilket
i sin tur innebir att den globala spridningen av mediekultur ackompanjeras av ett
lokalt priglat tillignande av samma kultur. Publiken betraktas som aktivt menings-
skapande subjekt, med en relativ makt att styra bade karaktiren hos och konse-
kvenserna av sin egen medieanvindning (a a: 174). Enligt min mening maste denna
invindning mot kulturimperialismtesen (Thompsons tredje) beaktas dven vid en
analys av kulturindustrins generella makt 6ver publikens preferenser. Genom att
utga fran att publikens mediekonsumtion alltid inbegriper ett moment av menings-
skapande, kan man etablera en mer komplex och dynamisk forstéelse for varfor
massproducerad kultur vanligtvis ocksa r den mest populdra. Meningsskapandet,
vars existens och karaktir Schiller konsekvent kringgér, bor alltid ses som sjdlva
forutsittningen for att ta del av en viss kulturell produkt — oavsett om den ar mass-
producerad eller ensam i sitt slag.

Inom medieforskningen finns det flera goda exempel pa hur ménniskor i olika de-
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lar av virlden kan tillgodogora sig importerat amerikanskt medieutbud pa ett sitt
som dr anpassat efter de sociala och kulturella omstindigheter under vilka man le-
ver. Sydamerikanska forskare har med utgéngspunkt i kvalitativa studier kunnat
visa hur populdrkulturens konsumenter transformerar betydelserna i de férvisso
schematiska och standardmissiga produkterna; i filmer och TV-serier ser man sig
sjdlv och sin egen livssituation ( se t ex Martin-Barbero 1988: 464). Liknande resul-
tat dterfinns i de analyser som Miller (1992, 1997) har gjort av den karibiska
blandkulturen i Trinidad.

Ett ytterligare exempel pa forskning om den kulturella kontextens betydelse for
publikens ldsningar av medietexter dr Liebes och Katz The Export of Meaning
(1990). I boken studeras hur den amerikanska TV-serien Dallas uppfattas i olika
kulturella miljéer; dels bland infédda amerikaner i Los Angeles, dels inom olika et-
niska grupper i Israel, dels i Japan. Resultaten pekar pa hur en och samma TV-serie
kan na framgéng inom flera olika tolkningsgemenskaper, dzven om meningsskapan-
det i dessa gemenskaper uppvisar skilda karaktirer. Framgéngspotentialen beror pa
att de flesta manniskor i ndgon méan kan relatera handelserna och karaktirerna i
Dallas till sin egen livssituation. Genom sin betoning av vilbekanta teman som fa-
miljerelationer, kirlek och maktkamp atnjuter serien ett slags universell giltighet,
trots att handlingen ar rumsligt lokaliserad till Texas, USA (jfr Mattelart m fl,
1984: 99; se dven Ang, 1985).

A andra sidan, vilket ér in mer intressant, tillhandahaller Liebes och Katz studie
starka argument dven for att kulturindustrins makt 6ver minniskors smak ar be-

- gransad. Fokusgruppsintervjuerna i Japan genomférdes mot bakgrund av att Japan
var ett av de fa linder dar Dallas inte blev nigon framgéng; serien lyftes ut ur
programtablan efter blott sex ménader. Orsakerna till Dallas misslyckande hianfor
Liebes och Katz bade till avgorande kulturella skillnader mellan USA och Japan
och till den japanska publikens divergerande genreférvintningar. Det férstnimnda
kommer sig av att méanniskor i det moderna Japan betonar virden som starkt avvi-
ker fran den materialism och dynastiska familjeordning som &terspeglas i Dallas.
De sociala forhéllandena i Dallas korresponderade, enligt intervjupersonerna, med
en samhillsordning som priglade Japan i formodern tid — och som man idag inte
vill pAminnas om. Problemet med avvikande genreférvintningar hinger samman
med att de flesta japaner ville tolka Dallas som ett familjedrama (”home drama”),
sd som ett familjedrama vanligtvis gestaltas i den inhemska TV-produktionen. Dal-
las anségs vara alltfor valdsamt och innehélla alltfér manga parallellhandlingar.
Dessutom hade man svért att acceptera seriens oavslutade karaktir. I det japanska
familjedramat ar varje avsnitt en avslutad episod, dir de olika problemen far sin
slutliga 16sning. Den sammantagna konsekvensen av att de japanska tittarna for-
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vintade sig ndgot annat dn vad Dallas faktiskt erbjod, blev att man upplevde serien
som svarbegriplig och dirmed trottsam att ta del av. Meningsskapandet forsvara-
des.

Med Liebes och Katz exempel vill jag visa p4 den 6msesidiga makt 6ver menings-
skapandet som priglar forhallandet mellan medieproducenter och mediepublik. S3-
vil mediernas makt att styra manniskors meningsskapande, som mediepublikens
frihet att skapa sin egen mening ur det kulturella utbudet ar begransad. Medierna
kan inte homogenisera meningsproduktionen, eftersom det inte i sjilva texten in-
ryms nagon slutgiltig mening; denna uppstar forst i métet med det tolkande subjek-
tet och dennes kulturella referensramar (jfr dven Corner, 1995: 136; Dahlgren,
1988; Fiske, 1987: 65; Lull, 1995: 139; Morley, 1983:104). A andra sidan kan in-
dividen varken kliva utanfor sina egna tolkningsramar, eller bortse fran det explici-
ta innehall som en viss medieprodukt faktiskt formedlar. Férutsittningarna for in-
dividuellt meningsskapande ir siledes inte si obegrinsade som man ibland kan for-
ledas att tro vid lisningen av vissa kulturalistiskt orienterade publikstudier, dar
tolkningspluralismen definieras som odndlig (se t ex Hobson, 1982: 136). Det ma
vara hint att antalet tolkningar av ett visst TV-program ar lika manga som antalet
tittare (om man tar hinsyn till alla variationer), men detta ar likval inte det samma
som att den enskilde tittaren ér fri att skapa sin egen mening. Av Liebes och Katz
(1990) studie framgar att det & ena sidan existerar en mangfald av tolkningar, men
att dessa 4 andra sidan strukturerar sig efter de sociala och kulturella karakteristika
som priglar mediekonsumenternas livssituation. Den extrempluralistiska utgdngs-
punkten omdjliggor i sin frlingning varje ansats till kritisk analys av kulturindu-
strins produkter, och blir dirmed lika oh&llbar som Schillers mest fundamentalisti-
ska version av kulturimperialismtesen.

P4 liknande vis som man kan anklaga det politisk-ekonomiska paradigmet for att
bortse fran publikens potential till sjilvstindigt meningsskapande, kan man saledes
anklaga foretridarna for teorier om den aktiva publiken for en 6verbetoning av
just meningsskapandet. I alltfor liten utstrickning har man hittills problematiserat
varfor ett visst utbud foéredras framfor ett annat; istillet har man koncentrerat sig
pa hur publiken forhaller sig till de kulturella produkter som faktiskt anvinds. Sa
forhaller det sig exempelvis med mycket av den forskning som har bedrivits om
kvinnors konsumtion av tviloperor: En gemensam ndmnare f6r Angs Watching
Dallas (1985), Hobsons The Drama of Soap Opera (1982) och Modleskis Loving
With a Vengeance (1984) ir att samtliga framhaller TV-sdporna som ett slags social
resurs for den kvinnliga publiken att hantera olika relationer och problem i sin var-
dag. De fiktiva texternas dppenhet gor att budskapen kan anpassas till mer eller
mindre individuella férhallanden. Underférstétt tycks forfattarna mena att det ar
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denna 6ppenhet, texternas polysemiska karaktir, som ir forklaringen till deras po-
pularitet; mojligheterna till ett relativt fritt och sjilvrefererande meningsskapande.
Samma tankegang aterfinns dven i Lulls (1995: 140) forklaring till Madonnas stora
popularitet:

Madonna’s success comes from the widespread acceptance she recieves from her

multiple fan base. Madonna is the queen of polysemy (many meanings), and the
more polysemic (or open-ended) the text, the greater the popular potential.

Aven Fiske (1987: 66) nar fram till denna slutsats i ett mer generellt resonemang
om vad som gor populdrkulturen populir:
To be popular, the television text has to be read and enjoyed by a diversity of social
groups, so its meanings must be capable of being inflected in a number of different

ways. The television text is therefore more polysemic and more open than earlier
theorists allowed for.

Min invindning mot detta resonemang — vars innebord ir att ”ju dppnare texten
ar, desto storre forutsattningar har den att bli uppskattad av minga minniskor” —
ar att man ser alltfor enkelt pd ménniskors formaga till individuellt meningsska-
pande. Resonemanget limnar vildigt mycket osagt om i vilken m&n meningsska-
pandet ocksa bygger pé specifik genrekompetens och andra typer av kulturell igen-
kanning — en problematik som i sin tur kan kopplas till den eviga motsittningen
mellan kvantitet och kvalitet. Jag menar hir att det torde finnas en grins foér hur
oppen en viss text kan bli och samtidigt engagera tillrickligt minga for att kunna
betraktas som populdr. Som jag berorde i foregdende avsnitt, finns det en strategi
inom kommersiell media att ofta satsa pd sidant utbud som ir méttligt engageran-
de bland manga manniskor istillet for pa utbud som 4r mycket engagerande bland
fa. Foljaktligen méste det ocksd finnas en undre niva, dir medieinnehallet blir s&
kulturellt oforankrat att endast ett fatal skulle kunna tinka sig att ta del av det —
och da just for att ge sin fantasi mesta mojliga spelrum. Ett sitt att accentuera en
medieprodukts polysemiska karaktir bortom grinsen fér det publikt gingbara, bor
enligt min mening vara att spranga de genrekonventioner som manniskor over tid
har lart sig att anvinda i sin hermeneutiska praktik. Min slutsats si langt 4r alltsa
att det populara inte skapas genom ett maximerande av publikens tolkningsmoilig-
heter, utan genom en kinslig balansgdng mellan universalitet och anpassning till ri-
dande konventioner.

Popularkultur som konventionsbundet meningsskapande
Att ha smak for det populira, det vill siga sidant kulturellt utbud som manga
minniskor tar del av, 4r varken det samma som att l3ta sig manipuleras av en alls-




maktig kulturindustri, eller att inneha den pd samma gang vanliga och individuella
preferens som kulturindustrin har anpassat sitt utbud efter. Att ha smak for det po-
pulira innebir att anvinda det slags utbud som under mest littillgangliga former
erbjuder ett individuellt meningsskapande f6r manga manniskor. Denna smak ut-
vecklas genom individens kontinuerliga interaktion med sin sociokulturella kon-
text, till vilken man, utéver den fysiska livsvirlden och de i samhaillet rddande nor-
merna och virderingarna, ocksa bor rikna de kulturella produkter som bjuds ut av
bland annat media. Mianniskors kulturella smak ar sledes inte ndgot av naturen
givet, utan en predisposition som till storsta delen bygger pa inldarning av olika
slags koder och konventioner. Léttillginglig blir en kulturell produkt nir man som
anvindare till fullo behirskar de konventioner, eller det schema, som produkten ar
utformad i enlighet med. Man kan i detta avseende skilja mellan & ena sidan de
kulturella konventioner i form av livsmonster och vardesystem som utmarker sam-
hillet, och 4 andra sidan de genrekonventioner som utmarker en viss kulturell pro-
dukt.

Min uppfattning dr, mot bakgrund av det ovan sagda, att Horkheimers och Ador-
nos ursprungstes fran 1944 inte alls 4r of6renlig med de teorier om publikens ak-
tiva meningsskapande som diskuterades i féregdende avsnitt. I viss mening skulle
man kunna siga att de bdda ansatserna ar komplementira, pd sa vis att mycket av
den forskning som har bedrivits inom cultural studies-traditionen bidrar med en
bittre forstielse av varfor manniskor soker sig till populdrkulturen. Publikens akti-
vitet bor ses som sjdlva forutsattningen for att ett kulturindustriellt inflytande skall
kunna komma till stdind. Om publiken hade varit en passiv, responslos massa,
skulle varje form av inflytande per definition vara omgjligt. Problemet hos Hork-
heimer och Adorno ir att minniskors meningsskapande fornekas; det ar enbart
igenkdnningen av konventioner och ”det redan sedda” som utgor drivkraften till
all popularkulturell konsumtion. Den kontinuerliga inldrningen av kulturindustrins
kodscheman — som uppenbarligen betraktas som passiv — forslavar publiken och
fir den att avstd fran “egentligt” meningsskapande.

Enligt min mening ligger det ingen motsittning i att ta som utgdngspunkt att den
populirkulturella publikens konsumtion genomgaende ir meningsskapande och att
samtidigt betona betydelsen av igenkdnning. For det forsta har igenkdnningen av
genrekonventioner stor betydelse for att ett djupare meningsskapande skall komma
till stdnd — en process dir innehallet inkorporeras i anviandarens egen situation. For
det andra kan igenkinningen i sig sjily, till exempel insikten om att behirska en
viss narrativ struktur eller ett visst formsprak, bidra till att gora en produkt me-
ningsfull. I dessa fall befinner sig meningsskapandet pa ett slags metaniva, dar re-
dan vissheten om den egna férmdgan till ett vidare konventionsbundet menings-
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skapande ir meningsskapande. Anvindaren ldgger i detta sammanhang storre vikt
vid att relatera den konsumerade produkten till hans eller hennes forvarvade
kunskapsrymd, att utveckla sin genrekompetens, 4n vid att finna det underliggande
budskapet meningsfullt for den egna livsforingen.

Det uppenbara samband som finns mellan igenkdnning och uppskattning, mellan
genrekompetens och meningsskapande, finns ockséd beskrivet i Gans texter om
smakkulturer (taste cultures) frin 1960-och -70-talen. I sin artikel Popular Culture
in America (1966/1978: 239) framhaller han att homogeniseringen inte ar storre
inom populdrkulturen dn inom finkulturen, och att kulturelitens fordémande av
populirkulturen snarare bygger pé bristande genrekompetens dn pa korrekta kva-
litetsbeddmningar. Aven hir gir temat inlirning igen; de genrer man har lirt sig att
anvinda p3 ett meningsfullt sitt, blir ocksd de man uppskattar mest och formér att
urskilja nyanser inom. Men enligt Gans (a a: 246) har kulturindustrin mycket liten
makt i detta ssmmanhang, eftersom publiken viljer utbud snarare for att smilta in
i sarskilda sociala grupper 4n som en anpassning till det dominerande utbudet.
Dirfor méste ocksd synen pd masskulturen differentieras och forenas med en mer
overgripande sociologisk teori om relationen mellan olika smakkulturer och deras
positioner i de 6vergripande sociala strukturerna (jfr 4ven Gans, 1974).

Den mest utvecklade teorin av detta slag aterfinns hos Bourdieu (1979/1984),
vars analyser av de kulturella smakernas betydelse for samhillsstrukturernas repro-
duktion vid det hir laget ar klassiska. Bourdieu visar hur manniskor genom sina
olika kulturella praktiker, och livsstilen i vidare mening, upprittar en distinktion
gentemot grupper pa ldgre social position. Personer som ar i besittning av mycket
ekonomiskt och/eller kulturellt kapital soker genom sin exklusiva smak att mono-
polisera vissa kulturella produkter, si att dessa inte skall vara tillgingliga for de
bredare folklagren. Med tillganglighet avses inte bara i vilken grad manniskor fak-
tiskt har mojlighet att inforskaffa eller ta del av en specifik produkt, utan dven i vil-
ken grad en storre publik har tillricklig kulturell kompetens f6r att kunna upp-
skatta och gora ”ritt” tolkningar av innehdllet. Foretradarna for finkulturen har
vanligtvis etablerat sin ”goda” smak genom att ga i de ritta skolorna och genom
sin sociala bakgrund skaffa de ritta kontakterna, vilket leder till att monstret av
kulturella smaker huvudsakligen &terspeglar de redan befintliga, hierarkiska sam-
hillsstrukturerna (jfr Zzven Bourdieu och Passeron, 1977/1990). De individer som
vixer upp och lever under mindre privilegierade forhallanden har endast mycket
begriansade moijligheter att lara sig de koder och konventioner som utmarker den
exklusiva kulturella smaken. An mindre ir deras méjligheter att behirska de fin-
kulturella koderna si ingdende att smaken forefaller ”naturlig” — att man till exem-
pel med sjdlvklarhet och dkta inlevelse kan njuta av abstrakt konst eller klassisk
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musik (jfr aven Bourdieu & Darbel, 1969/1991).

Att det i samhallet finns grupper som tar avstdnd frin populirkulturen ir alltsd
till stor del en funktion av radande sociokulturella dominansférhallanden. Mannis-
kor pa hogre sociala positioner har inte bara utvecklat en kulturell smak som fak-
tiskt skiljer sig frén majoritetens; de utnyttjar dven sin smak for att befista sin pri-
vilegierade livssituation. P4 omvant vis har populdrkulturens publik lirt sig att
uppskatta en typ av kulturella produkter som indirekt reproducerar anvindarens
ofta underordnade sociala position. De sociala mekanismer som inverkar p4 vilka
smaker manniskor uttrycker kommer alltid att verka for att massornas smak ocksa
ir de dominerades smak, och dirigenom den smak som ir lagre virderad, mindre
exklusiv. Man kan saledes inte bortse fran att kulturindustrin alltid — s& lange den
lyder under kommersiella drivkrafter — kommer att exploatera en hierarkisk sam-
hillsordning. Det ar i sjilva verket p& denna hierarkiska struktur som kulturindu-
strins makt 6ver manniskors smak vilar. Férutan existensen av en stor grupp min-
dre bemedlade ménniskor — minniskor med ett mindre privilegierat habitus, och
dirmed simre mojligheter att forvirva ekonomiskt och kulturellt kapital (Bour-
dieu, 1979/1984: 101) — skulle kulturindustrin inte kunna verka enligt de publik-
maximerande principer som den traditionellt har gjort.

A andra sidan #r det problematiskt att utpeka kulturindustrins produkter som
duperande i sig sjdlva, eftersom det populirkulturella innehdllet troligtvis kunde ha
sett mycket annorlunda ut 4n vad som ir fallet idag — men likafullt ha varit en kul-
tur for massorna. Att kritisera sjdlva innehéllet i populidrkulturen ar alltid det sam-
ma som att kritisera smaken hos utbudets publik, vilket i sin tur dr det samma som
att ta stillning for den smak som aterfinns inom samhillets dominerande sociala
strata. Genom ett sddant stillningstagande blir man sjilv en kugge i det maskineri
som forstarker exklusiviteten i det redan exklusiva. Detta dilemma 6verskuggar ge-
nomgéende Upplysningens dialektik och de dvriga texter som Adorno skrev om
kulturindustrin, i s4 matto att rena kvalitetsomdémen, vilka utpekar populirkul-
turen som innehallsmassigt forkastlig, blandas med analyser av hur den kapitalis-
tiska samhallsordningen driver folk mot eskapistisk och dirigenom forslavande
konsumtion. Man havdar implicit att alla manniskor borde ta till sig de klassiska
uttrycksformerna eller agna sig 4t egen kulturell produktion, vilket under radande
omstandigheter inte bara ar en orimlig utveckling, utan dessutom maste tolkas som
en inkompetensforklaring av stora delar av den moderna kulturpubliken.
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En senmodern kulturanalys

Jag betonade inledningsvis i denna text att begreppet kulturindustri torde vara
minst lika relevant idag som for ett halvsekel sedan, da Upplysningens dialektik
kom till, detta eftersom producenterna av populdrkultur nu verkar i ett 4n mer
kommersialiserat och expansivt klimat 4n vad som tidigare var fallet. Men det
finns samtidigt tendenser inom den samtida populirkulturen som pekar i en annan
riktning — tendenser vilka problematiserar de slutsatser jag hittills har kunnat dra
angdende kulturindustrins makt. [ denna avslutande del kommer jag huvudsakligen
att redogora for ett av den nya, senmoderna kulturindustrins karaktarsdrag: den
nya reflexiviteten. Vad betyder denna egenskap for kulturindustrins makt?

En av de bista analyserna av den kulturella produktionssektorns transformation
aterfinns i Scott Lash och John Urrys bok Economies of Signs and Space (1994).
Boken presenterar en sammanfogad bild av den dubbelriktade utveckling som jag
ovan har antytt; att konglomeraten & ena sidan blir mer omfattande, men att flexi-
biliseringen och produktspecialiseringen samtidigt tilltar. Sammantaget innebar
detta att granserna mellan kulturindustrin och den 6vriga konsumtionsindustrin
blir suddigare, eftersom forsiljningskoncepten spanner 6ver bredare produktregis-
ter. Konsumtionsprodukternas karaktir narmar sig hirvidlag de ”traditionellt”
budskapsbirande kulturprodukterna, pé sa vis att de forstnamnda ges ett allt tydli-
gare meningsinnehall for att kunna smalta in i mélgruppernas livsstilar och harmo-
niera med de virderingar som dessa olika grupper vill uttrycka. Det popularkultu-
rella utbudet kan siledes i allt mindre utstriackning isoleras till massproducerade
och massdistribuerade filmer, TV-program eller musikprodukter. Istillet handlar
det om kompletta livsstilskoncept for snavare avgransade konsumtionssegment,
inom vilka medieprodukter och rent materiella konsumtionsprodukter vavs sam-
man till en meningsfull syntes. Och for att kunna hivda sig i konkurrensen om
konsumenter krivs en flexibel produktionsapparat — ett system som dels formar
kinna av strémningar inom specifika gruppkulturer, dels f6rmdr stdlla om sina
produktkoncept i hogt tempo. Nyckeln till ekonomisk framgang ligger inte lingre i
massproduktion, utan i specialisering och flexibilitet (jfr Bocock, 1993: 23 och
Slater, 1997: 191).

Inom mediesektorn har de nya distributionsteknologierna inte bara lett till att,
som kulturimperialismtesen gor gillande, exempelvis TV-program kan exporteras
till en odefinierad kulturell masspublik. De nya teknologierna har ocksa lagt grun-
den for en mer specialiserad kommersiell medieproduktion. Nar det potentiella
publikunderlaget okar, kan den ekonomiska risktagningen i att distribuera speciali-
serat utbud reduceras, eftersom reklamkoparna nir en pad samma ging manghov-
dad och intressemissigt vil avgransad mélgrupp. Medieutbudet och reklamen far

26 SOCIOLOGISK FORSKNING 3-4/98




harigenom en mer enhetlig profil, vilket ger en 6msesidig forstarkning av forsilj-
ningskoncepten som helhet. I det senmoderna samhillsklimatet, med en mer varie-
rad flora av livsstilsgemenskaper och ett mer differentierat medieutbud, har det
foljaktligen blivit allt svarare att sl igenom hos en masspublik.

Men innebir denna successivt hirdnande konkurrens och 6kande reflexivitet att
kulturindustrin har kommit att inta en svagare position i forhéllande till sina kon-
sumenter; att kulturindustrin reagerar snarare dn agerar? Hir kan man svara bade
ja och nej, beroende pd om man anlagger ett kvantitativt eller ett kvalitativt per-
spektiv pa saken. I kvantitativt hinseende torde kulturindustrins potential att styra
publikens smak ha forsvagats, om man miter denna potential i termer av hur stor
andel av en mojlig publik som kan fés att samlas kring en och samma produkt.
Forvisso kan stora delar av medieutbudet na en globalt utspridd publik, men den
okande segmenteringen i framfor allt vastvirlden, i kombination med det mer om-
fattande utbudet, leder oundvikligen till en i kvantitativa termer mindre homogen
publiksituation. De olika konsumtionssegmenten har idag majlighet att vilja allt
mer av en viss typ av innehdll. Kulturindustrin kan darfér i mindre grad forlita sig
till en allmén publiktillstromning; den maste svara upp till specifika gruppers in-
tressen och 6nskemadl, samt, inte minst, forsoka forutse och skapa denna nya efter-
fragan.

Har glider vi 6ver pd den nya, kvalitativa maktpotential som produktionssektorn,
just genom sin okade reflexivitet och flexibilitet, har kunnat etablera. Att senmo-
dernitetens sociala situation praglas av de enskilda individernas kontinuerliga, re-
flexiva identitetsarbete ar ett férhdllande som kulturindustrin inte bara har tvingats
anpassa sig till, utan dven bidragit till att driva fram och sedermera exploatera —
inte minst galler detta bland ungdomar (se t ex Johansson & Miegel, 1992; Ziehe,
1986). Inom kulturindustrins olika grenar kan man finna olika exempel pa hur ra-
tionellt genomtinkta strategier anvands for att finga upp nya impulser inom till ex-
empel specifika ungdomskulturer — impulser som darefter kan bearbetas och expo-
neras/produceras i storre skala — eller for att utveckla och forfina redan existerande
produktkoncept. Robert Burnett beskriver till exempel i sin bok The Global Juke
Box (1996) hur de stora, multinationella skivbolagen kan bredda sitt eget utbud
och fanga upp nya musikaliska trender genom att kopa upp mindre oberoende bo-
lag med mer specialiserad inriktning. De sma bolagen fungerar pd samma géng
som experimentverkstader och ett slags kanselsprot, vilka mojliggor en storre dyna-
mik inom de musikindustriella konglomeraten. En parallell kan har dras till den
amerikanska TV- och filmindustrins pilotverksamhet, som i princip fyller en mot-
svarande funktion (Mattelart m fl, 1984: 94f).

Filmbranschen och musikbranschen ar givetvis inte helt jamforbara, men det ar
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likval intressant att ta fasta pd vilka gemensamma konsekvenser denna utvecklade
och niarmast vetenskapliga reflexivitet har f6r utbudets sammansattning och publi-
kens preferenser. Jag vill hir gora en sista viktig aterkoppling till Upplysningens
dialektik — och mer specifikt till diskussionen om hur det populdra egentligen blir
populirt; hur kulturindustrin egentligen formér fixera stora publikgruppers smak i
en given position. Horkheimers och Adornos analys gar hirvidlag ut pa att det po-
pulira ursprungligen uppstir genom konkurrens mellan olika uttrycksformer och
smakorienteringar, och att nigra enstaka av dessa typer sedan formaliseras och ex-
ploateras inom ramen fér kulturindustrins konventionsstyrda produktionsapparat.
Denna successiva standardiseringsprocess ar sjilva nyckeln till en forstaelse av
kulturindustrins etablering och expansion. Om man jamfér denna teori om mas-
samhillet med karaktirsdragen hos senmodernitetens kulturindustri, kan man kon-
statera att de vetenskapliga dragen inom kulturindustrin till viss del har bytt skep-
nad. Om det tidigare var inom den faktiska produktionen och distributionen som
rationellt ”upplysta” tankebanor framst kom till uttryck — i form av bland annat
okad teknologisering och administration — sa ar det idag inom omraden som pu-
blikanalys, design och marknadsforing som det vetenskapliga tinkandet expande-
rar. Detta innebir inte att kulturindustrins verksamhet priglas av andra méal och
principer in tidigare; de kommersiella mélen och kapitalistiska principerna driver
alltjamt flertalet foretag. Aven public service-bolag har i viss man tvingats anpassa
sig till det kommersiella klimatet for att kunna legitimera sin existens. Men kultur-
industrin har likvil tagit steget in i ett nytt reflexivt skede, dar industrisamhallets
mélrationalitet delvis tar sig nya, senmoderna uttryck.

Mot bakgrund av detta skissartade resonemang forefaller det vara svirt att av-
gora om kulturindustrins makt 6ver publikens smakorienteringar haller pa att for-
svagas eller forstirkas. Vad man emellertid kan sluta sig till, dr att kulturindustrin
genomgar en successiv transformation och att dess makt ar langt ifrén upplost. I
anslutning till det sistnimnda ar det inte minst vart att pdminna om att kultur-
industrins reflexivitet knappast 4r ett genomgaende tema ens i den hogdifferentie-
rade vistkapitalistiska samhallskontexten. Produktion och distribution fér en bred,
vagt definierad publik (en potentiell masspublik) dr definitivt inget nedgravt kon-
cept, vilket kan forklaras av att kravet pd publikmaximering i stor utstrackning
alltjamt vilar 6ver kommersiella medier. Ett illustrerande exempel utgor lokala,
kommersiella radiostationer, vars publikunderlag inte ar tillrackligt stort for att til-
lta en tydlig specialisering och vars vinstmarginaler ar for sma for att tilldta egna
journalistiska produktioner. Det lattillgangliga och mattligt engagerande utbudet
upptar alltjimt en stor andel av medieutbudet. Man bor ocksd problematisera i vil-
ken grad distinktionerna mellan olika livsstilsanpassade kulturella produkter verkli-
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gen kan betecknas som genuint kvalitativa skillnader. En grundtanke inom Schillers
kulturkritik ar ju till exempel att populdrkulturens produkter endast pa ett
kosmetiskt plan skiljer sig frin varandra; i sjdlva verket 4r utbudet lika homogent
som en samling tvalar i olika farger (jfr Schiller, 1974). Den kapitalistiska ideologin
genomsyrar kulturen i alla sina delar. Utifran detta skulle man kunna siga att
kulturindustrin idag atnjuter ett forstirkt inflytande 6ver sina konsumenter, efter-
som man genom en allt mer reflexiv och ”publikanpassad” produktion férleder
konsumenterna att tro sig vara individuella och sjilvforverkligande, medan de i
sjilva verket alla i lika hog grad ar fangar i kapitalismens garn. Viljan till fornyelse
och distinktion har i visentlig man accentuerat individens beroende av kultur-
industrin — ett beroende som standigt panyttfods och reproducerar det kapita-
listiska konsumtionssamhallet som helhet.

LAt mig avslutningsvis 4tervinda till det teoretiska uppdrag som jag dlade mig
sjilv i inledningen av denna text; att utrona hur vi inom forskningen bor forhalla
oss till Horkheimers och Adornos ursprungstes om kulturindustrins manipulativa
makt. Min slutsats pa denna punkt 4r att vi dven fortsdttningsvis har mycket sub-
stantiellt att hamta fran saval Upplysningens dialektik som fran de 6vriga texter
som Adorno har skrivit i zmnet (se t ex Adorno, 1991). Detta giller den kritiska
analysen av bade de kommersiellt rationalistiska principer som priglar den mo-
derna kulturproduktionen och de koder och konventioner som praglar
populirkulturens innehdll. Aven om den kulturella produktionen har genomgatt en
kontinuerlig omvandling sedan 1940-talet, priglas den alltjimt av vinststravanden
och ett mer eller mindre konventionaliserat utbud. Genrekonventionerna grundlig-
ger publikens mojligheter att hitta ritt bland de kulturella produkterna och majlig-
gor darigenom ett lattillgdngligt meningsskapande for manga manniskor. Genom
att inféra begreppet meningsskapande kan Frankfurtskolans idéer ges en bittre dy-
namik och ett mindre elitistiskt tonfall. Vi kan utifrén publikens synvinkel battre
forsta varfor det populdra ar populirt, och darifran gé vidare till en kanske 4n mer
komplex problematik: frigan om kulturindustrins ideologiska inflytande. m
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Noter
1Den tyska originalutgavans titel: Dialektik der Aufkidrung.
Philosophische Fragmente.

2 Man kan har framhalla att det inom den mer
funktionalistiska publikforskningen (uses and gratifi-
cations-traditionen) aterfinns en hel del studier om var-
for manniskor anvander olika typer av medieinnehall, vilka
behov de genom medieanvéndning soker tillfredsstélla
(se t ex Blumler & Katz, 1974; Rosengren m fl, 1985). |
dessa sammanhang lyser emellertid viktiga begrepp som
meningsskapande och tolkningsgemenskaper med sin
franvaro.
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ABSTRACT

The Limited Freedom of Tastes - On the Culture Industry’s

Power Over its Audiences
ANDRE JANSSON

Taking Horkheimer and Adorno’s Dialectic of Enlightenment as the main point of

departure, this article deals with the question of the culture industry’s power to

determine the cultural taste of audiences. Through an overview of literature within

foremost political economy (especially about cultural imperialism) and cultural

studies (focusing on the meaning creating processes of audiences), a re-evaluation

of Horkheimer and Adorno’s original thesis is made. The article concludes that

many of the core ideas of the Frankfurt school are still relevant to apply within

cultural sociology and media studies. The culture industry’s power over its audien-

ces lies in its potential to make the cultural content accessible to lots of people

through the repetition and the successive transition of generic conventions. How-

ever, these ideas must be made more dynamic and less elitistic. This means that

audiences must be considered as active producers of meaning, situated in specific

sociocultural contexts. Without this revision, the perspective of Horkheimer and

Adorno is far too rigid to make any good sense within the reflexive cultural climate

of late modernity.
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Modernitet, globalisering
och medier

JAN EKECRANTZ

1990-talet har i manga sammanhang beskrivits som globaliseringens decennium.
Det har bland annat sagts om ekonomin och finanssystemen, digitaliseringen och
miljoforstoringen att de fungerar eller drabbar globalt. Med globalt kan avses att
nagonting helt enkelt upptrader i hela virlden. Oftast handlar det emellertid om
internationella eller mellanregionala beroendeférhallanden och om diverse feno-
mens riackvidd. Tomlinson har p4 ett allmént plan karaktiriserat globaliseringen
som ”the rapidly developing process of complex interconnections between socie-
ties, cultures, institutions and individuals world-wide”. Det innebir ocks3 att de re-
lationer i vilka vara vardagsliv dr inbiddade lyfts fran lokala till globala kontexter
(Tomlinson 1997: 170).

Medierna ar inbegripna i olika forestillningar om det globala. De moderna me-
diesystemen opererar, inte minst till f5ljd av satellitteknologin, pa en global (eller
makroregional) marknad, vilket naturligtvis varit den givna utgingspunkten i se-
nare 4rs litteratur om mediernas roll i och fér globaliseringen.! Globaliseringen
har ofta satts i samband med de internationella telekommunikationernas expan-
sion, vilka just under 1990-talet haft en springartad utveckling, symboliserad av
Internet. 1980-talet var ocksa ett nytt genombrottsdecennium for televisionen. Det
totala antalet timmar av TV-tittande i virlden nistan tredubblades mellan aren
1979 och 1991 och den alltmer TV-beroende reklammarknaden i Europa férdubb-
lades frén 1980 till 1987 (Herman & McChesney 1997: 39).

JAN EKECRANTZ &r sociolog och medieforskare och arbetar for nérvarande vid Institutionen for jour-
nalistik, medier & kommunikation, Stockholms universitet, och som nordisk gastprofessor vid univer-
siteten i Tammerfors och Helsingfors. Han &r engagerad i ett internationellt forskningsprojekt om
medier och offentliga diskurser under postkommunismen.
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Vad har detta for djupare sociala och kulturella implikationer, andra én att miljo-
ner manniskor kanske paverkas pa nigot sitt? Frikopplingen av tid och rum, fran
varandra och fran erfarenhetens rytmer och platser, har ofta varit en mer eller min-
dre uttalad premiss i den teoretiska reflektionen kring medieglobaliseringen. De
moderna mediernas rums- och tidseliminerande egenskaper ar det som mer 4n na-
got annat kommit att prigla den teoretiska diskussionen kring den roll de har haft
for den “globaliserade moderniteten”.? Detta ir en diskussion som emellertid
maste ses mot en bakgrund av inte bara utvecklingen pa medieomrédet.

Hindelserna och de geopolitiska forandringarna under den senaste tiodrsperio-
den, i Europa och virlden, har skapat ett fornyat intresse ocksa inom medieforsk-
ningen for social och kulturell férindring och for de politisk-ekonomiska syste-
mens stabilitet eller brist pa stabilitet. De har ocksa aktualiserat traditionella poli-
tiska och sociala teoriers tillkortakommanden nir det giller att forstd forandringar
som ber6r hela systemet av moderna sociala institutioner i deras alltmer globala
kontext (Downing 1996). Det ir en kritisk diskussion som ocksa ger 16ften om
mojligheter att verbrygga stelnade polariseringar mellan samhallsvetenskapliga
och humanistiska tankesitt. Vi finner sddana ansatser i arbeten som problematise-
rar férhallandet mellan moderniteten och globaliseringen. En rod trad i dessa ar
just tidrummets forvandlingar. Det handlar hir om grunden f6r, eller det givna i,
den sociologiska reflektionen om det sociala rummet och de institutionaliserade
tidsforhallandena. Det giller t ex den alltmer problematiska relationen mellan lo-
kala och globala fenomen och mellan de privata och offentliga sfarerna (Morley &
Robins 1995). Vidare har bland andra Lash och Urry (1994) gjort oss uppmark-
samma pa de nya tidsstrukturer som digitaliseringen och miljéférhallandena fung-
erar inom, med ”6gonblicklig tid” och ”glacial tid”, kanske flera ar av jordens his-
toria, som de extremer som springer de erfarenhetsrelaterade tidshorisonterna. Vi-
dare bygger den hogteknologiska kapitalistiska produktionen i hog grad pa en
mycket langt driven synkronisering av alla verksamhetsled i en varldsvid skala.

Det finns ocksa en makrosociologisk diskussion som placerar globaliseringen i
det konkreta virldshistoriska tidrummet och undersoker sambanden mellan
(medie)globaliseringen och sovjetkommunismens kollaps (se t. ex. Sparks 1997).
Det 4r oomtvistligt att Ryssland (och Kina) nu utgor bade reella och potentiella
marknader for de globala mediekonglomeraten, 1t vara att orsakssambanden mel-
lan kollapsen och medieglobaliseringen ir svéra att faststalla pa ett generellt plan.
Hir blir ocksa kopplingen mellan ”globalt” och modernt” mycket problematisk.
Det 4r inte mojligt att i detta sammanhang ga in pa foérhallandet mellan globaliser-
ingen och hindelserna under och efter 1989, men redan det sagda illustrerar svérig-
heterna att finga in mediernas roll i moderniseringen och globaliseringen i enkla
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formler. Syftet med artikeln ar att belysa ndgra av komplikationerna i olika forsok
att reda ut de historiska sambanden.

Hela detta forskningsfalt inrymmer en avsevird (meta)kritisk potential (Tomlin-
son 1997). David Harvey konstaterar i The Condition of Postmodernity (1989) att
det som utmirker tider av snabb teknologisk forindring 4r att den sociala ordning-
ens tids- och rumsmassiga bas ar hotad och att det i sddana historiska situationer
sker grundliggande forandringar i representationssystemen — i sdtten att beskriva
och forklara virlden - i de kulturella formerna och uttrycken och i den filosofiska
tankevirlden. Nir The Condition of Postmodernity skrevs var det inte mojligt att
forestilla sig vad de kommande aren skulle féra med sig i alla dessa avseenden. Inte
minst den aktuella globaliseringslitteraturen later oss ana vilka teoretiska bataljer
som 4terstdr innan dven dessa omdaningar satts pa plats, tills vidare.

Innan jag gar nirmare in pd huvudstdndpunkterna i diskussionen om vad medie-
globaliseringen betyder ska jag 6versiktligt aterge vad som brukar diskuteras under
rubriken globalisering, sarskilt nar medier 4r indragna.

I det som dirpa foljer utvecklar jag tvd argument som pé olika sitt har med tids-
dimensionen att gora. For det forsta hivdar jag att aktuella globaliseringsdiskurser
i minga fall priglas av en historieloshet och att det 4r det alltfor korta tidsperspek-
tivet som leder till slutsatsen att globaliseringen ar en logisk konsekvens av moder-
niteten som sidan, vilket jag alltsa vill ifrigasitta. For det andra diskuterar jag vad
som kommit att kallas den spatiala vindningen inom samhalls- och kulturteori.
Det ir en vindning som inte bara innebir att tidsperspektiv gar forlorade, utan
framfér allt leder till att dialektiken mellan tid och rum upphavs, vilket forsvarar
analysen av hur makt utévas och skillnader och avstind skapas pé nya sitt i en
virld diar moderniteten i sina olika former globaliseras. Alla sociala ordningar
(fingelset ar ett konkret exempel) dr pd en ging tids- och rumsbaserade. Beck
(1998) har formulerat det sa att den klassiska sociologiska frdgan om grunden for
kontrollen 6ver nationella samhillen nu, i den globaliserade virlden, bor ersittas
med fragan hur tid och rum binds i det transnationella systemet.

Det ir ett resonemang som i forlangningen talar for att mediernas och journalisti-
kens utveckling maste kontextualiseras bdde globalt och historiskt, vilket jag forso-
ker visa i tvd avsnitt. Jag tar i det ssmmanhanget upp dels nu aterupplivade teser
om medier och imperialism, dels den aktuella diskussionen om ”postjournalisti-
ken”. De visar pi nddvindigheten av sivil sociologiska som historiska och medie-
teoretiska perspektiv pd den sena, globala moderniteten.
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Globaliseringens motsagelsefullhet

Vi kan konstatera att ”globalisering™ blivit ett slagord inom all mojlig pseudo- eller
populirvetenskap, for att nu inte tala om de olika kommersiella och institutionella
kontexter dir begreppet anviands for att signalera modern tidsmedvetenhet eller na-
got engagemang i vad som uppfattas som de stora sammanhangen. ”Globalisering”
ir nu, som framgétt, inte bara ett kommersiellt eller politiskt gdngbart modeord,
till exempel i de nyliberala visionerna om (vilfards)staternas forsvinnande fran den
europeiska eller globala scenen. Det ar ett begrepp som aktualiserar flera grundlag-
gande begrepp inte bara inom kommunikationsteori utan inom humaniora och
samhillsvetenskaperna i allmanhet. Det handlar om makt, identitet, skillnader, kul-
turell férandring, virldssystemets transformationer, nationen som foreteelse, politi-
kens omrade och stillning, mm. Globalisering ar forvisso nadgot mer grundldggande
an det forhallandet att kineser ater pizza efter att ha sett denna ritt serverad i
CNN-program producerade i USA i TV-apparater gjorda i Korea. En sidan medie-
centrism fir oss att glomma att den italienska pastan var ndgot som Marco Polo
tog med sig hem frén Kina, liksom ménga andra kulturutbyten i tidig modern och
férmodern tid.

Globaliseringen stér ofta fér en mytologiskt betonad forestillning om att virlden
forindrats i grunden, men att den processen nu kommit till ett sorts eskatologiskt
slut. Det ar inte bara historieloshet det handlar om hir. Marjorie Ferguson (1992)
har penetrerat de olika “myterna” om globaliseringen, t ex tanken att tiden och
rummet forlorat sin betydelse for oss alla till f6ljd av tidrumskompressionen. Den
speglar ofta en eufori som skymmer de stora skillnaderna i social tillganglighet. For
de flesta blir inte tiden och rummet irrelevanta storheter; snarare ett nytt omrade
for sociala motsittningar och skeva materiella resursfordelningar. Den 6kade kom-
plexiteten staller 6kade krav pa att hantera omvirlden dven i vardagslivet och de
mojligheterna ir socialt skiktade eftersom de kraver resurser, materiellt och tids-
massigt. En annan myt ar enligt samma forfattare att vi far en global kulturell ho-
mogenitet, en kulturellt och ekonomiskt helt sammanflitad varld. Alla konsumerar
samma saker: Big Macs, Disney-produkter, kldder osv och det skapar en sorts
metakultur och en kollektiv identitet baserad pa konsumtion (jfr den ”europeiska”
kulturen). Mot detta stir t ex nationalistiska identiteter baserade pa ett selektivt
aberopande eller konstruerande av traditioner och sociala minnen. Det innebir att
vi i sjilva verket far en alltmer pluralistisk varld, ar Fergusons slutsats. I varje fall
kan vi, med bland andra Ulf Hannerz (1997), sidkert hiavda att homogeniserande ef-
fekter mots av heterogenisering, av lokala kulturella motreaktioner i global skala.

Det 4r ingen tillfillighet att globaliseringen blivit ett centralt tema, men pd mycket
motsigelsefulla sitt, inom medie- och kommunikationsforskningen. Den brittiske
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medieforskaren Oliver Boyd-Barrett har inventerat de fragor som diskuteras inom
faltet. Ar globaliseringen ny eller gammal? Foregar den eller foljer den av moderni-
seringen? Handlar det huvudsakligen om krympningen av tid och rum? Ar den
ekonomisk, kulturell eller politisk, eller mojligen endast en teknologisk foreteelse?
Ar den frigorande eller fortryckande och for vem? Ar den liktydig med national-
statens bortvissnande eller stirker den staterna genom de globala ekonomiska in-
bordes beroendena? Ar den samma sak som kapitalism eller viastdominans? Eller
omvint, ar det vistvirlden som ir forloraren? Ar det egentligen slutet pd det kalla
kriget och pa den andra virlden som det handlar om, kulturell homogenisering el-
ler heterogenisering, skapad genom motstandet mot globala krafter? Signalerar
globaliseringen foérsvinnandet av modernitetens typiska sociala uppdelningar som
klassystemet, och framvixten av nya skillnader baserade p4 etniska skillnader och
skillnader mellan dem som har respektive inte har teknologiska resurser? Eller
handlar det om en kollaps, genom rumskompressionen och geografins okade irrele-
vans, for de myter som en gang upprittholl forestillningar om skillnader dar det i
sjdlva verket fanns likhet? Ar globaliseringen beroende av medie- och kommunika-
tionsteknologi? Innebir den en vidgad eller mer begrinsad tillgdng for flertalet till
verktyg for kulturella uttryck? Ar den mest en friga om framvaxten av jattelika
medelklasser i linder som Indien, med en omiittlig aptit pa varor och tjanster frin
vist? Ar globaliseringen en friga om kontinuitet eller forindring? Ar alla dessa ut-
vecklingslinjer en foljd av moderniteten? (Boyd-Barrett, 1997: 23). Dessa fragor
och de divergerande svar som ges i litteraturen speglar de skilda teoretiska perspek-
tiv som utvecklats inom det snabbt expanderande forskningsfaltet.

Tid och/eller rum?
Med manga reservationer for den hirda forenklingen kan man gruppera de
grundliggande teoretiska forhallningssitten i en politisk-ekonomisk tradition och
en som inrymmer olika inriktningar inom ‘cultural studies’; en tudelning som ocksé
svarar grovt mot andra tudelningar som (deterministisk) strukturalism respektive
(pluralistisk) kulturalism. 1990-talsdebatten har tenderat att polarisera de tva
huvudperspektiven, som i dispyterna mellan den kulturimperialistiska tesens fore-
tradare, som inte ser nagra tecken pa en borttynande imperialistisk struktur i varl-
den (t. ex. Schiller 1993) och receptionsforskarna med sitt pastddda ointresse for
just det som minniskor gér motstdnd mot i sin ”ldsning” (Golding & Murdock
1996). Medieforskare far ofta finna sig i att vara uppdelade i ”dystra politiska eko-
nomer” och ”muntra postmodernister” (Sreberny-Mohammadi 1996).?

De respektive perspektiven konfigurerar tid och rum pa olika sitt. Det ena, med
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sina rotter i politisk ekonomi och historiematerialism, 4r en klassiskt modernistisk
berittelse om tiden, den andra privilegierar rummet. Det ér dessa tva stora narra-
tiver som forenas, och 4nd3 inte, i uttrycket ”den globaliserade moderniteten”. Det
giller i betydande utstrickning for samhills- och humanvetenskaperna att de un-
dergatt en ”spatial vindning”, med ett starkt fokus p4 sociala och kulturella
systems rumsliga bas och pa hur dessa konstitueras. Vindningen har medierna som
uttalad eller outtalad premiss.

Denna spatialisering av teorin hianger nira samman med globaliserings-
viandningen inom samhillsvetenskap och humaniora under samma decennium, inte
minst genom problematiseringen av begreppspar som globalt/lokalt. ”Globalise-
ring” har kommit att bli ett alltmer inflytelserikt paradigm sedan 1990-talets bor-
jan skriver Featherstone och Lash (1995:1) och fortsitter med att detta paradigm
ocksd, som samhallsteorins centrala tematik, ersatt debatterna om modernitet och
postmodernitet i forsoken att forstd pagéende sociala och kulturella férandringar.
En problematisk egenhet med detta ”paradigm™ ar just dess starka fokusering pa
spatiala, eller rumsliga férhallanden. Det kan synas sjilvklart att globalt ir ndgot
rumsligt, men nér detta blir till en samhills- eller kulturanalys som forbiser histo-
rien och andra tidsstrukturer ar risken stor att vi har att gora med tesen om histori-
ens slut i ny forklddnad. Jag ska dterkomma till det problematiska i denna
synkronins primat 6ver diakronin.

For Featherstone och Lash (1995:1) representerar de teoretiska forhallningssatten
stadier i en historisk utveckling (i sig en mycket traditionell modernistisk tanke).
Det moderna tillstindet, som foder ett temporalt tinkande, ger med tiden vika for
ett globalt tillstdnd. Det senare frammanar en “spatialisering” av teorier om sam-
hallet. De utvecklar inte nirmare vad det dr i moderniteten respektive globaliteten
som frammanar de diametralt olika tankefigurerna.*

De faktiska forindringarna, de drastiskt 6kade hastigheterna och lingre
rackvidderna, ar tekniska realiteter som de flesta dr eniga om. Oenigheten giller
hur foriandringarnas betydelse och den kulturella effekten ska uttolkas. Att det i det
forindustriella samhallet fanns ett mycket klarare samband mellan rumsliga och
tidsmissiga avstdnd ar oomtvistligt. Frdgan idr vad som hinder nir det sambandet
16ses upp - ndr rummet och tiden 6ver huvud taget forlorat i betydelse som socialt
och kulturellt organiserande principer i och med att vi rent tekniskt kan nd vart
som helst hur fort som helst, &tminstone imaginirt. Denna " frikoppling” av tid och
rum, dels fran varandra, dels frin motsvarande traditionella fysiska parametrar
(symboliserade av klockan och den geografiska kartan) spelar en huvudroll i teo-
rierna om senmoderniteten.

Foucault har givit uttryck for detta fornekande, om inte av historien si av tiden
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nir han talar om historien som en 1800-talsfixering vid utveckling, kriser och
cykler, hyllande av doda min och skrackvisioner om virldens framtida undergéng.
P4 samma sitt, menar Foucault, kommer vir tid att bli rummets epok, en tid av
samtidigheter och bredvidstillande, dir var upplevelse av virlden inte organiseras
lings en lang livserfarenhet, utan i ett natverk av noder och intersektioner (Fou-
cault 1986: 22).

Det ir utan tvekan sd att den svillande globaliseringslitteraturen i hog grad
favoriser teoretiska rumskonstruktioner pd bekostnad av analyser av temporala
forhallanden, vilket ocksa varit ett slags definierande karaktaristikum f6r post-
modernismen. Ironiskt nog dr forfattarna inom denna nya tradition ofta angeldgna
om att framhadlla att globaliseringen 4r en historisk process, vilket redan framgér av
begreppet globalisering, nir det vore mer foljdriktigt att tala om globalitet. Detta i
analogi med att vi talar om moderniteten som konsekvensen av en modernisering.’

Jag har argumenterat for ett dterinsittande av tiden i reflektionen kring den glo-
bala moderniteten. Det allmidnna resonemanget kan utvecklas langs tva linjer. For
det forsta kan man argumentera for att globaliteten, uppfattad som ett tillstdnd i
virlden, praglat av en mingd av 6msesidiga beroenden mellan geografiskt atskilda
platser, manniskor, stater, regioner etc. inte ar ett historiskt nytt fenomen, utan
sammanlinkat med hela den linga moderna era som avloste medeltiden. Efter det
kalla kriget ser vi en dtergdng till en historisk situation dar andra aktorer 4n na-
tionalstater och deras politiker - olika slag av transnationella organisationer -— pa-
verkar de globala levnadsférhallandena och relationerna mellan centra och mellan
centra och periferier i virldssystemet. For att undvika att gora dessa djupt histo-
riska relationer (med sina rumsrelationer och rumskonstruktioner) till arsbarn med
postmodernismen viljer jag att tala om historiska globaliteter och utvecklar detta i
avsnittet nedan om historia och kommunikation.

For det andra maste vi alltsd sitta frigetecken for tanken att globaliseringen, eller
globaliteten, framst, eller helt och hallet, 4r ett rumsligt fenomen - med fokus helt
instillt pd spatiala strukturer i deras samtida globala kontexter. Vi kan beteckna
den forskning som bedrivs frn sddana utgangspunkter som studiet av populira
moderniteter, praglade av tid- och historielosa hybridkulturer (se vidare avsnittet
Inga avstind - inga Andra?).

Goran Therborn (1998) poingterar att globaliseringen tvingar oss att ta spatia-
liteten pa allvar, det socialas rumslighet, samtidigt som det dr nédvindigt att se
begransningarna i de ensidigt spatialiserade forestillningarna om det sociala. De
upptrader i mest renodlad form just i globaliseringsdiskurserna. Denna ”utplatt-
ning av sociala processer” gor att mycket gar forlorat i analysen, inte minst dialek-
tiken och motsittningarna. Den samtida kapitalismens motsittningar hor till det
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som slitas over i talet om ”globalisering”. Det finns naturligtvis, konstaterar
Therborn vidare, en legitim intellektuell arbetsfordelning, i vilken savail spatiala
som temporala och dialektiska begrepp har sin plats. ”Problemet ar snarare de
monokonceptuella diskurserna och det 4dr ndgot som ‘globaliseringen’ inte sdllan
fallit offer for.”

The historical contrast between now and then has been replaced by a focus on spatial
extension. Even in those versions which see globalization as a novel phenomenon,
there is little interest in counterposing the global to the pre-global. The spotlights are
almost all on the spatial present (Therborn 1998).

Det giller for globala liksom for nationella virldar att temporaliteten ar lika kon-
stitutiv som spatialiteten, vilket bl a Benedict Anderson visade i Den férestallda ge-
menskapen (1993). Detta fir konsekvenser for analysen av den sociala och kultu-
rella férindringens mekanismer. Den moderna kapitalismen har just genom rum-
mets (lokaliteternas och marknadernas) begransningar blivit ett tidsorganiserande
maskineri med synkronisering som ledstjarna (t ex just-in-time-principen). Det dr
ett misstag att betrakta tiden som upphavd i och med de enorma hastigheterna, dar
saker nistan inte tar ndgon tid alls i ansprak. Det innebir att samtidigheten 6ver-
sitts till ett rent rumsligt fenomen och att “det krympande rummet upphéaver tidens
gang” (Baumann, cit. i Beck 1998: 82). Diarmed franhander vi oss ett verktyg for
analysen av vad allt detta betyder for sociala relationer, maktutovning och stratifie-
ring i en virld dar tiden i manga sammanhang dr den knappaste resursen, den mest
skillnadsskapande. Baumann (a.a.) har gjort en jamforelse mellan vad han bendm-
ner den forsta och den andra virldens mianniskor, vilken vil illustrerar hur tid och
rum kan vara forbundna med varandra pé sitt som ocksd har med sociala klyftor
att gora. Den forsta virldens manniskor ror sig fritt i (det globala) rummet, men de
(vi) ar hopplést insnirjda av kalendrar och tidskontrollerande strukturer. For den
andra virldens mianniskor giller motsatsen, de har all tid i varlden och vet inte hur
de ska fi den att g&. Ddremot sitter de fast dir de ir i eldndiga situationer som inte
kan bytas ut. En av Baumanns poinger ir att dessa tva virldar inte dr beroende av
varandra som tidigare slavar och herrar, utsugna och utsugare. Den analysen av de
globaliserade sociala relationerna kan man sitta manga fragetecken for, men den
visar and3 pa det rimliga i att halla ihop tid och rum ocks3 i teorin (se ocksa nedan
om kolonialismens tidrum).

Representerar globaliseringen ndgot nytt eller 4r det framfor allt en friga om en
reproduktion av gamla strukturer? Svaren hinger nira samman med synen pa
moderniteten och dess forvandlingar. I de f6ljande tva avsnitten ska vi lata sdval
kontinuitetens som forandringens foresprikare komma till tals.
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Historia och kommunikation

Historiska periodiseringar baseras ofta p4 sd kallade kommunikationstekniska
revolutioner. Tiden for tryckerikonstens genomslag i Europa omges av medeltiden
och den ”moderna” virlden. De tryckta skrifterna och de nya sociala, ekonomiska
och politiska relationer i vilka de kom att inga utgjorde en del av de n6dvindiga
villkoren for moderniteten och senare for Upplysningens moderna projekt. Den se-
nare modernismen, som en dtminstone paneuropeisk estetisk rorelse, bor framfor
allt sattas i samband med vad som brukar beskrivas som den andra stora kommu-
nikationsrevolutionen, den vi forknippar med telegrafen, telefonen, radiotelegrafin
och s& sméiningom radion (Kern 1983).¢ Redan skrivkonsten som sddan hade gjort
det moijligt for budskap att forflyttas fysiskt oberoende av budskapsanviandarna
(och med den tryckta boken tillkom masscirkulationen).

De nya tekniker som slog igenom under 1800-talets sista decennier och under ti-
den fram till Forsta virldskriget innebar emellertid ndgot helt nytt, namligen fri-
kopplingen av kommunikationen fran allt vad fysiska transporter heter. Fran och
med nu var inte heller rummet och tiden s3 fast bundna till varandra som nir for-
flyttningen dven av meddelanden tidsmissigt var helt beroende av rummet. Denna
kommunikationens dekontextualisering fran det fysiska rummet innebar ocksa en
motsvarande frikoppling mellan social interaktion och sociala relationer, a ena si-
dan, och platsen & den andra.

Minga sociologer #r i dag upptagna av vad dessa senare forandringar betytt soci-
alt och kulturellt. Tre av de namn som det finns anledning att dterkomma till nedan
ar Anthony Giddens, Ulrich Beck och John B. Thompson. I Sverige har Hakan
Thorn nyligen presenterat en avhandling (Thérn 1997) som belyser moderniteten
ur flera perspektiv.” De hor alla till de forfattare som problematiserat inte minst
kommunikationsformernas kulturella, for att inte sdga civilisationsmassiga genom-
slag. En av flera grundliggande fragor ror kulturella epokskiften och mojligheten
eller rimligheten i att relatera dem till modernitetens 6vriga dimensioner och da inte
minst de teknologiska. Bide moderniserings- och globaliseringsdiskussionerna blir
avhingiga av den analys vi gor, eller inte gér, av hur medierna utvecklats, tekniskt,
innehallsligt och institutionellt, pa nationella och globala plan. Fragan om foriand-
ring kontra kontinuitet fir olika svar beroende pa om vi virderar det senare 1900-
talets medieutveckling p4 samma sitt som manga gjort vad galler det sena 1800-ta-
lets, nimligen som en kommunikationsrevolution som forloste en ny modernitets-
fas.

Nir den historiska globaliteten diskuteras star olika perspektiv mot varandra. Till
att borja med har vi redan noterat att det 4 ena sidan finns forfattare som i likhet
med Beck (1998) vill tillskriva globaliseringen sé specifika och historiskt unika drag
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att den kommer att representera ett kvalitativt nytt tillstind i virlden, som foljaktli-
gen intrétt i en ny fas och som dirtill erbjuder stora problem att hantera
begreppsligt. A andra sidan har vi de som hévdar att den globaliserade virlden i
allt vasentligt reproducerar, om 4n i pd ytan moderniserad form, férhillanden som
varit gillande i ett eller till och med flera sekel. I bada fallen ir definitionen och
analysen av moderniteten avgorande.

Den ”andra moderniteten” praglas i Becks (liksom Giddens’) tappning av en
reflexivitet, en forméga hos den mest moderna virlden att betrakta och forsta sig
sjalv. For denna forstaelse har de globala medierna en nyckelroll, tinker sig Beck.
For Giddens, for vilken just reflexiviteten ocksa ir ett av den sena modernitetens
karaktiristiska och motorn i globaliseringen, speglar sig samhillet i sociologin. Den
vetenskapens begrepp och tankefigurer realiseras i det sociala livet, vilket gor att
moderniteten 4r ”inneboende sociologisk”. Sociologiska begrepp och resultat ir
konstituerande for moderniteten och det dr en kunskap som vi hela tiden méste
rikna med kommer att revideras (Giddens 1990: 16). Den sociologiska diskursen
cirkulerar kontinuerligt in och ut ur det sociala liv som den handlar om. I det
sammanhanget tilldelar dock inte Giddens medierna nigon roll, varfér det forblir
ett mysterium hur de sociologiska tankarna fér sitt genomslag i vardagslivet och
globalt.?

Denna stiandpunkts foretridare talar om globaliseringen som en oundviklig foljd
av moderniteten. De moderna medierna forblir i Giddens’ teoribygge en i linga
stycken outtalad forutsittning for bade den tidiga och sena moderniteten. Darfor
blir det ocksa begrinsat anviandbart om vi intresserar oss for mediernas roll i
moderniseringsprocessen allmint och for den globala moderniteten i synnerhet.

Den andra stindpunkten, som uppmarksammar historiska paralleller och konti-
nuiteter kan hér representeras av en annan sociolog, Roland Robertson (1992).
Denne forldgger olika globala tillstand till mycket tidiga faser i minsklighetens his-
toria. Robertson ser just det av den forra kommunikationsrevolutionen priglade
halvseklet mellan 1870 och 1920 som den tid nir globaliteten i modern mening
brét igenom.® Aven Therborn (1998) tinker sig att olika former av globalitet, i
olika ”vdgor”, har avlost varandra. Dessa olika forsok till en diagnos av var tid
kretsar ofta kring tids- och rumsférhallanden och de kommunikationsteknologiska
realiteter, den infrastruktur, som antas ha transformerat dessa forhallanden.

Det finns goda historiska grunder for att postulera ett annat forhillande mellan
modernitet och globalitet an det som Giddens och Beck argumenterar fér. Man kan
till skillnad frdn dessa forfattare se olika historiska former av globala relationer
som de direkta och indirekta upphoven till dagens modernitet. Globala relationer
star hir for omsesidiga beroendeforhillanden som i tiden foregatt all modernitet av
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modernt vastligt snitt.!® Savil kolonialismen som imperialismen existerade fore allt
vad moderna kommunikationsmedier heter. Det de moderna medierna har bidragit
till 4r enligt andra forfattare att modernisera de koloniala och imperialistiska rela-
tionerna (se vidare om medie- och kulturimperialismen nedan). Det ar i grunden
gamla dominansrelarationer som gor sig gillande. Postkolonialismen rymmer
ménga former av neokolonialism.

Det finns en mediecentrisk syn pa globaliseringen och den underskattar grovt
olika kommunikativa och kulturella utbyten med hjilp av andra kommunikations-
och transportformer i historisk tid - langt fére bade 1800- och 1900-talens s k
kommunikationsrevolutioner. Denna underskattning innebir ocksa en mystifiering
av ”kulturen”. Ferguson (1992:81) paminner oss om att kulturer aldrig dr “rena”
och Wolf (1982) har papekat att inga kulturer har varit oberorda av kontakter med
andra kulturer sedan slutet av 1400-talet. De har dock med tiden kommit att fram-
sta som “genuina” eller ”autentiska”, eftersom vért, och deras eget, historiska
minne ir kort. Straubhaar (1997) noterar att de flesta av de kulturer som vi idag
betraktar som nationella eller lokala i varierande utstrickning 4r skapade genom
seklerna i kontakter med andra kulturer pa nationellt, regionalt eller globalt plan.
Massmedierna utgér didrmed bara den senaste vigen i en léng serie av kulturella
interaktioner i global skala. Sreberny-Mohammadi (1996:180, 1997: 67) menar
pa tal om imperialismens effekter att ett fokus p4 de moderna medierna gor att vi
forsummar de mycket ildre och djupare strukturer som kan sdgas utgora
modernitetens hornstenar och, i annat sammanhang, att det i moderniteten finns
manga olika, djupt integrerade strukturer, pa plats langt fore de mer ytliga kultu-
rella forandringar som vi bevittnar idag.

Ytterst bottnar de olika forestillningarna i olika historiesyn, om vi menar att
olika stadier avléser varandra eller om det sker stindigt nya 6verlagringar. Det har
ocksa att géra med hur vi koncipierar forhallandet mellan tid och rum. Forand-
ringar i virlden 4r 4tminstone till viss del en produkt av forskjutningar i hante-
ringen av synkronier resp. diakronier, i sin tur méjliga att relatera till teknologiska
omvilvningar. Jag har redan latit Harvey apostrofera den dialektiken.

Fernand Braudel och Immanuel Wallerstein framhaller — 1at vara med vissa skilj-
aktigheter dem emellan - att historien alltmer utmarks av 6verlagrande och samti-
diga samhallsformationer, dir det dels giller att dessa genomgar stadier, dels existe-
rar de parallellt. Detta system har existerat mycket linge. Det temporala begreppet
stadier har sitt rumsliga korrelat i zoner. Det moderna ar inte bara en punkt pd en
tidsaxel utan lika mycket en plats, den mest centrala (King 1995).

Den europeiska virldsekonomin 1650 var alltsa en 6verlagring och samexistens av
samhillen alltifran de redan kapitalistiska (det hollindska) till de undergivna och
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slaveripriglade vid stegens fot. Denna samtidighet, denna synkronism reser en rad
problem (...) Denna tes skiljer sig fran den traditionella successionsmodellen med sla-
veri, livegenskap och kapitalism. Den betonar samtidigheten, en synkronism som ir
sa karaketeristisk att den mste vara av stor betydelse (Braudel 1985: 79).11

Detta ger ytterligare stod for argumentet att tiden och rummet aldrig kan separe-
ras i undersokningar av hur historiska verkligheter forindras.

Det vi ofta uppfattar som relativt givna tids- och rumsparametrar 4r i mycket re-
sultatet av kulturella temporaliseringar och spatialiseringar, i sin tur ocksa paver-
kade av bade tekniska och sociala kommunikationsforhallanden. Denna kulturella
effekt av globaliseringen innebir bland annat ett mangfaldigande av de existerande
organisationsformerna, som nu ér transnationella, internationella, makroregionala,
nationella, mikroregionala eller lokala (Pieterse 1995: 50). P4 samma sitt lever vi
nu i, och upplever, en mingd olika temporala dimensioner (Adam 1992:181). Aven
de samtida, och samtidiga, s kallade hybrid- eller blandkulturerna har silunda en
tidsaspekt vird ett ndrmare utforskande, vilket Morley och Robins visar med ett
avslutande exempel i Spaces of Identity (1995: 226) hamtat fran antropologen R.
Wilks studie av hur den direktsinda satellittelevisionens tid forhaller sig till den ko-
loniala tiden. Platsen ir ett slumomréade utanfor Belizes huvudstad.

There is no lag. The Belizean family, in their rickety house, in a swamp, on the edge
of Belize City, is not only watching the same programmes as urban North America,
but far more importantly, they are watching them at the same time. What the
Belizeans are watching, is happening #ow . . . Satellite television has removed an
essential element from the equation of colonial time. Distance between the metropole
and the colony can no longer be reckoned in terms of time. . . TV time is now a
single clock, ticking away a single rhythm, in every place it reaches . . . the direct
experience of a flow of events, that was once far away, safely filtered, and only dimly
and indirectly perceived.

Den tidsskillnad som tidigare hingde samman med rumsliga avstand och dirmed
kunde ”forklara” alla andra skillnader har alltsa upphivts. Dagens sociala och
ekonomiska skillnader kraver andra férklaringsmodeller (ibid. 227). Upplysningens
linedra tid och evolutionism byggde pa tidrumsforhillanden som haller p att for-
dndras med de snabbt féranderliga tids- och rumshorisonterna. Hur djupgaende ir
egentligen skillnaderna - mellan férmodernt och modernt och mellan tidig respek-
tive sen modernitet?

Inga avstand - inga Andra?

Med telekommunikationerna, telegrafen och telefonen, kunde siledes rumsavstand
overbryggas utan fysisk transport av vare sig manniskor (resandet) eller symboler
(posten). Resultatet blev att rum och tid frikopplades frin varandra: rumsavstand
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var inte lingre direkt korrelerade med tidsavstdnd. Annorlunda uttryckt: de rum-
savstand som kunde éverbryggas 6kade drastiskt, samtidigt som tidsfordréjningen i
kommunikationen nastan eliminerades helt (Thompson 1995: 32).

Denna frikoppling av tid och rum banade vég for en annan férvandling: upptick-
ten av den icke-rumsliga samtidigheten. Tidigare forutsatte alla upplevelser av sam-
tidighet en gemensam plats - samma tid betydde samma plats. Det som forandrades
var alltsé att det konkreta ‘hir och nu’ inte lingre var bundet till en sarskild plats,
utan i princip kunde vidgas till en global kontext. Det ledde ocksa till en ny upple-
velse av det sociala livets tids- och rumskaraktiristika ocksa inom konsten och lit-
teraturen, dvs modernismen (Kern 1983).

I allt storre utstrickning ar historien och de sitt den har betydelse for oss idag be-
roende av en reservoar av medierade symboliska former. Inte bara diakronin, utan
ocksa upplevelserna av den synkrona, samtida varlden ér alltmer skapade av de
medierade formerna. Detta har konsekvenser for kinslan av tillhérighet (och dér-
med konstruktionen av identiteter), eftersom den delvis hinger samman med delan-
det av en gemensam historia och ett gemensamt (socialt, kulturellt) rum. Resultatet
blir att vi tycker oss tillhora grupper och gemenskaper som delvis &r konstituerade
genom medierna (Thompson, a.a., anvinder begreppet ”medierad socialitet”).

Giddens, som i flera arbeten dgnat sig 4t tiden, rummet och det sociala (1984,
1990, 1991) understryker just den starka kontrasten till tidrumsrelationer i den for-
moderna virlden, i vilken ”nir” alltid var forbundet med ”var”, eller med natur-
hindelser. Den mekaniska klockan och standardiseringen av kalendrarna hade av-
gorande betydelse for separationen av tiden fran rummet. Detta ”témmande” av ti-
den méjliggjorde ett motsvarande témmande av rummet. Rummet skiljs fran plat-
sen och mojliggor relationer mellan franvarande andra.

Tidrumsseparationen har dialektiska drag — tiden och rummet kan aterkombine-
ras pa nya sitt i socialt handlande. Tidrumsseparation dr av central betydelse for
moderniteten eftersom den ir ett grundvillkor fér frikopplingen fran ndrvarosam-
manhang (‘disembedding’). Frikopplade institutioner utvidgar tidrumsdistansiering-
en avsevirt och 4r for detta beroende av samordning 6ver tid och rum; med hjalp
av mycket avancerade moderna kommunikationstekniker, kan vi tilligga.

I Modernity and Self-Identity har Giddens fordjupat sig i olika mediers tids- och
rumsorganiserande egenskaper (1991:26) och menar i det sammanhanget att saval
elektroniska som tryckta medier, trots de skillnader som finns mellan dem, har det
gemensamt att de bide uttrycker och fungerar som instrument fér modernismens
frikopplande och globaliserande tendenser. Genom den reorganisering av tid och
rum som de dstadkommer bidrar de ocksa till konstitueringen av moderna institu-
tioner. Man kan emellertid se problem med denne forfattares sammanlidnkning av
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bade ildre och nyare medier med moderniteten i storsta allmanhet. Det finns goda
skal att narmare underséka sambanden mellan den sena moderniteten och det se-
naste decenniets utvecklade mediesystem.

Giddens resonemang kan sigas vara invandningsfritt pa det mycket allminna
plan dar han héller sig. Det giller t ex for den medierade samtidigheten att den
uppmirksammades redan av Hegel i hans reflektioner 6ver den kollektivt delade
upplevelsen av morgontidningens nyheter vid frukostbordet, tankar som Benedict
Anderson langt senare skulle utveckla (1993). Upplevelsen av samtidighet i kon-
sumtionen av de for hela befolkningen gemensamma morgonnyheterna var grun-
den for kanslan av att ingd i en nationell gemenskap, resonerar Anderson. Det ir
dock inte riktigt samma sak som samtidigheten mellan hindelser och upplevelsen
av dem, majliggjord forst med de elektroniska medierna, framfér allt televisionens
direktsdndningar. Genomgaende i Giddens analys 4r att de egenskaper han tillskri-
ver medierna under moderniteten har lyfts fram av andra forfattare som karaktiris-
tiska for den nyhetsformedling som bedrevs redan vid 1800-talets mitt.!2

De medierade upplevelserna har under moderniteten tva grundkomponenter, en-
ligt Giddens. Den ena rubriceras som “kollageeffekten”, den andra har att géra
med distansieringen som mojliggér att mycket avligsna hindelser tringer sig pai
var vardag. Kollageeffekten, som bestar i att alla tankbara nyheter och notiser pa
ett fullstandigt oordnat sitt placeras intill varandra utan nigot annat gemensamt
dn deras aktualitet, betydelsefullhet eller nyhetsvirde, uttrycker en transformation
av tidrummet sddan att platsen inget betyder lingre, men vil hindelsen som sidan.
Trots att nyhetsmixen inte ger en sammanhingande narrativ uttrycker den inda ett
enhetligt tinkande och medvetande, med hindelsens nyhetsvirde som organise-
rande princip. Denna “action at a distance’ 4r vad Giddens bygger mycket av sitt
teoretiserande om moderniteten p3.3

Det globala, eller 4tminstone koloniala nyhetsmaskineri som var i funktion fran
mitten av 1800-talet fungerade i Giddens analys som en kunskapspool, i sin tur en
viktig forutsittning for globaliseringen av moderniteten. Podngen hir ar inte att
ménniskor nu 4r medvetna om manga olika hiandelser frin hela virlden, utan att
den globala utbredningen av modernitetens institutioner inte skulle ha varit mojlig
utan den ‘pooling’ av kunskap som ‘nyheterna’ representerar (1991). For att hir
inte bli alltfor detaljerad i kritiken av denna syn pa “nyheter” kan man beskriva
detta som att sitta vagnen fére histen. Den historiska forskningen om nyhetsbyra-
ernas betydelse ar timligen enig om att de pa ett nistan 6vertydligt sitt fran sina
siten i London, Paris och Berlin snarare reproducerade och betjinade koloniala och
imperialistiska strukturer och intressen (se t ex Boyd-Barrett 1997), in fungerade som
kunskapsbas for den globala utbredningen av modernitetens institutioner.
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Det var i ménga fall s att kolonialismen och imperialismen pa manga sitt ut-
gjorde de avgorande forutsittningarna for den anhopning av resurser som efter
hand skulle leda till Visteuropas modernisering. Att moderniseringen av enskilda
nationalstater, t ex framvéxten av den suverina statsmakten, kan vara en foljd av
dessa staters forhallande till det internationella systemet ar for Gvrigt en tanke som
Giddens for fram i andra sammanhang (t ex 1990: 65). Det dr dirfor inte alltfor
langsokt att tinka sig att denna historiska ordningsféljd ocksa kan gilla for andra
av modernitetens dimensioner.

Giddens analys tecknar de moderna medierna i alltfor svepande och ohistoriska
termer. Det saknas en analys av medierna sjilva som institutioner, av skillnader
mellan medier och mellan genrer och forindringar i dessa 6ver tid. Sammantaget
saknas allts en analys av den sena modernitetens medier. I en global kontext blir
bade institutionaliseringen och innehallet centrala om vi vill f6rstd hur medie-
systemen organiserar forhillandet mellan globalt och lokalt. En sddan undersok-
ning kommer till andra slutsatser 4n den som Giddens drar nir han kommer fram
till att det kommunikationstekniska upphiavandet av rummet i vissa avseenden ska-
par en virld utan Andra (1991: 27). Som nir det giller den urgamla kommunika-
tionsanordning som havet utgor maste vi emellertid tinka oss att de nya globala
medierna producerar och forstirker bade distans och nirhet, kulturella och sociala
skillnader och likheter, vilket exemplet fran Belize ovan gav en antydan om.

Vi ska fortsitta diskussionen om den sena modernitetens medieférhéllanden ge-
nom att anknyta till debatterna om ”kulturimperialismen” och ”postjournalisti-
ken” och de rumsliga och tidsmissiga sammanhang i vilka dessa foreteelser dr in-

baddade.

Moderniseringen, kulturimperialismen och den globala hybridkulturen
Studier i internationell kommunikation har alltid varit ett omréde dar det utspelats
vetenskapliga strider, inte sillan med tydliga politiska fortecken. Det hanger bl a
samman med att hela forskningsfiltet har en del av sina historiska rotter i forsk-
ningen om mellankrigstidens internationella propaganda och efterkrigstidens poli-
tiska opinionsbildning. A ena sidan finner vi en konservativ, doktrinhistorisk forsk-
ning, 4 den andra en kritisk forskning kring det som 6msom betecknades som kul-
turimperialism, 6msom, mer begrinsat, som medieimperialism.!* Det senaste de-
cenniet har sjilva begreppet internationell kommunikation”, savil som dess
imperialismkritiska motpoler tenderat att Gverskuggas av olika globaliserings-
diskurser. Detta i sig kan antas spegla verkliga férindringar i virlden. ”Inter-
nationell kommunikation” anspelar p4 kommunikation mellan nationalstater, vil-
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ket i dag &r en alltfor sndv beskrivning av de informationsfléden och kommunika-
tiva kontakter som sker 6ver de gamla nationsgrinserna - i de transnationella so-
ciala rummen (Beck 1998).

Ersittandet av ”imperialism” med ”globalisering” speglar strukturella forand-
ringar i den internationell ekonomin och politiska och paradigmatiska forskjut-
ningar inom de discipliner som sysslar med dessa saker. Den s k sprakliga vind-
ningen pa 1980-talet var ett annat uttryck for detta — pd 1990-talet forstarkt av den
spatiala vandningen inom samhillsteori. Aven den har i viss utstrickning politiska
fortecken i s& métto som den kan ses som ett teoretiskt alternativ (med sina rotter i
det kalla krigets polariseringar och geopolitiska fixeringar) till den historiska
materialismen.

Det handlar alltsa om ett falt vars grinser, inre uppdelningar, grundliggande be-
grepp och antaganden stindigt rekonstruerats, som responser pa strukturella for-
andringar. De forhirskande inom- eller utomvetenskapliga globaliseringsdiskurser-
na ar det senaste uttrycket for de sitt varpa de virldsomspiannande kommunika-
tionsmaskinerierna kan styra var (miss){forstielse av dem.

Den korta historien om virldens kommunikationer kan vi lata ta sin borjan efter
andra virldskriget. Det medierelaterade policyarbetet inom 6verstatliga organ pa
1950- och 60-talen var fast forankrat, teoretiskt och ideologiskt, i ett traditionellt
utvecklingsperspektiv (‘media and development’). Det var ett paradigm som grun-
dade sig i en blandning av forestillningar himtade inte minst frin teorin om de
ekonomiska stadierna, i sin tur bottnande i Upplysningens moderna projekt och i
tillagg till det en psykologisk teori om den sociala mobilitetens mentala forutsitt-
ningar. 1950- och 60-talens moderniseringsteorier beskrev den (enda) vigen fran
”traditionella” till ’moderna” samhillen.!s

Filtet internationell kommunikation uppvisar en litteratur dir minga omvirde-
ringar gors, i takt med de olika vdndningarna inte bara inom samhillsvetenskap
och humaniora, utan ocksa inom kommunikationsforskningen, om 4n med viss
fordrojning. Under 1980-talet har den s k kulturimperialismtesen, eller dess svagare
variant som nojer sig med att attackera medieimperialismen, utsatts for kritik, inte
minst fran humanistiskt hall. Det ir en kritik som ocksa riktats, mer allmint, mot
politisk-ekonomiska perspektiv inom omradet, ofta synonyma med kulturimperia-
lismkritiken. Det som Herbert Schiller och andra hivdade var att USA-kapitalis-
men sdrskilt under det kalla kriget befiste sin dominans 6ver virldsmarknaderna
med hjilp av en kombination av militira och kommunikativa och informativa re-
surser, inte minst via underhallnings- eller kulturindustrierna, men ocksi genom
kontrollen Gver en ansenlig andel av nyhetsférmedlingen.'¢ Satellitutvecklingen for-
starkte detta grepp over de globala kommunikationerna. Det torde vara svart att
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argumentera mot att USA skulle ha och t o m férstirker sin kontroll 6ver de inter-
nationella kommunikationerna. P4 det planet 4r det inte 1angsokt att sitta likhets-
tecken mellan kulturell globalisering och kulturimperialism. De empiriska forhal-
landena gar inte att bortse ifran, skriver t ex John Tomlinson och fortsitter: ”if it
walks like a duck, and it squawks like a duck, why not call it a duck?” (1997:179).
Nir det diremot kommer till frigor om de historiska drivkrafterna och den vidare
betydelsen av det som ir litt observerbart varje dag i TV, synes en del kritik ha fog
for sig.

Kulturimperialismteorin innehaller stringt taget varken en kulturteori eller en
imperialismteori. Som politisk ekonomisk teori haltar den genom att & ena sidan
betona de ekonomiska drivkrafterna i imperialismens metropoler och 4 andra sidan
ofta forbise klasstrukturer, lokala makteliter kontrollerande oligopolistiska medie-
system och klyftor mellan metropoler och landsbygd i de imperialistiska medie-
systemens “mottagarinda”, ofta lika med postkoloniala lander. Det innebir ocksd
att man forbiser eller atminstone kraftigt underskattar att “kulturimperialismen”
bade hilsas med entusiasm inom den svillande medelklassen i tredje varldens stor-
stider, som tar till sig konsumerismens appeller; och att den ocksd méter motstind,
i den man den 6ver huvud taget nar ut till urbana getton, kdkstider och landsbygd
(Gillespie 1997). Det finns visst fog for kritiken att tesen postulerade en enkelriktad
gata och forbisag dialektiken mellan centrum och periferi och, inte minst, de histo-
riska sammanhangen. Vidare forutsattes av kulturimperialismteorin en kulturell
homogenitet och ursprunglighet dir sidan aldrig funnits. Ett annat problem, 4t-
minstone med de ursprungliga formuleringarna 4r naturligtvis att de inte kan han-
tera den geopolitiska situation som senare uppstatt i och med sovjetkommunismens
fall.'”

I sin mest extrema form har kritiken kommit till uttryck i det postmodernistiskt
inspirerade postkoloniala tinkande som ser ett kulturellt motstind éverallt, som
dirtill effektivt neutraliserar varje ideologisk och kulturell 6vermakt. Denna polari-
sering mellan den politiska ekonomin och sidana varianter av ‘cultural studies’ in-
bjuder naturligtvis till nyanseringsforsok.

John B. Thompson (1995) har diskuterat tre problem med den kritik fér vilken
Herbert Schiller 4r den framste foretradaren sedan slutet av 1960-talet. For det for-
sta var och ir inte USAs maktstillning s3 monolitisk som den framstills. Det giller
iven det militirindustriella komplexet. Virlden har i 6kande utstrickning flera
maktcentra (ekonomiska, politiska och symboliskt ideologiska) dn under det kalla
kriget. Schiller har nyligen understrukit att den ekonomiska basen for kulturimpe-
rialismen férindrats och pekar bland annat pa globaliseringen av medieindustrin,
det japanska kapitalets roll i Hollywood och framvixten av mediejattar i lander
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som Brasilien och Indien. Allt detta har inneburit att den amerikanska kulturimpe-
rialismen kommit att gradvis ersittas av en kulturell dominans av transnationella
bolag som verkar i alla virldsdelar. Men likafullt, hiavdar Schiller (1998), rér det
sig om spridandet av en i grunden amerikansk konsumtionskultur.

Det andra problemet med (den traditionella) kulturimperialismtesen ar att den
forutsitter att virldens kulturer, fore den amerikanska kulturella invasionen var au-
tentiska och oférstorda av frimmande virden genom externa influenser. Som
manga andra framhéller Thompson att de moderna, globala medierna bara repre-
senterar den senaste vagen av kulturmoten. De flesta kulturer dr och har under lang
historisk tid varit hybridkulturer.

Det tredje problemet giller det som Thompson uppfattar som envigsmodellen
som ligger till grund for imperialismteorin: kapitalismens medier, och det giller
bade reklamen och innehallet i 6vrigt, antas uttrycka en oundviklig privat konsum-
tionsideologi, vilken i sin tur skapar konsumtionsbehov hos mottagarna. S4 fram-
stilld blir tesen latt att utsitta for kritik och det dr ocksa framfor allt pa den hir
punkten som kritiken har varit hard, inte minst frin dem som forfiktat den rakt
motsatta stindpunkten, enligt vilken varje minniskas mote med medier innebir en
*forhandling” (med den dominerande ideologin). Kulturimperialismen homoge-
niserar inte, utan heterogeniserar. Hiar menar sig Thompson ha stéd av undersok-
ningar som visar att sipoperor tas emot pa olika sitt i olika kulturella kontexter.
Det ér en kritik som naturligtvis bortser fran den exploatering som det anda kan
vara fragan om och som bl a innebr att miljardpubliker 4nd4 sitter dir och tittar
pa samma program - med samma reklaminslag. Det 4r en maktobalans som inte
heller reduceras av att innehallet ofta ir anpassat till regionala kulturella kontexter.
Det forutsitts ocksa att dven mass- eller populirkulturen svivar fritt fran sina eko-
nomiska och teknologiska grundvalar. Schiller har i senare arbeten understrukit att
de studier som aberopas giller responser pa enskilda populirkulturprodukter och
genrer som sdpoperor, nir det i verkliga livet dr av avgorande betydelse att vi stin-
digt exponeras for ett totalutbud. Ett meningsfullt motstind, skriver Schiller, hand-
lar det inte om sé ldnge vi begrénsar oss till publikreaktioner p4 enskilda TV-pro-
gram. Det mdste snarare grundas i en konkret kulturell kamp, i sin tur férankrad i
en analys av ‘larger issues of social inequality’ (Roach, 1997: 54). Men for att kun-
na relatera medierna till olika former av global ojamlikhet blir det ocksa nédvin-
digt att undersoka hur de moderna medierna utvecklats i den rika virldens centra.
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Postjournalistiken

Vilka ir globaliseringens effekter pa journalistiken, den institution och det text-
system som mer 4n andra delar av medierna kommit att forknippas med moderni-
teten? I vad man har medierna och journalistiken sjalv bidragit till det ena eller an-
dra moderna tillstandet?

Mediesfirens allminna expansion - den innebdr bl a att dess del i de nationella
ekonomierna okar - sitts ofta i samband med just globaliseringen och transnatio-
naliseringen av kapitalet, politiken och kulturen. Det rdder dock en hel del oenighet
om hur dessa skeenden egentligen ska uttolkas. De flesta tycks dverens om att de
nationella mediesystemen (rikspressen och radio-TV av public servicetyp) fatt maka
4t sig till forman for savil de internationella informationsflddena som for regionala
och lokala medier och, inte minst, f6r medier och inneh&ll avsedda for speciella
marknadssegment. Redan dessa omstindigheter kan ses som hot mot en journalis-
tik som har som en av sina biarande uppgifter att uppratthilla kommunikation mel-
lan olika grupper inom ett nationellt samhalle.

I John Hartleys historieskrivning framstills journalistiken som modernitetens
betydelseskapande diskurs. Medierna utgor grunden for modernitetens textualise-
ring och populirkulturen skapar lasarskap” (‘readerships’), kollektiviteter som
bara férenas genom det gemensamma lisandet. Betydelsen ligger inte bara i den gi-
gantiska skalan, utan i den verkliga eller forestillda makten att paverka andra sys-
tem, handlingar eller handelser. Journalistiken har vissa karaktiristika, framfor allt
i termer av modernitet — bide journalistiken och moderniteten ar produkter av de
europeiska samhillenas utveckling under de senaste tre-, fyrahundra aren. Bada
forknippas med utforskande, den vetenskapliga tanken, industrialisering, politisk
frigorelse och imperialistisk expansion. Bdda favoriserar begrepp som frihet, fram-
atskridande och universell upplysning och de férknippas med nedbrytandet av tra-
ditionella kunskapssystem och hierarkier, till forman for abstrakta relationer. Bada
ir priglade av bade kapitalisering och konsumerism, av marknadens expansion
och atskiljandet av produkten och képaren. Dagens politiska liv ar, liksom kon-
sumtionssambhiillet, otinkbart utan journalistiken. Moderniteten r kanske inte en
produkt av journalistiken, men den var och dr en politisk och marknadsforings-
missig kampanj, som bedrivs av bestimda aktorer och institutioner i bestimda syf-
ten. Journalistiken har haft sin uppgift som modernitetens ‘campaign trail’. Moder-
nitetens inbyggda motsittningar, blandningar av modernt och férmodernt, finns
ocks4 i journalistiken (Hartley 1996).

Vi ska fullfélja detta perspektiv och kort betrakta den nationella, svenska journa-
listiken i den storre rumsliga och tidsmissiga kontexten.'® Ser vi ndrmare pé de
geopolitiska forutsittningarna dr det uppenbart att framfor allt tva historiska for-
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andringar dr av betydelse ocksé i det har sammanhanget. Den forsta ir slutet pa
det kalla kriget och oststatskommunismens kollaps. Berlinmurens fall, en av 1900-
talets mest medierade symbolhindelser, skapade stor villervalla tvirs éver de poli-
tiska och ideologiska falten. Sparks menar att hindelserna 1989 och 1991 skapade
kriser, inte bara for vinstern, utan ocks3 for alla dem for vilka antikommunismen
fungerade som sanktionerad religion (Sparks 1997: 3). Grundmurade verklighets-
definitioner, baserade pa klara kulturella distinktioner, hierarkier, polariteter och
metaforer, rakade i viss upplosning: vist och 6st, vi och dom, vinster och hoger, in-
dividualism och kollektivism, upphorde i ett slag att fungera som overordnade och
oproblematiska struktureringsprinciper i det offentliga samtalet.

Den andra historiska férandringen ar det svenska EU-intriddet. Nationen ir det i
sirklass viktigaste rummet for den journalistiska diskursen. Aven det lokala har
kommit i forgrunden, men som regel i en nationell kontext. Detta har skett samti-
digt som kommunikationerna, ekonomin och politiken, alltmer sammanflitade
med varandra, transnationaliserats och globaliserats. En journalistik som traditio-
nellt ar starkt fixerad vid och beroende av de nationella politiska och byrikratiska
systemen, samtidigt som béade politisk, administrativ och ekonomisk makt utovas
pa andra nivéer och platser, kommer emellertid inte att kunna fullgéra nigon funk-
tion som “tredje statsmakt”. Den kan diremot komma att 6verta den forsta och
andra statsmaktens uppgifter och funktioner - systemintegration, social och politisk
kontroll, terapeutisk och administrativ service. Det ir ett resonemang som vi ater-
finner hos Hartley som hivdar att journalistiken under hela detta sekel varit p&
vig att ta 6ver och textualisera nationalstaternas demokratiska funktioner. Den ut-
gor nu den huvudsakliga platsen for det politiska deltagandet for de stora grupper
som blir allt mindre rostbendgna eller partipolitiskt aktiva. Det far regeringarna i
de gamla demokratierna att rekrytera sina egna medarbetare frin ”motsatta” si-
dan, ndmligen underhéllningsvirlden, i syfte att pa det sittet forfora de egna med-
borgarna (Hartley 1996: 200). De av den svenska regeringen tillsatta s k Kindis-
rdden vickte viss uppmirksamhet dven internationellt. I dessa ingick medialt upp-
burna forfattare, skddespelare, med flera, med uppgift att fungera som bollplank
for ministrar, t. ex. i minoritetsfrgor.

Vad siger kritiken av den senmoderna journalistiken eller “postjournalistiken”?
Den brukar framhélla att det ar en journalistik praglad av upplosningen av den ti-
digare heliga grinsen mellan nyheter och underhéllning och av en allmin osikerhet
bland journalister om vems rost de ska foretrida; vidare att journalistiken har blivit
marknadsstyrd (MacManus 1994), en sida av publicisternas férsvinnande fran are-
nan. Vi har fitt den ”totala tidningen” dar journalistiken och marknadsféringen in-
tegreras (Hallin 1996) och i TV far olika sorters ”verklighetsprogram” eller ‘reality
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shows’ ett allt storre utrymme, pa bekostnad t ex av dokumentirer och reportage.
TV har forvandlat politiken till en friga om person (”syntetiska” personligheter)
och till teatrala utspel i forhallande till vilka tittarna definieras som konsumenter
eller som maltavla for utspel. Politiska hiindelser dr mediehdndelser. Med hjilp av
visuella och ljudmissiga konventioner skapas realism och trovirdighet, snarare dn
kritiskt engagemang. Genom tekniskt mycket avancerade ”illusionsnummer”
koloniserar TV vardagslivet och mystifierar makten (Corner 1995).

Alla dessa formuleringar bygger pa en tanke som gér ut pa att en brytpunkt ar
passerad. Journalistiken ir inte lingre den hjilpgumma f6r den parlamentariska
demokratin som den kanske en ging var nigonstans, utan har blivit ndgot av sitt
eget centrum. Fran att ha varit en arena for samhallsintressen har medierna blivit
till aktorer som opererar av egen kraft och utifrén egna forutsittningar: makten
genereras inne i sjilva mediesystemet och den utévas mot bide andra institutioner i
samhillet och mot allmanheten (Ekecrantz & Olsson 1994; Ekstrom 1998). Analy-
sen av den senmoderna journalistiken bestams emellertid av hur dess tidigare,
(hog)moderna former karaktiriseras.

Hogmodernitetens “seridsa” och ”professionella” journalistik kan man i histori-
ens backspegel betrakta pd mycket olika sitt. Den kan for det forsta vara en ut-
gangspunkt for en vanlig form av medie- och journalistikkritik, enligt vilken samti-
den mest vittnar om ett pagdende forfall, som framfor allt visar sig i upplosningen
av alla mojliga granser — mellan genrer, mellan roller eller mellan privat och offent-
ligt. Den kan for det andra ocksa ligga till grund fér en diametralt annorlunda var-
dering av fenomenet, en romantisering av de folkliga” dragen i den genremassigt
uppluckrade populirjournalistiken. Upplésningen av gransen mellan privat och of-
fentligt ses hir som en bérjan pa en verklig demokrati dr alla roster far horas.
Pratshowerna 4r med detta synsitt ultrademokratiska inslag, representerande en
kommunikation nedifrin och upp som ersitter den tidigare ”kommunikéjourna-
listiken” uppifran och ned. En tredje version ar tesen om “hogjournalistiken” som
en historisk parentes, 6verlevande som element i den samtida professionella ideolo-
gin, men i realiteten en “elitjournalistik” vars framsta drag var dess nara liering
med andra eliter (Hallin 1996). Det ir en version som fir stod av det langre histo-
riska perspektivet.

Hogjournalistiken sammanfaller med hégmodernismen, med 1950-talet som en
hojdpunkt. D4 antogs ekonomisk utveckling, tillvaxt och (de d4 alltid neutrala)
experterna kunna 16sa alla samhillets problem. Det var majligt att vara ”objektiv”
eftersom det i offentligheten inte fanns nigon klyfta mellan etablissemangen och
folket och den nira knytningen till eliter utgjorde ddrfor inget problem vart att
uppmirksamma. Det gillde i Sverige och, till exempel, i USA. Genremassiga tskill-
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nader, inte minst mellan ‘news’ och ‘views’, var viktiga redaktionella ledstjirnor.
Det var en professionalism grundad i ett liberalt public service-tinkande, med en
dnnu sa lange oansatt tro pa framsteg, rationalitet och generella sanningar och en
oproblematisk syn pa det allminnas bista.

Kritiken av den sena ”postjournalistiken” ir ocksa en kritik av journalistikens
ansprak pa att vara en realistisk diskurs. Alla sddana diskurser har bland annat att
hantera tids- och rumsférhallanden. De moderna nyheterna gestaltar tiden som en
obruten serie av ”nu”. Ogonblickets l6sryckta bilder eller filmsekvenser, fran Bag-
dad, Sarajevo eller andra tillfalliga arenor f6r de globala medierna, genererar ingen
narrativ som kunde rymma orsaker och konsekvenser (traditionella kriterier) och
ingen reflektion om skeendenas drivkrafter. Det verkliga 4r lika med det visualiser-
bara nuet utanfor historien (de Certeau 1988; Giddens 1991).

Vidare giller for realistiska diskurser att de sysslar med virlden utanfor den dis-
kursiva produktionskontexten. De speglar nigot annat in sig sjilva. For journali-
stiken ar emellertid en stor del av representationen en sjilvrepresentation, en sjilv-
bespegling. Denna form av “reflexivitet” vittnar om en professions upplésning och
alltmer desperata behov av sjilvlegitimering - och om en tilltagande frinvaro av
yttre diskursiva objekt.

TV har dstadkommit ett nytt forhdllande mellan makten och marknaden, det forhal-
lande som under hégmoderniteten bestétt i formedling mellan “killorna”, den offentliga
diskursens fabrikérer och publiken. Dessa har nu bringats under kontroll genom att lyf-
tas in i mediet som de kdnda och de okdnda ansiktena: en interaktion under ordnande
programformer. Olika program friligger olika sidor och skikt i den mediala virlden som
ett eget, strangt ordnat och hierarkiskt klassamhiille.

Ju mer mediesfiren expanderar, desto storre svingningar och obalanser fir man
rakna med pé grund av den brickliga relationen bade till andra institutioner och
till publiken, samhallet, marknaden. Mycket av vad som hinder dir kan forstas i
termer av behovet av kontroll och forutsidgbarhet i den mediala offentligheten. Inte
minst uttalat dr detta nidr journalistikens sjilvforstielse dr utmanad.

Mediernas makt ligger nufértiden diri att de 4r framgangsrika i att hantera de andra
varldarna, inte minst politikens och publikens. Det innebir en férsvagning av det poli-
tiska systemet. Corner (1995) talar om en ny sorts bricklighet inom den politiska sfiren
och den kan Jeda till en forsvagad regeringsmakt, till och med paralysering. Thompson
(1995) relaterar maktforskjutningarna till de férandrade rums- och tidsforutsittningar-
na. Han kommer till den slutsatsen att det dr globaliseringen av kommunikationerna, i
kombination med de 6kade hastigheterna, som fororsakar den 6kade instabiliteten och
oforutsigbarheten i de politiska och sociala systemen:

...the mediated field of interaction is a field in which relations of power can shift
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quickly, dramatically and in unpredictable ways. The development of the media has
helped create a world in which fields of interaction can become global in scale and
the pace of social change can be accelerated by the speed of information flows...
(Thompson 1995: 118)

Under 1990-talet har vi kunnat bevittna en djupgdende férvandling av nyhetsme-
diernas funktioner, vilken signalerar slutet pa en institution si som vi kinner den
(Ekecrantz & Olsson, under utg.). Det handlar inte lingre i forsta hand om att féra
journal, alltsd att notera och kommentera de dagliga yttre hindelserna. Det var
detta de klassiska rollerna, publicisten, nyhetsreportern, iakttagaren osv., byggde
pa. Det var dessa roller som gjorde att medierna kunde gora ansprik pi att fylla sin
funktion som tredje statsmakt. Den mer iscensittande postjournalistik som nu ir
pa vig att etablera sig dr ett samtida globalt fenomen, ett av minga kulturella ut-
tryck for den transnationella ordningen — men den maste ocksa sittas in i sin genre-
historiska kontext.

Medierna och moderniteten i dess olika former dr oupplésligen forbundna med
varandra, antingen vi talar om sambhillets organisation, relationer mellan grupper
och klasser, eller de sitt pa vilka den moderna minniskans interaktionsménster och
medvetandeorganisation utformas. Medierna ir inte bara en plats dir vissa former
av social, politisk och kulturell interaktion syns, den sker dir. Idag nir denna
”medierade” modernitet utstricks globalt blir analysen av de existerande medie-
systemen, alla i ndgon mening globalt beroende och samtidigt invivda i samhillets
Ovriga institutioner, en central del i en undersokning av det globala systemet som
sddant.

Makt, skillnad och avstand

Kommunikationsteknologiska forandringar innebar alltid forindringar i samhall-
ens tids- och rumsforutsittningar och dessa dr aldrig socialt eller politiskt neutrala.
Hastigheter och trogheter ar inte slumpmassigt fordelade och det giller givetvis inte
heller for mojligheterna att strukturera och kontrollera de tids- och rumsférhéllan-
den som ménniskor lever under. Samma teknologiska férandringar far konsekven-
ser for vara verklighetsuppfattningar, for hur vi upplever sjilva kategorierna tid och
rum, och dirmed f6r vara mojligheter att paverka verkligheten. Tidrummet ir inte
en neutral behallare for sociala fenomen, relationer, maktutovning osv. utan bidrar
till att konstituera dem (Giddens 1984; Murdock 1993). Dirmed utgor det inte
bara ett filosofisk problem, utan ett sociologiskt och politiskt ekonomiskt. Skillna-
der, avstand och granser fungerar fortfarande, hur de in m4 ha konstruerats, som
en grundval f6r neokoloniala och andra former av maktutévning och exploatering.
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Manga har framhallit kulturimperialismens bestindighet och det vastcentrerade
draget i manga beskrivningar av den sena moderniteten.

As Doreen Massey puts it, there is a ‘power geometry’ of globalization in which
‘some people are more in charge of it than others; some initiate flows and movement,
others don’t; some are more on the receiving-end of it than others; some are
effectively imprisoned by it’. There are then, clear ‘winners and losers’ in the process
of globalization. And given this, it seems almost perverse not to see the historically
established patterns of neo-colonialism repeating themselves here (..) Seen from the
perspective of the Third World, which we must remember is where most people in the
world live, the experience postmodernism narrates might seem simply irrelevant...)
(Tomlinson 1997: 177).

Denna betoning av kontinuiteten bor dock inte utesluta att sociala och kulturella
skillnader nu skapas pa nya sitt och med helt nya forutsittningar. De historiska
globaliteterna 6verlagras av populira moderniteter, for att aterknyta till distinktio-
nen ovan. Analysen av dessa diakronier och synkronier kraver bland annat att vi
gor reda for de metaforer som bestimmer bilden av hur det sociala tidrummet ar
konstruerat. Klassamhillet och andra maktstrukturer ér inte bara vertikala spatiala
strukturer - det 4r ju den vanliga metaforen — de 4r ocksa horisontella, som i alla
centrum och periferimodeller.”’

Klassamhillet, liksom det koloniala systemet dr ocksd tidsstrukturer. En av my-
terna om globaliseringen (jfr Ferguson ovan) ir att de nya teknikerna river ner alla
mojliga skrankor som har med skillnader och avstand i bide tid och rum att gora.
Forutom att man kan och bor sitta frigetecken fér manga sidana pastdenden (som
alltefor tekniskt fixerade och ytliga) maste man ta pa allvar den djupare kritik som
hdvdar att det handlar om nya struktureringsprinciper for nationella och globala
klassamhillen - kanske om en virld av “globaliserade rika och lokaliserade fattiga”
(Beck 1998: 80)

Becks och Giddens’ ”andra” eller ”sena” modernitet, priglad av reflexivitet och
transparens hos det framvixande transnationella systemet har en annan sida, som
istillet 4r priglad av en lika ogenomskinlig som outforskad komplexitet.

De senmoderna mediesystemen och postjournalistiken omskapar formerna for
kommunikation och vart forhallande till olika verkligheter, men de ar ofta osynliga
for sig sjilva och for manga discipliner. Medierna har forandrat, inte bara de yttre
formerna for den politiska opinionsbildningen, utan ocksé ”politiken” som sadan;
de har forindrat kulturers och subkulturers rumsliga och tidsméssiga organisering;
de olika nya, interaktiva kommunikationsformerna har gett begreppet social inter-
aktion ett nytt innehall. Den sdlunda ordnade nya virlden uppmanar darfor till sa-
dana hir nirmanden mellan sociologiskt och kommunikationsteoretiskt , kultur-
teoretiskt och politiskt-ekonomiskt informerade forstaelser av den. m
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Noter

1 Det foljande &r ett urval antologier om medier och globa-
lisering, samtliga med samhalls- och kulturteoretiska in-
slag: Skovmand & Schréder 1992; Comor 1994;
Featherstone, Lash & Robertson 1995; Braman &
Sreberny-Mohammadi 1996; Golding & Harris 1997;
Mohammadi 1997; Sreberny-Mohammadi, Winseck,
McKenna & Boyd-Barrett 1997. Bland monografier med
en sociologisk inriktning fran 1990-talet kan ndmnas
Tomlinson 1991; Robertson 1992; Martin Barbero 1993;
Friedman 1994; Lash & Urry 1994; Morley & Robins
1995; Featherstone 1995; Smith 1995; Downing, 1996;
Mowlana 1996; Herman & McChesne, 1997; Mosco
1997; Sparks 1997; Beck 1998.

2 Det finns en diskussion, praglad av mycken spetsfun-
dighet, som ror frdgan huruvida varlden, till féljd av kom-
munikationsutvecklingen, blir mindre eller stérre. Omvarl-
den rycker ndrmare och vérlden krymper ur den synpunk-
ten sett att man nu relativt 1att och snabbt kan resa till
avlagsna platser, jdmfort med den stationdra tillvaro som
préglade‘ livet for de flesta for bara nagra decennier se-
dan (fére massturismen). Omvant géller ocksa att vi inom
en given tidrymd nu kan férdas mycket langre stréckor
och pa det sattet tacka ett mycket stérre omrade en tidi-
gare. Ur den synpunkten har vérlden blivit storre.

De bada synpunkterna representeras av David Harveys
‘timespace compression’ respektive Anthony Giddens’
‘timespace distanciation’ (se vidare nedan).

3 For aktuella dversikter av debatten se t ex Roach 1997;
Boyd-Barrett 1997; inledningskapitlen i Sreberny-
Mohammadi et al 1997 och Golding & Harris 1997.

4 For en sadan diskussion hanvisar jag till Harveys och
Kerns tidigare anforda arbeten.

5 Ulrich Beck har i sin pa svenska nyligen utgivna Vad
innebdr globaliseringen? laborerat med tre begrepp, dar
"globalism” far beteckna den ekonomistiska idén om
vérldsmarknadens herravélde, "globalitet” férestallningen
att vi verkligen lever i ett varldssamhalle, medvetet om
sig sjélv genom sina medier samt "globalisering”, som
star for transnationaliseringens processer (Beck 1998:
23.

¢ Tredelningen ar ndrmast hamtad fran Ekecrantz & Ols-
son (1994:85). For en utforligare, etymologisk utredning,
se King (1995).

7| Hakan Thorns avhandling far man en utgangspunkt for
att placera kommunikationsférhallandena i relation till
historiska periodiseringar i allménhet och till det moderna
i synnerhet (1997:42). Ekonomisk modernisering: fram-
véxten av det kapitalistiska systemet med en varldsmark-
nad uppdelad i centrum- och periferizoner; lokala och glo-
bala klass- och stratifikationssytem. Teknisk modernise-
ring: teknisk rationalisering av produktionen och
utbredandet av ett globalt — materiellt och immateriellt -

kommunikationssystem. Politisk modernisering: ett glo-
balt system av nationalstater och en internationell poli-
tisk arena. Ett byrakratiskt system och politisk auktoritet
med legitimitetsansprak och legitimerande participations-
strukturer. Kulturell modernisering: avmystifiering inbe-
gripande sekularisering, relativisering och 6kad komplexi-
tet. Mangtydighet hos sociala relationer. En mangfald av
nya tids- och rumsbegrepp: abstrakthet, standig rorelse
och komprimering av tid och rum ér gemensamma drag.
Den linjéra tiden och det nationella rummet dominerar,
parallellt med ett globalt.

8 Det ar en kritik som vidareutvecklats av John B.
Thompson (1995) och Martin Eide (1998).

° Robertson urskiljer foljande faser pa vagen till den av
tathet och komplexitet praglade globaliseringen (i sam-
mandrag): Phase 1: The germinal phase from early
fifteenth until the mid-eighteenth century. Growth of na-
tional communities and downplaying of medieval ‘trans-
national’ system. Phase 2: The incipient phase from mid-
eighteenth until 1870s (Europe). The idea of the
homogenous, unitary state, formalized international re-
lations. Phase 3: The take off phase from 1870s until
mid-1920s. Increasingly global conceptions of an ‘accep-
table’ national society. Ideas of national and personal
identities. Sharp increase in number and speed of global
forms of communication. Global competitions like
Olympics and Nobel Prizes. Phase 4: The struggle-for-
hegemony phase from 1920s until mid-1960s. Globe-
wide international conflicts. Holocaust, atomic bomb,
United Nations. Phase 5:The uncertainty phase, beginning
in the 1960s and displaying crisis tendencies in the early
1990s. Inclusion of Third World and heigthening of glo-
bal consciousness in late 1960s. End of Cold War and
spread of nuclear weapons. Number of global institutions
and movements multiplies. Problems of multiculturality
and polyethnicity. End of bipolarity in the international
system. Interest in world citizenship. Consolidation of
global media system (Robertson 1990).

10| jka litet som globaliteten &r ett renodlat rumsligt fe-
nomen &r moderniteten ett enbart tidsmassigt. King
(1995) argumenterar for en spatialisering av det
eurocentriska modernitetsbegreppet.

11 Antropologen Johannes Fabian har visat hur skillnader
mellan samtidigt existerande kulturer i den klassiska
antropologins taxonomier dversattes i temporala termer.
Skillnader mellan centra och periferier tolkades som olika
utvecklingsstadier. Detta innebar ett systematiskt férne-
kande av samtidighet (‘coevalness’) (Fabian 1983).

12 Dostojevskij ar en av dem ( jfr Ekecrantz & Olsson
1994). | sin studie av diskurser och motdiskurser i det
sena 1800-talets Frankrike skriver France Terdiman om
de ideologiska effekterna av detta skenbart oordnade
universum av texter: "In consequence we could underst-
and the institution, the specific social practice of the
newspaper, as the earliest significant, broadly circulated
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and recognized representation of the sorts of pervasive
dissonances and contradictions in modern existence
about which it appears nothing can or will be done (...) It
instructs us in the apparently irreducible fragmentation
of daily experience, and by its normalization prepares us
to live it (Terdiman 1985:125).

13 Hos Thompson (1995) finns en langt utvecklad typo-
logi 6ver sadana former av "avstandshandlingar”, iscen-
satta av medierna.

14 Av Boyd-Barrett (1977:117) definierad som "the pro-
cess whereby the ownership, structure, distribution or
content and media in any one country are singly or
together subject to substantial external pressure from
the media interests of any other country or countries
without proportionate reciprocation of influence by the
country so affected”.

15 "The crux of the modernization paradigm, which owed
a great deal of its theoretical articulation to Parsons,
was a system analysis that interrelated the development
of societal institutions, the motivational dispositions of
social actors, and cultural values into an evolving
cybernetic ensemble having as an often tacit end a model
of modernity best approximated by American society”
(Tiryakian 1992: 304). Jfr dven Carlsson (1998).

16 Schiller (1969, 1976). Ett urval uppsatser ur dessa
arbeten finns pa svenska (Schiller 1977).

17 Ulla Carlsson har i en aktuell avhandling gjort en bred
oOversikt over dessa diskussioner sasom de fordes inom
och utanfér Unesco, fran 1960-talet fram till i dag (Carls-
son 1998)

18 Avsnittet bygger pa Ekecrantz (1996, 1997) och
Ekecrantz & Olsson, under utgivning. Fér den empiriska
dokumentationen hanvisas till dessa skrifter.

19Nar Therborn (1998) diskuterar den spatiala vandningen
och dess "utplattning” av det sociala har han uppenbar-
ligen den vertikala modellen som en given referens.
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ABSTRACT

Modernity, globalisation and media
JAN EKECRANTZ

Conceptions of time and space lie at the heart of many prevalent discourses on
modernity and globalization. These conceptions are variably based on ideas of mo-
dern media of communication having developed as part of technological and other
transformations throughout the modern era. One major aim of the article is to
scrutinize some of the literature that claims to establish historical links between
modernity, globalization and the media. For one thing, it is asserted here that glo-
balization is not simply a logical outcome of modernity. Depending on the chosen
historical perspective, the relationship might be the contrary one — global inter-
dependencies appearing prior to both early and late modernity. There is also a
criticism of the spatialization turn in social and cultural theory. It does not capture
the subtle dialectics of time and space as these dimensions are reconstituted by the
media, not least on the global level. In this context and as an exposé of continuity
vs. change arguments the author considers the critiques of media imperialism and
postjournalism




Naervaerets moral i
distansenes verden

TERJE RASMUSSEN

Bade etisk teori og hverdagslig erfaring tilsier at utvikling av medmenneskelighet og
empati forutsetter sosial og fysisk nerhet. I nzrveret utvikles et band som jeg ikke
kan bryte ut fra uten nettopp 4 erfare et moralsk brudd. Etikk om personlig ansvar
for medmennesker baserer seg nesten alltid pa fysisk nzrvar. I et moderne samfunn
er derfor spersmalet slik de norske etikerne Vetlesen og Nortvedt formulerer det:
»Strekker denne etikken til for situasjoner der det etiske jegets adressat 7kke er (fy-
sisk og/eller psykisk) nzer, men snarere et ukjent, uerfart du, et du langt borte i tid
og rom og kanskje sigar et du som enn ikke eksisterer, men som kan eksistere i
framtiden, alts4 et du hinsides nzerhetsrammen? Er det kanskje slik at en etikk som
er bygd opp omkring naerhetsrammen ma forbli begrenset til denne rammens
snevre omrade?” (Vetlesen & Nortvedt 1996: 162). Dette sporsmaélet melder seg
for fullt i mediesamfunnet: med journalistens forbindelser til sine kilder og deres
familie, med publikums forhold til Den andres lidelse slik den vises pa skjermen og
avissidene. Hvordan kan empati og medmenneskelig ansvar holde folge med medi-
enes sosiale produksjon av distanse?*

Artikkelen bestir av tre deler som hver tar opp tre essensielle moral, eller kultur-
sosiologiske spersmal knyttet til samfunnet betraktet som mediesamfunn: 1)
Hvordan fremstar samfunnets moral ut fra en naerhetsetisk lesning av mediene?
Her skal jeg drefte Zygmunt Baumans sosiologiske versjon av naerhetsetikken, og
dens fortolkning av dagens medievirkelighet. 2) Kan nerhetsetikken utvides til
omfatte alle dem som jeg bare kan betrakte eller ha viten om via medier og tekno-
logi? Eller omvendt: Rekker medmennesket fram til oss via mediene? Jeg skal ta

TERJE RASMUSSEN er sosiolog og professor ved Institutt for medier og kommunikasjon ved Universite-
tet i Oslo, der han ogsa er bestyrer (instituttleder). Han er ogsa leder for det tverrfaglige prosjektet
"Internett i endring” som analyserer sosiale vekselsvirkninger mellom Internett og ulike samfunnsomrader.
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opp noen eksempler og synspunkter til noen av de f& medieforskere og sosiologer
som har tematisert dette. Min konklusjon er at vi ikke kan satse alt p& nzrhets-
etikken i det globale TV-samfunnet, og da oppstar et siste sparsmal: 3) Hvorledes
kan det innferes andre etiske begrunnelser som kompletterer naerhetsetikken??
Formalet er slik & belyse tre grunnleggende sider ved spersmélet om nzrhetsetik-
kens relevans i det globale mediesamfunnet. Samlet sett seker artikkelen 4 presen-
tere en kritisk vurdering av massemedienes evne til 4 formidle moral slik den be-
grunnes nzrhetsetisk, og utgjer samtidig en kritikk av Baumans sosiologiske an-
vendelse av nerhetsetikken. For jeg kommer til det forste av vére tre spersmal, ma
jeg gi en skisse av Baumans sosiologiske moralteori.

Den andres ansikt

Alle etiske skoleretninger og moralfilosofiske tradisjoner, sier Zygmunt Bauman
(1998,13), folger den ene av to veier: Den forste veien, som pliktetikk, dydsetikk og
nesten alle etiske teorier har fulgt, sier at & vaere moralsk er 4 folge et kall, en plikt,
et krav, 4 aldri avvike fra den smale vei, alltid adlyde dyden, imperativet, Loven.
Denne veien presenterer moralen som nekkelen til et godt liv i harmoni med omgi-
velsene. Temaet er hvordan man kan unnga Det ensomme valget. Den andre veien
sier at & veere moralsk betyr 4 std overfor valget mellom godt og ondt, & kjenne i
seg at dette valget eksisterer og bruke den indre stemmen til & foreta valget. Denne
veien presenterer moralen som en pinefull skjebne, en evig nelen og uvisshet. Te-
maet er valgets kvaler. Dette er Baumans og nzrhetsetikkens vei. Han sier farvel til
sosiologiske teorier om verdier og normer, og tar veien mot det fundamentale i
enkeltmennesket, i motet med Den andre.?

Grunnlaget for sin postmoderne sosiologi finner Bauman szrlig hos filosofen Em-
manuel Levinas, men ogsé hos Knud Legstrup. Hos Levinas er ansvar det grunn-
leggende trekk ved mennesket. Ansvaret aktiviseres i relasjoner med en annen. Nir
jeg star overfor en annen blir jeg automatisk ansvarlig for ham, uten at jeg har pat-
att meg et slikt ansvar. Den andre eksisterer for meg bare gjennom et slikt ansvar,
det er hans nervers form. Nar Den andre kommer meg i mote, kan jeg ikke
unndra meg ansvaret for ham. Mitt ansvar velges ikke, men pélegges meg i motet.
Ansvaret er ubetinget og uavhengig av hvem Den andre er; hennes biografi, utse-
ende eller synspunkter. Dette er kjernen i det mellommenneskelige, som vi ikke kan
unnsld oss. Ansvaret er subjektivitetens essensielle og primaere struktur (s.st.: 228).
Den viser seg i smerten ved & ignorere. Det er viktig 4 understreke, sier Levinas, at
”moralen ikke foyes til som et ekstra lag pa en abstrakt refleksjon over totaliteten
og de farer den innebzrer; moralens betydning er uavhengig og forutgdende.
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Etikken er forstefilosofi” (Levinas 1995: 73).

Moralen er direkte; den gér rake veien, og treffer meg, som Levinas ofte formu-
lerer det. Moralen ligger i beroringen og blikket, i den umiddelbare stemmebruk.
Ikke i det abstrakte resonnement eller i aristoteliske dyder. Den er usigelig fordi den
ikke tilherer samfunnet, fordi den er sui generis i tilsynekomsten av Den andre.
Man kan si at det paradoksalt nok er sosiologen Baumans prosjekt & frigjore mora-
len fra samfunnet og plassere den i egos mete med alter; i Den andres tilsynekomst
for meg. Men moralen kan heller ikke begrunnes i den enkeltes fornuft eller i kate-
goriske imperativer, den kan bare gjenfinnes i individets konkrete mete med et an-
net menneske. Moralen kan altsd ikke begrunnes - den bare er i selve metet, i alle
moter. Nettop det er det eneste tenkelige universelle prinsipp.

Hvem er s Den andre? Det stilles bare ett krav; at hun kommer meg i mate, viser
seg for meg, fremstér overfor meg som menneske. Ansvaret tar jeg ikke — det pdl-
egges meg av Den andres ansikt. Moralen ligger i det mellommenneskelige forhol-
det mellom meg og Den andre, i den enkle, ikke-samfunnsmessige sosialitet. Levi-
nas skjelner mellom den ytre (vi kunne si sosiologisk beskrevne) forpliktelse og det
umiddelbare ansvar. Ansvaret kommer foran normer, rasjonelle valg og interesser.
Det oppstar i mate med Den andres ansikt.*

Zygmunt Bauman er noksé alene innen sosiologien om & rette en kompromissles
moralsk kritikk mot det moderne samfunn s& fundamental at den leder til en post-
moderne diagnose. I motsetning til flere andre som regner seg som postmodernister,
setter Bauman moral foran estetikk. Han gyner en postmoderne moral i ruinene av
modernitetens korrumperte etikk. Det bemerkelsesverdige med Bauman er at han
innretter seg pa et nzerhetsetisk (eller fundamentaletisk) fundament, hvorfra han
kan rette rammende kritikk av det haymoderne samfunn. Moralen kommer forst
av alt. Bare gjennom sinne, skam, takknemlighet og kjerlighet er vi moralske vese-
ner. Det er nér slike folelser siles bort fra handlingene at det er mulig 4 behandle an-
dre som gjenstander (Bauman 1994).

Nettopp her 13 etter Baumans mening den avgjorende forutsetning for folkemor-
det p4 jodene i Hitler-Tyskland: Nazistene maktet 4 ta i bruk alt som fantes av mo-
derne teknologi og byrakrati for & bryte alle nare relasjoner. Forspillet til selve
massemordet var iverksettelsen av et gigantisk apparat av transport, byrékrati,
ekspertise, vitenskap og industri for 4 neytralisere de moralske band som eksisterte
mellom tyske joder og ikke-joder (Bauman 1994). I det ayeblikk jodene var isolert,
var de allerede utslettet som sosiale individer; de var ute av hverdagslivets horisont.
Uten denne segregeringen og naytraliseringen av moralen, mener Bauman, ville det
forblitt med sporadisk terror.
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Mediene som etiske speil

S4 til det forste av spersmalene jeg innledet med: Hvordan kan vi lese samfunnets
moral ut fra en Baumansk synsvinkel? Bauman praver 4 vise, med ryggdekning i
Emmanuel Levinas og analysen av den tyske tragedie, hva en annen etikk kan besta
i. Han vil alts3 formidle et alternativt etisk perspektiv, ut fra sosiologiske observa-
sjoner (Bauman 1993). Postmoderne tendenser sér tvil om faste normer for alle
borgere. De slir sprekker i den durkheimske tanken om moral som samfunnskon-
struksjon. Moralens nakenhet kommer for en dag: Moralske valg springer ut fra,
og ma tillegges individet, og bare det. Vi er moralske individer for alt annet. Ingen
annen moralsk begrunnelse enn relasjonen til medmennesket kan tenkes — den
menneskelige faktor sosiologien glemte. Valg mellom handlinger rettet mot andre
mennesker - og ansvaret som ligger i det - betegner det & vaere menneske. Uavbrutt
og overalt blir vi konfrontert med Den andre. Ansvaret for Den andre er med oss
alltid. Vi lever ikke bare med andre i et sosialt fellesskap, sier Bauman (1995), vi er
for andre i et moralsk fellesskap.

Individet er i folge nrhetsetikken moralsk for det leerer om godt og ondt, om
regler som ber folges, toyes og brytes. Vi er alle tvunget til & folge det gode i mote
med Den andre. Eksistensens problemer og konflikter er moralske, dernest sam-
funnsmessige. Det grunnleggende ansvaret kamufleres og bedeves riktignok i retts-
regler, kutymer, sedvaner og ordensregler. Livet leves lettere nar moralen pakkes inn
i formelle ordninger som gjor at den fremstir som samfunnsmessig. Ikke lite opp-
finnsomhet, bemerker Bauman, er investert i mekanismer som styrer tilverelsen
utenom moralen. Samfunnet er fullt av mekanismer som tilsynelatende overtar li-
vets vanskelige valg (Bauman 1991). Individet skulle frisettes fra den vanskelige
ambivalensen mellom det gode og det fristende. F4 erkjente det katastrofale i at
man slik erstattet moral med abstrakt etikk. Ambivalensen ble erstattet med en liste
med plikter. Valgene ble lettere, fordi de allerede var truffet og utformet i en jungel
av formelle regler. Men fjerner man valgene, fierner man ogsd det moralske ansvaret.

Postmoderne tendenser gjor dette etter Baumans mening lettere 4 se. Samfunnet
adlyder ikke lenger etikken. Det fungerer ikke smertefritt etter gamle lover, som na
gjennomskues av individene. Den etiske resepten foreskriver ikke lenger adekvat
medisin. Med statens avbikt for markedet, vender valgets kvaler tilbake. Glasuren
smelter, vi stir kun tilbake med hverandre, ansikt til ansikt med vart medmenneske.
Igjen ma vi erkjenne at moralen er ”en ensom ting”. Individet er konfrontert med
utallige dilemmaer som ikke kan unnslippes (Bauman 1991). De er kjernen i det &
leve med andre. Kvalene blir stadig mer merkbare, ettersom det postmoderne sam-
funnet tilbyr tallrike lasninger uten at konsekvensene er uttalt. Livet er & velge mel-
lom goder med etiske kredittkort i lommen; regningen kommer senere. Bauman
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skildrer en tyngende, sjelekvalende frihet, som det skal sterk rygg til & beere. Prin-
sipper er ikke lenger gyldige. ”Egentlig” beerer vi pd en rekke prinsipper, men s
fristes vi likevel ut pa de skré bredder.

Bauman hevder s at dette ikke gjor individet mindre, men mer moralsk. Indi-
videt tvinges mer og mer til & foreta sine ensomme valg med lite annet enn taus-
heten fra Den andre som begrunnelse. Modernitetens livslegn er avslort. Med val-
genes kvaler blir individet mer ansvarlig: Nar valg er ufravikelig, er ansvaret uunn-
gdelig (Bauman 1995: 7). Den postmoderne tilstand er derfor mer moralsk enn den
forutgdende epoken: Individet har mindre oversikt, men mer innsikt i sitt liv.

For Bauman som for andre postmodernister synes de tabloide’ massemedienes
hysteriske sprak & berette bedre om ’tidsinden’ enn noen sosiologisk undersokelse.
En lesning av medienes underliggende tekst, er en lesning av verden. Men trass i
spredte eksempler og diagnoser hentet fra mediene, kan ikke Bauman tilby noen
eksplisitt tolkning av mediene. En slik tolkning kan gi innsikt i hva man noks4
selvmotsigende kunne kalle medienes postmoderne ideologiproduksjon. La meg gi
en baumansk skisse (og alts ikke produsert av Bauman selv) av noen individuelle
og samfunnsmessige trekk, slik massemediene, og szrlig de mest tabloide, pre-
senterer dem mellom linjene.

Mediene meddeler oss om livets vilkarlighet. De ubegripelige tragediene som
utspiller seg pa skjermen og avissidene har intet annet budskap enn at livet er
risikabelt. Det er farlig & bevege seg, farlig 4 sitte stille. Individets kamp for lykken
fotfelges av vilkarligheten. Livskvalitet, som engang var kjernen i utopier og vis-
joner om et annerledes samfunn, neyer seg nd med & formulere forsvarsstrategier.
Det finnes ingen garanti om et godt liv; ikke engang penger hjelper nér kreften
sprer seg. Livet er en sjansefylt seilas selv ndr man slerer stille og umerkelig i smult
farvann. Individet befinner seg med ett i storm, og kan nar som helst tas av kastene.
Mediene presenterer individet for et ede landskap som individet selv kan fylle. Li-
vet er en halslgs ferd inn i en fremtid som kan romme lykke, ulykke eller bare
overlevelse. Individet strever alltid etter & fylle det tomme gapet mellom nétid og
uviss framtid.

Livets kontigens er viktig for Bauman (1991, 1992b). Individet har tre ’skjebner’
for handen: vinning, forsvinning, overlevelse. Vinner gjor de som tar premien i livet
eller i Lotto, de som far hovedroller pa TV, de som seirer i valg eller fordobler sin
aksjekapital. Vel er de flinke og strevsomme, men forst og fremst var hellet med pa
ferden. Begjerlig grep de lykken i det den for forbi. Forsvinner gjor de som trér feil
og ender som silhuetter pa avisenes forsider, sladdet til ugjenkjennelighet. I tra-
fikken, pa hospitalet, under sydenturen, i skogens merke forsvinner de. Lykken var
uoppndelig. Livets sortering falt simpelthen ikke ut til deres fordel. De er ute av
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dansen, ute av spillet, ute av samfunnet.

Overlever gjor den minkende majoritet som ignoreres av mediene, oss passive
konsumenter som liksom trasker avgérde mellom vinning og forsvinning inntil
forgjengeligheten innhenter oss. Overlevelse betyr at lykken er for de fa - selv ma
jeg prave 4 overleve. For de fleste dreier ikke livets kamp seg om 4 bli rikere og
lykkeligere, men om & ikke f& det verre, om 4 forsvare hverdagen mot mer eller
mindre vilkdrlige trusler. Livskvalitet vil si & beskytte hverdagslivet mot forverring,
f.eks. kreft, arbeidsleshet, eller en bil bakfra.

Ingen samlet forestilling om det gode liv er lenger bevart, kun uhorvelig mange
varianter. Fravar av livets marer er trolig forestillingenes eneste visjonere felle-
strekk. Derav medienes intense formidling av terapeutenes, ekspertenes og profes-
jonenes tilbud. Det medieformidlede og fragmenterte bilde av livets vilkarlighet og
hvordan vi kan forsvare livet mot den overgir terrenget til en voksende heer av tje-

neste- og informasjonsvillige. I dag er mediene markedsplass for gamle dagers “rei
sende”, de som fallbyr sine droger og urter mot rynker, depresjoner, angst, mob-
bing, ugress i hagen, overvekt, ensomhet. Som kosttilskudd fylles sidene opp om
rad for karriere, barneoppdragelse, vinsmaking og sjekking. Etikkens forvitring
etterlater et vell av banale leveregler. Forbruket av informasjon og terapeutiske
tjenester erstatter den gamle samfunnsformasjonens etiske autoritet.

I mediene er tiden oppstykket til enkeltstiende “emballerte” episoder uten fortid
og fremtid. Tiden er ikke lenger en elv, sier Bauman, men en samling kulper og
dammer. Individet m4 revurdere og oppruste sin livsstrategi fra dag til dag fordi
omgivelsene bratt kan skifte. Mediene bekrefter dette med sin fragmentering av ti-
den og sin sammentrekning av det globale rommet. Mediene gjor oss til turister”
som smidig og overflatisk kan betrakte hvordan folk lever i alle slags kulturer og som
sanker minner i form av estetisk import til var resirkulering av identiteten. Nar vi vender
tilbake fra reisen (legger fra oss fjernkontrollen) er vi mettet med tomme kalorier.

Det moderne samfunnets selvforstielse var neert knyttet til idealer om konformitet
og matehold (jf. Weber). N4 kan man ane en tendens til at denne forsiktige vei
avvises, og byttes ut med hverdagslivets egen anbefaling om & gripe alle muligheter.
A Kaste seg fremp4 i kampen om lykken er slik man bekrefter sin eksistens. Men
det er opp til deg hvilke moralkoder du vil felge. Valget er ditt - og bare ditt. Leve-
mitene er utallige, ingen grenser settes for hvorledes man kan designe sine liv. Ko-
stymene, seremoniellet, ritualene og stilretningene byr seg frem i hopetall. Etter-
krigstidens trauste skandinaver er erstattet med et virvar av sprak, religioner, sjar-
gonger, retter, musikk. Repertoaret vokser daglig: Du tenker ironisk at snart er det
vel noen som tar opp Asa-troen, og dagen etter leser du at Asterix har fatt sitt eget
trossamfunn.
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Samtidig formidler mediene hver dag om det postmoderne samfunnets normlese
rom; om velferdens forvitring, kate prester og korrupte politikere (eller omvendt).
Budskapet er tydelig: Det finnes ikke lenger et verdimonopol, intet verdisett som
respekteres av alle. Det samfunn som engang formidlet normer med autoritet og
myndighet har matt veggen. Hva vi n ser for oss, er en opphopning av regelbrudd,
budsjettunderskudd, feilvurderinger, forsek pa snarveier. Overskriften er: Du er
alene. Og ingressen: ”Samfunnet” kan du glemme. Nér du famler deg frem mot
fremtidens tomme rom er alt opp til deg og vilkarligheten. Kanskje vil du vinne,
kanskje forsvinne. Trolig bare overleve.

Mediene beretter om vitenskapelige gjennombrudd som felges av skjebnesvangre
dilemmaer, om et fattigere helsevesen, risiko for forgiftning, klimaoppheting, radio-
aktivitet. Tekniske og politiske losninger fungerer ikke lenger som garanti mot fors-
vinning, men skal forst og fremst avhjelpe angst. Men hver teknisk lesning produ-
serer ti nye problemer. Vilkarligheten star tilbake som livets regel, trass i vitenska-
pens, religionens, rettsvesenets eller politiets forsikringer om at livet er trygt a leve.
Slike tross-alt-forsikringer taper troverdighet (se Lyotard 1984, Beck 1992, Luh-
mann 1993, Rasmussen 1995). Individet er immunisert. Politikkens program om
orden og harmoni fremstir som barnehistorier eller parodier pé fortiden. Ideen om
at fremtiden kan styres - designes pa forhand - virker lite oppriktig. Planlegging gir
et sammensurium av ukjente sidevirkninger. Endring i et stadig oppskrudd tempo
erstatter en folelse av & komme videre mot sterre forstielse, mindre uro, mer orden
og harmoni. Livet er et sirkellop, der noen hele tiden faller av.

Postmoderne trekk slik de avslares i mediene tyder pa at moderne frykt for ver-
denskrig og atombombe er veket til side for en individuell postmoderne frykt for
overvekt, forgiftet mat, overvdkning, for 4 stagnere i en verden i uoppherlig for-
andring, for ikke 4 finne fast grunn for sin identitetsdannelse. Mediene forteller at
det ikke finnes sannheter, bare muligheter. De viser meningsmarkedet som stadig
blir mer mangfoldig, volden og kaoset som folge av at det alltid vil vaere grupper-
inger som avviser menneskeverdet, ja som har ondskap som formélsparagraf. Me-
diene forteller at enhver sgken etter universelle sannheter eller evige normer ma
mislykkes. Et av medienes yndlingstemaer er vold - nettopp et uttrykk for problem-
ene med 4 etablere identitet. Fravaret av kollektive roller for identitetsbygging, sier
Bauman (1995: 161), etterlater et tomrom som individer selv fyller med handlinger.
De kan sl begge veier: mot medmenneskelighet eller umenneskelighet. Vold er en
méte 4 rydde seg en plass i verden. Det finnes ingen offentlighet eller diskurs som
regulerer menneskelig adferd, som knesetter regler for samkvemmet. Offentligheten
er brutt sammen under vekten av propagandaen, reklamen og kampanjene. Ingen
stor samtale forteller hva individer har felles, og hvilke normer og praksis som
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heves opp som eksemplariske.’

Denne beskrivelsen over kan virke overdrevet. Trass i at den ikke er hentet direkte
fra Bauman (men altsa er undertegnedes tolkning av Baumans medie- og samfunns-
beskrivelse), ligger den meget tett pA Baumans stil og observasjoner. I nettopp den-
ne retoriske, nesten apokalyptiske form, kan man registrere meget treffende sam-
tidsbeskrivelser. Den snur den etiske rangeringen av mediene pa hodet; Fra Bau-
mans stdsted er Expressen mer moralsk enn Dagens Nyheter, dvs. mer zrlig om for-
fallet i det moderne samfunn. P4 sin meget originale mate gir Bauman oss en ny
tolkningsramme for massemedienes budskap mellom linjene. La den her std som en
samling hypoteser for analyse av szrlig de mest kommersielle og tabloidske
massemedienes moralformidling.

Baumans moral

Baumans definisjon av modernitet er unektelig snever, pd mange mdter utgjor den
en radikalisering av Max Webers tese om avfortrylling eller sakliggjering av sam-
funnet (Kellner 1998). Han beskriver et samfunn med ’spesialister uten 4nd, sen-
sualister uten hjerte’. Men Bauman sprenger Webers jernbur. Der Weber bare
skildrer formalsrasjonalitetens ekspansjon, lar Bauman sakliggjeringen sld over i en
gienfortrylling. Destruksjonen destruerer kan hende seg selv, og nytt postmoderne
ugress dukker opp.

Moralsk strid er for Bauman (1994) 4 forsta som forsvar mot det latent autori-
teere pabudssystemet av regler og forpliktelser i alle moderne apparater. Moralen
forsvarer forskjeller, marginalitet og passivitet som motstand mot moderniseringen.
Hvilken sosiologi som felger av en slik moraloppfatning, kan vere uklart. Likhets-
prinsippet stér iallefall svakt. Til gjengjeld stir respekten for den individuelle esteti-
ske performance uhyre sterkt. Postmoderne etikk rammes av Alasdair Maclntyres
beskrivelse av emotivismen; synet p4 moral som noe som springer ut av umiddel-
bare folelser (MacIntyre 1981). Den stiller seg skeptisk i forhold til pistanden om
et omsluttende normativt fellesskap. Vi stir bare tilbake med et livgivende villniss
av mangfold og retningsles handling.

Den stiller seg likeledes avvisende til diskursetikkens forslag om en moral som tes-
ter normative utsagn diskursivt. Baumans moralteori bygger ikke pA kommunikas-
jon, men pa persepsjon, og dermed pé et mellom-menneskelig estetisk grunnlag. Vi
foler, sier Bauman (1994), med gynene. Det er ikke gyldighetskravene i Den andres
argumenter som binder, men det umiddelbare ansvaret som oppstar i metet med
Den andre. Selv om moralen spilles ut i motet med Den andre har den en presosial
opprinnelse - en opprinnelse som verken kan gjenkjennes eller anerkjennes av
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durkheimsk sosiologi.

Bauman ser ingen grunn til 4 forankre den moralske relasjon i en sterre sosialitet
eller i sosiale livsformer som sadan. Baumans moral-sosiologi er en anti-sosiologi;
samfunnsmessige band, om de i det hele tatt kan finnes, stenger for moralen. Bau-
mans moralsyn fordrer at enhver totalitet dekonstrueres, at tradisjoner gjennom-
lyses. Han ser i motsetning til Levinas ikke naerhetsetikkens begrensninger 1 et
samfunn der vi uavlatelig stilles overfor ”Den tredje”. Likhetens politikk er over.
Tilbake star da den individuelle frihet som da viser seg ikke & vzere behersket av in-
strumentell rasjonalitet, men av ansvarets (Bauman 1995). Tiden er inne for en
forskjellenes politikk’. Sa spers det om forskjeller utelukker noen form for retter,
eller om ’rotlese rotter’ er tenkelig? Jeg vil ikke konkludere om dette, men ta opp
sporsmalet om dagens massemedier, og serlig TV, har evnen til & formidle det
konkrete ansvaret fra Den andre.

Distansens amoral?

Andre sporsmal: Evner mediene 4 formidle det ansvaret vi har for medmennesker
langt unna sett fra et nzrhetsetisk perspektiv? To former for distanse ber holdes fra
hverandre: Distanse kan bety handlingsrom, respekt og opprettholdelsen av det
sosiale rom. Blant annet Richard Sennett (1992) har som kjent beskrevet denne
sosialitetens vekst og fall i de moderne samfunn. Denne formen, som regulerer og
avklarer samveer, ma ikke forveksles med den type distanse som er viktig for Bau-
man, de institusjonelle, symbolske og fysiske barrierer som hindrer sosial interaks-
jon mellom sosiale grupper (Warsawaghettoen, Berlinmuren, davidsstjernen). I mo-
derne samfunn m4& man handle pa avstand - kan man da ogs4 handle moralsk?
Bauman tviler:

Betydningen av og faren ved den moralske likegyldighet blir spesielt akutt i vdrt mo-
derne, rasjonaliserte, industrielle og teknologisk effektive samfunn, fordi men-
neskelige handlinger i et slikt samfunn kan virke pa avstand - og péd en avstand som
hele tiden vokser med vitenskapen, teknologiens og byrakratiets utvikling. I et slikt
samfunn har menneskelige handlinger virkninger langt hinsides det moralske *fors-
vinningspunkt’. Den moralske energis synsfelt begrenses av naerhetsprinsippet og for-
blir konstant, mens den avstand hvor menneskelige handlinger kan virke og f4 konse-
kvenser - og dermed ogsa det antall mennesker som kan pavirkes av slike handlinger
- vokser hurtig. Den interaksjonssfzre som pavirkes av den moralske energi blir liten
sammenlignet med de stadig flere handlinger som unndras dens innflytelse. (Bauman
1994: 239)

Utfordringen for naerhetsetikken til Levinas og (i sosiologisk drakt) Bauman
gjelder grensen for narhetsetikkens gyldighetsomrade i samfunn der mennesker
ikke bare motes ansikt til ansikt, men mer og mer via mekanismer som organisas-
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joner, skrift, radio og andre kommunikasjonsmidler. Vetlesen (1996a: 9) stiller
spersmalet: “Hvordan kan en tenkning som fastholder nerhetens forrang i vir
moralske atferd, hjelpe oss til bedre & overskue og 4 ta innover oss vart moralske
ansvar for de mange fjerne og ikke-erfarte andre?” Den enkelte av oss treffer et
noksa lite antall mennesker direkte gjennom livet. De langt fleste opptrer som
statistikk, som abstrakt viten eller som skikkelser i mediene. I enkelte tilfeller kan
indirekte mekanismer fremdeles formidle noen av trekkene i det personlige motet
(som i telefonsamtalen, i brevkorrespondansen), og i noen slike tilfeller er ansiktet
synlig for en av partene (som pa fijernsynet). I mange tilfeller er forholdet til Den
andre bare formidlet indirekte, som i organisasjonsmessige rutiner (eksempelvis
som et navn i standardseknader om sosialhjelp, etc.).

Bauman minner om det moderne i dagens moralske utfordring:

What has happened in quite recent times is the tremendous growth of the possible
consequentiality of human acts unmatched by a similar extension of human moral
capacity. What we can do now may have effects on distant lands and distant genera-
tions; effects as profound and radical as they are unpredictable, transcending the
power of the allways time-bound and place-bound human imagination, and morally
uncontrolable, stepping far beyond the issues with which human moral capacity had
got used to coping (Bauman 1997: 226).

Fjernsynsansiktet

Med Levinas’ vekt pa Den andres ansikt er det ikke den menneskelige narheten i
seg selv som er avgjerende for at jeg pafores et moralsk ansvar. Ansiktsnaerhet og
fysisk naerhet ma som kjent ikke lenger veere sammenfallende. Fjernsynet viser
nesten daglig lidende mennesker fijernt fra oss. Den moralske appellen stréler fra
deres ansikter. S& hva med fjernsynsansiktet?

Fra Vaclav Havel, som leste Levinas mens han satt fengslet, kan vi hente et prosa-
isk, men relevant eksempel: I fengselsbrev nr. 130 forteller Havel at fangene fikk
lov til 4 se nyheter og varmelding pa fjernsynet hver dag. En kveld svikter noe tek-
nisk under utsendelsen av varmeldingen. Det blir taust fra studio. Den kvinnelige
meteorologen pa skjermen blir straks oppmerksom p3 feilen, men kan ikke gjore
noe fra eller til:

...rutinens slor falt av henne og plutselig stod det foran oss en ulykkelig forvirret
kvinne, overfalt av forferdelig usikkerhet (...) hun ble flau (...) kjempet med griten.
Uthengt for millioner av menneskers blikk og samtidig haplest alene (...) sank hun
ned til selve bunnen av pinlighet der hun stod i hele den menneskelige makteslashets
uopprinnelige nakenhet, ansikt til ansikt med den onde verden og med seg selv (...).
Uavhengig av min vilje ble jeg oversvemmet av en uforklarlig sterk medfelelse med
denne fremmede personen (...) jeg var ulykkelig fordi jeg ikke pa noen méite kunne
hjelpe henne (...) veere i hennes sted eller i det minste stryke henne over haret. (i
Palmstrem 1995: 262)

70 SOCIOLOGISK FORSKNING 3-4/98




Havel spor seg hvorfor han - i strid med all forstand — skulle fole et sé sterkt an-
svar for et menneske han ikke kjente, og hvis ulykke attpatil nddde ham bare
gjennom fjernsynsskjermen. Han skriver: ”Men hvis Levinas hevder at ansvaret for
andre er noe svert opprinnelig og viktig, som vi er kastet ut i og som gjer at vi pd
en méte helt fra begynnelsen av overskrider oss selv, og at dette ansvar gar forut for
var frihet og vilje, vrt valg og de mal vi setter oss, da deler jeg hans syn fullt ut...”
(i Palmstrem 1995: 263).

Vetlesen (1996a: 158) tar opp fjernsynets visning av Den andres ansikt.® Han
viser til TV-dekningen av krigen i Sarajevo i 1993, der den vesle jenta Irma ble
ofrenes utvalgte ansikt pd4 CNN og andre internasjonale TV-stasjoner. Aksjoner
kom i stand for 4 f4 henne ut av Sarajevo og gi henne skikkelig medisinsk hjelp.
Fjernsynsbildene med hennes ansikt utloste konkrete handlinger med henne som
adressat langt unna. Hjelp kom den til del som tilfeldigvis fick kameragyet mot seg,
mens de mange rundt Irma forble ukjente og abstrakte ofre. Slike skjebner mater vi
nesten daglig i mediene, ikke bare i TV, men ogsa i avisene. Medienes utvelgelse av
et konkret jenteansikt, og formidlingen av blikket fra dette ene mennesket,
resulterte i konkret hjelp. Samtidig ekskluderte mediene de mange som aldri ble
eksponert pa skjermene. I et moderne mediesamfunn selekterer fjernsynet moralske
subjekter. Hva med alle de som forblir utenfor linsenes fokus, langt unna TV-
kameraer og journalister? Hva med vart ansvar for de usynlige? Selvsagt er vart
teoretiske ansvar like stort for dem som for lille Irma. Men hvordan skal deres
moralske appell nd oss?

Fjernsynets moral
Fjernsynet har serget for at vi ikke lenger er uvitende om det som skijer i verden. Vi
vet, og vi vet at vi vet. Og de pa den andre siden av jorda vet at vi vet. Kunnskap er
det ikke mangel pa. Vi har mistet den velsignede uvitenheten (Tester 1994, 1997:
1). Vi er vitne til - eller kanskje forbrukere av — vold, krig og urett fra fjerne steder.
Vi er verdensborgere, og vi kan ikke unnsld oss, hvor mye vi enn prover, at vi vet.
Likevel er det stillheten som for det meste hersker. Det kan skyldes oss; de fleste av
oss flykter eller fremmaner en mental beskyttelse, en flegma, kanskje en slags simu-
lert uvitenhet. Det kan ogsa skyldes fjernsynet; et medium som formidler kunnskap
minus moral og forvandler sine mottakere til konsumenter som ikke kan annet enn
4 la seg fascinere eller kjede seg. Fjernsynet gjor verden til begivenheter, og slik este-
tiserer den. Neden blir frastotende snarere enn urett. 7

Medieforskere drofter sjelden dette viktige spersmélet om medier som formidlere
av moral (noen unntak er Tester (1997), Carrol 1998). Via mediene, dvs. som pu-
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blikum, meter folk synspunkter pd hva som regnes som rett og urett. Dagens sam-
funn er i stor grad et verdenssamfunn, der vi ikke kjenner vire medmennesker
gjennom direkte meoter. Vi kjenner #i/ dem via leerebeker, feriereiser og massemedi-
er. Men hva massemediene sier om vére fremmede bradre og sestre, kan i liten grad
korrigeres via egenkunnskap. Hvilket bilde har vi egentlig av Etiopia? Av et grent,
fruktbart land med et stort flertall av relativt tilfredse og mette mennesker? Et slikt
bilde er like korrekt, som det uttorrede marerittet vi ofte meoter via massemediene.
Nar vi meter det lidende Etiopia er det ikke bare av informasjonshensyn men for &
mobilisere medfelelse, slik Live Aid og lignende aksjoner gjorde p3 Attitallet.

Med massemediene folger et paradoks: Vi har maksimal tilgang pa verdens mest
uhyggelige hendelser, og minimal tilgang pa deres virkninger. Selv om fjernsynet lar
oss mete krigens ofre, tjener det mest av alt til 4 moderere sjokket av hva vi ser.
Fjernsynet lar oss se smerten, men kommer straks til unnsetning med noe smerte-
stillende - det ligger i avstanden og kameraets dramaturgi. Mediet lar oss mate en
dramatisert virkelighet, noe sa selsomt som en verden med ’ufarlig fare’, dvs. en
fare uten konsekvenser for oss. Og vi beskytter oss mot viten som vil tvinge oss til
mentale yttergrenser og desperate handlinger.

Fjernsynets alminnelighet, dets tilpasning til hjemmets daglige rutiner, gjor at de
frykteligste hendelser pa stuas fjernsynsskjerm fremstir som alminnelige. Slik
fjernsynsseingen tilpasses hjemmets rutiner, trivialiseres ogsa krigens nod. Vi er
blaserte tilskuere sier Tester (1997: 32). Noden konsumeres fra lenestolen. Bestia-
liteten banaliseres. Lidelsen er velkjent, tilsynelatende uunngéelig og bare delvis
interessant. Den fér aldri tid til & bli konkret for oss, til 4 kunne rere ved oss.
Aktualitets- og stimulanskravene gjor at nye hendelser skyver unna skakende kon-
frontasjoner med neden. Dermed forsvinner den fra vir potensielle medfelelse. Pro-
blemet er ”lost™.

Fjernsynet synes ikke i stand til 4 formidle at de er som oss, og derfor heller ikke
en moralsk innlevelse fra oss til dem. Det makter ikke 4 formidle at det kunne vaert
oss selv eller hvem som helst som kunne hatt behov for hjelp. Vi makter ikke, via
fjernsynet, 4 foreta det nedvendige empatiske sprang. Tvert om; fjernsynet signali-
serer var evige og selvfolgelige trygghet i motsetning til deres. Det betyr ikke at vi er
ute av stand til 4 kjenne medfelelse. Men vi kjenner at vi ikke kan forandre noe.
Kanskje kjenner vi at vi er redusert til passive betraktere av ned, kanskje foler vi
ubehag - ikke over lidelsen men over vir egen handlingslammelse.

TV-nyhetene er den vestlige innbyggerens terapi, hevder Tester (1997: 44). Fjern-
synet taler beroligende til oss, det informerer nokternt og saklig om verdensbegi-
venhetene, om “globale traumer”. Nyhetene forklarer oss pa ekspertens manér om
arsaker, om politikernes bekymring. Alt har en forklaring. Som terapeut gir TV-
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nyhetene oss profesjonelt underlag slik at vi kan bedemme situasjonen. Og bedem-
me er alt vi kan — handling og omsorg mé overlates til andre. Fjernsynet gir oss
overflod av informasjon som henvender seg til oss kognitivt. I den grad fjernsynet
kan ha noen moralsk funksjon, ma den hvile i denne “nakne” kognitive dimen-
sjonen; i erkjennelsen av var nedvendige uvirksomhet.

Tester (1994, 100) papeker at om TV skal kunne engasjere pa moralsk grunnlag,
ma4 to betingelser oppfylles: Publikum m4 kunne delta i et dialogisk relasjon til me-
diets budskap, og publikum m4 kunne oppleve budskapets sannferdighet og saklig-
het. Til det forste: Resepsjonsstudier, sier Tester, mener & kunne pévise et slikt dia-
logisk eller quasi-dialogisk forhold. Publikum kan engasjeres folesesmessig, i for-
hold til skjermen og til andre tilskuere. Til det andre: Hvordan vi erfarer eksempel-
vis nyheter varierer sterkt mellom mediene og nyhetenes ssmmenheng. Mer enn &
se pa fjernsynsnyhetene, tyder mye pa at vi ser pa nyhetsredaksjonens utvelgelse og
arrangering (rekkefolge, bilder, kommentarer, 0 s v) av hva de beslutter skal vare
nyheter denne gang. Det star stadig klarere for oss: I verden finnes ingen nybeter. Vi
forbruker nyheter og andre genre refleksivt. Og refleksjonen retter seg ikke mot
mennesker og hendelser vi moter via mediet, men mot mediet selv og den selsomme
sammensnekring av virkelighet som massemediene stér for.

Kameralinsen risser opp en grense mellom dem vi handler moralsk konkret over-
for, og de mange ansiktslose vi har en universell moralsk forpliktelse overfor. Alle
har den samme moralske status som ukrenkelige og autonome individer. Denne
erkjennelsen er prinsipiell og hviler pa den vestlige moralfilosofiens universalistiske
begrunnelser for gode og rettferdige handlinger. Kameraet viser derimot ansiktet il
et vilkarlig medmenneske vi er ansvarlig overfor, uavhengig av universelle prinsip-
per. Fjernsynsskjermen tildeler og fratar medmennesker ansikt. Den selekterer mo-
ral ved 4 skjelne moralske ansvarsforhold fra etiske forpliktelser. Verdenssamfun-
nets delvis vilkarlige moralske band virker uhyre sirbare. De som tildeles oppmerk-
sombhet blir subjekter i moralske relasjoner, mens de utallige andre har abstrakt
moralsk status gjennom statistikken de métte figurere i. Vi har en vag viten om
deres eksistens, det er alt. Empatiske relasjoner eksisterer som smé oyer i et hav av
ignorans. Moralen synes fundamentalt vilkarlig. Den arvisse TV- ledede innsam-
lingsaksjonen i Norge TV-aksjonen og lignende medieregisserte kampanjer for
mennesker i nod bekrefter bare tilstanden i rets evrige trehundreogsekstifire dager,
der vi loses fra barmhjertighet overfor Den andre og i stedet forholder oss fornufts-
messig, det vil for de flestes del si passivt, til lidelsen i verden. De star ikke foran oss
ber, og derfor er den enes ned kun et aspekt ved verdens strukturelle fattigdoms-
problem - som vi sa kan forholde oss politisk og universalistisk til. Den fornufts-
messige og etiske stillingstagen er ikke av mindre moralsk verdi, men av et annet
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slag enn det direkte ansvarsforholdet mellom medmennesker.

Mediene i var hverdag kan gjore fiern lidelse mer eller mindre nzrvarende og
konkret, og gi lidelsen et mer eller mindre tydelig ansikt. Hvor skarpe konturene er,
bestemmes blant annet av de ulike medienes tekniske formidlingsstruktur. Radioens
utenriksreporter kan sende hjem en hjerteskjarende beskrivelse av krigens redsler.
Avisen vier forsiden til bilder av krigsskadede barn. Fjernsynet gir enda lenger i sin
detaljerte men hastige anskueliggjoring av lidelsen. Vi ser enkeltmennesker leve og
lide. Vi kommer narmere enn om vi hadde vart der selv, som fremmede. Ingen
kommer i veien for kameralinsen.

Men ser vi ikke ogsd at bildet er arrangert og selektert? At det er dramatisert via
redigeringsteknikker? Fremstér det ikke tidvis som fiksjon vi ikke trenger 4 ta mer
innover oss enn ndr vi ser Missing? I alle fall reiser vi oss ikke opp fra sofaen for &
handle. Vi vender oss heller bort, som for & jage en vond drem. Trass i at lidelsen er
reell, kan vi ikke annet enn 4 la dem lide. Vi motiveres til 4 gi ved neste innsam-
lingsaksjon, men da er hjelpen avbalansert og reflektert; ikke lenger moralsk, men
etisk. I sofaen ma moralen kobles ut inntil vi, muligens for & beholde forstanden,
kan opptre etisk.

Dette betyr ikke at fjernsynet er ute av stand til 4 stotte oppunder en moralsk
holdning til Den andre. Paradoksalt nok fungerer fjernsynet moralsk ved & fortelle
oss at vi ikke kan hjelpe! Fjernsynet presser pa oss gapet mellom havet av lidelse og
den lidelsen det er mulig 4 gjore noe umiddelbart med. Foran skjermens tragiske
bilder ma vi skru av moralen, men aktivere etisk refleksjon. Vi kommer ikke uten-
om, skriver Hans Magnus Enzensberger (1994), en realistisk vurdering av rekke-
vidden av vart ansvar. De umatelige lidelsene vi er forstehdnds vitner til tvinger oss
til & si: ”Stopp! Dette kan jeg ikke vaere ansvarlig for!” Jeg ma konsentrere meg om
mine neermeste. Pa ferden mot det globale mediesamfunnet kan ikke moralen
henge med. Kloften mellom behov og umiddelbar mulighet til 4 hjelpe utloser av-
maktsfolelse og frustrasjon. Frustrasjonen har moralens hjelpeloshet som tema
(Thyssen 1995: 256). Fjernsynet tydeliggjor paradokset: Pa den ene siden viser det
at verden blir mindre, at lidelsene florerer bare noen timers flyreise unna. P4 den
andre siden viser det at det er umulig & gi umiddelbar hjelp. Om den etiske refleksi-
viteten gdr over i handling varierer. Den kan ogs4 utlese resignasjon. Men ogsé det
er en moralsk reaksjon, fordi det er noe annet enn likegyldighet. Fjernsynet kan
uansett ikke holde empatien hevet over szrlig mange dager for bade TV og publi-
kum har fatt nok. Igjen ser vi at moralen ma ga over i etikk, som igjen gar over i
rettslige og politiske tiltak, som nedhjelp eller interpellasjoner i FN. Eller uvirksom-
het. Moralen sakliggjores gradvis for & bringe den gode tanken videre til nasjonalt
og internasjonalt plan. Veien gar fra moral til etikk, og videre til politikk og rett.
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Uansett hva man mener om medienes moralske formidlingsevne, antyder var
diskusjon at den ikke kan forstés i lys av relasjonen mellom mediets tekst og medi-
ets publikum. Det eventuelle moralske engasjementet utleses av en rekke forhold
som sprenger publikumsbegrepet. Publikumsrollen omkranses av andre roller som
borgere, forbrukere, klienter, pasienter, naboer, kolleger, osv.

Noél Carrol (1998: 150) hevder at TV ikke i seg selv noytraliserer seerens moral-
ske innlevelsesevne. Det ser vi av den fascinasjon som TV opplagt mobiliserer og
som gjor at si mange ser si mye pa TV hver dag. Det er vanskelig & tenke seg at
denne fascinasjonen er fullstendig tappet for moralske vurderinger. Og vi ser det i
den hyppige diskusjonen i andre medier og i den daglige samtalen om hva TV viser
og hvordan. Om det er problemer med fjernsynets mangelfulle evne til & engasjere
oss moralsk, sa har det ikke arsak i mediet selv, men i at TV er noe man leerer 4 se
pa. Blikket er ikke nakent. Det uansvarlige ligger i at man ikke lerer & innlemme
TV-bruk i en mer helhetlig livsprosjekt, mener Carrol (1998:150). Dette er tydelig-
vis, kan vi foye til, et vanlig perspektiv i politiske og pedagogiske kretser. TV-bruk
er forlengst blitt skolepensum.

En studie av mediets egenart kan sagtens fortelle oss noe om hvorvidt det kan vise
oss sarbarheten til den Andre. Men hva med solidariteten i vart egen samfunn? Hva
med synet pa hva som er rettferdig? En grunn til at eksempelvis TV-aksjonen i
Norge stort sett regnes som meget vellykket, er at den ikke henvender seg til meg
alene, men til nasjonen som kulturelt og moralsk subjekt. En appell til meg hjelper
lite om jeg ikke erfarer at vi alle gdr sammen om a hjelpe, om jeg ikke far oppdrift
av fellesskapet. I tillegg til den personlige appell, behoves en kollektiv norm om et
felles loft. Her kan TV spille en viktig rolle om den ikke overdrives. I TV-aksjonen
kombinerer TV tre av sine viktigste evner: Evnen til 4 personifisere, evnen til & nd et
stort publikum, men ogsa evnen til miste interesse etter noen minutters, (av og til
timers) dveling ved et bestemt tema. Etter aksjonen er det meste ved det gamle, om
ikke interessen for & fjerne arsakene til lidelsen ogsa er vekket. Den personlige apell
og den kollektive solidaritetsnorm er ikke tilstrekkelig. Ogsa erkjennelsen om det
urettferdige mé vedlikeholdes og styrkes, ikke minst via den medieformidlede of-
fentligheten.

Fra ansvar til rettferdighet

S er det pa sin plass 4 g4 inn i vart tredje og siste spersmal, som ogsé er et av de
mest kritiske sporsmalene som stilles til Baumans narhetsetikk: Hvorledes kan den
innlemme grupper og samfunn; Den ”tredje”? Levinas ser ut til 4 mene at like
sikkert som at mennesket har et ubetinget ansvar for Den andre, blir ansvaret til-
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fort sitt refleksive motstykke i matet med Den tredje. I mate med den tredje blir
spersmalet om ansvar omsatt til et sparsmal om bevissthet om likeverd og forde-
ling av ressurser, kort sagt, rettferdighet. Nar Den tredje ankommer er empati ikke
nok. Na blir det moralske spersmalet ogsa: hva er rett og riktig? Hvordan skal vi
egentlig betrakte denne forvandlingen, eller snarere: oppkomsten av en slik moralsk
bevissthet?

Neerhetsetikere har erkjent at om naerhetsetikken ikke kan ha noen gyldighet og
kraft utover det direkte metet, blir den tilbakeskuende og tapsorientert. Derfor er
det foreslatt former for nerhetsoverskridende nerhetsetikk. Levinas selv péapeker at
Den umiddelbare andre ikke bare vekker et ansvarsforhold, men ogs3 et solidari-
tetsforhold som gjelder meg og de fraverende andre som i en organisme. Den
umiddelbare andre er en representant, en paminnelse om de mange andre som jeg
ogsa har et ansvar for. Vi har ifelge Levinas ansvar for de fraverende andre fordi
Den andre i var umiddelbare naerhet gir dem, ja menneskeheten som sadan, et
ansikt (Kemp 1996: 112). Peter Kemp fastholder at et ansvar for fraverende i tid
og rom md begrunnes i det umiddelbare meotet med Den andre. Nar vi handler
langsiktig, kan vi bare handle ansvarlig dersom vi handler so om vi sto overfor
Den andres umiddelbare ansikt - nr handlinger foretas i analogi med et direkte
mete (Kemp 1996: 116).

Ogsé Vetlesen og Nortvedt fastholder naerhetsetikkens relevans ogs for en
verden preget av teknologisk formidlede samvar. Med utgangspunkt i Levinas’
tanke om subjektivitet som mitt ansvar for Den andre, mener de at avstandsrelasjo-
ner mé begrunnes i ansikt-til-ansikt-relasjonen. Evnen til empati kan bare vekkes
og leeres gjennom det umiddelbare mate med Den andres ansikt. Empati hviler p3
moralsk persepsjon, dvs. impulsen til 4 se og tenke seg andre mennesker som
medmennesker. Det finnes ingen garanti, men nzrhetsrelasjonene er en minimums-
forutsetning for moralske handlinger overfor fraveerende (Vetlesen & Nordvedt
1996: 168). Bare da kan vi apne oss for integriteten og respekten hos dem som ikke
kan fremstille seg direkte overfor oss som subjekter.

Det personlige metet er altsa fundamentalt. Fra et sosiologisk synspunkt kan man
derimot hevde folgende: For det forste er det en uoverstigelig motsetning mellom
nzerhetsetikkens begrunnelse for et moralsk ansvarsforhold, og det komplekse
vestlige avstands-samfunnet vi lever i. Kloften mellom de som paferer meg et ubedt
moralsk ansvar og de mange som jeg ber ha et ansvarsforhold til for & bekjempe
krig og kaos vokser dramatisk. Levinas’ forsek pa la Den andres ansikt sti som re-
presentant for den tredje virker lite overbevisende i forhold til hans begrunnelse for
at jeg blir pafert et umiddelbart ansvar for den nzervarende andre.

Bare naerhetsetikken som nerbetens etikk overbeviser via egenerfaring (det lar seg
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nok gjere 4 motstd ansvarsappellen fra mennesker i ned, men ikke ignorere den).
Man kan riktignok hevde at det direkte moralske motet kan std som modell for
hvordan vi ber forholde oss overfor alle. Men ogsa det er et problematisk stand-
punkt i en verden full av dilemmaer. Jeg kan ikke sté ansvarlig for alle - hvem skal
sta farst i keen? Teorien kan ikke vise til noen bevegende kraft for kollektiv moral,
slik som i det direkte motet med Den andre. Kan hende er ansvaret i det direkte
motet mer folelsesmessig motivert enn det Levinas legger vekt pd, slik Vetlesen
(1996a: 44) hevder. Det forsterker i sa fall avstandsproblemet. Emosjonelle band til
Den andre kan ikke representere de mange fierne, men er og blir personlig. Mora-
len nzrmer seg kjerligheten og vennskapet, som bare kan omfatte noen fa. Nar
Den tredje dukker opp, er vi ikke for den ene andre, men med de mange andre.
Relasjonen blir primert samfunnsmessig, sekundzrt moralsk i Levinas’ mening.
Dermed utvides etikken fra & handle om barmhjertighet, ansvar og tillit til et
sporsmal om rettferdighet og avveining av hensyn. Vi star ved det ubetingede
personlige ansvarets - og dermed naerhetsetikkens - yttergrense.

Mot det middelbare

Nzerhetsetikken kan aldri la seg oversette til samfunnsetikk. Derimot antyder
diskusjonen om naerhetsetikk grunnlaget for hvordan savel individ som samfunn
kan vaere moralsk. Vi kan betrakte forskjellen som et sprang fra umiddelbarbet til
middelbarbet. Naerhetsetikken beskriver en intuitiv og sprakles moral. En eventuell
samtale har som eventuell funksjon & holde Den andre nr. Det moderne samfun-
net befinner seg derimot i en fundamentalt refleksiv tilstand. Det bestdr av et sett
sosiale fellesskap som mer og mer holdes sammen ved hjelp av den verbalspraklige
kommunikasjonens evne til & behandle abstrakte storrelser, blant annet — som her -
seg selv. Her ligger den grunnleggende forskjellen mellom nzrhetsetikkens gjen-
standsfelt og det gvrige sosiale felt som pé en eller annen mate samordnes via re-
fleksjon og kommunikasjon. Om naerhetsetikkens moral skal ha kraft for kollektive
relasjoner, ma den - der Den tredje dukker opp - omsettes spraklig og refleksivt til
prinsipper for samfunnets organisering. Man kan si at Levinas og andre moral-
filosofers diskusjoner nettopp er begynnelsen pa en generalisering og universalise-
ring av nerhetsetikk, noe som ferer til en storre forstaelse for nzerhetsetikkens
grenser.

Et problem ved Baumans posisjon, er hans insistering pa at bare det ubetingede
fra Den andres ansikt er moralens kilde, slik at alt som skaper grenser mellom meg
og Den andre folgelig vil vaere umoralsk. Vi ser dette tydelig i Baumans sosiologi.
Hans vekt pa det absolutte ansvar - ogsa i et samfunnsperspektiv - gjor at han ma
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konkludere med at det store moderne fellesskapet slover sensitiviteten for ansvaret.
Det moralske i et forhold blir tydeligst nettopp nar kontekstuelle elementer trekker
seg tilbake, og nér vi har minst distanse til andre. Historie og tradisjon bidrar ikke
til denne moralske forbindelsen. Den andre er som “kastet” pa meg, uten sosiale
band som forteller hvem det er. Selv stir jeg uten en bakgrunn av alternative
handlingsmuligheter gjennom sprik og tradisjon. Etikken befinner seg pa nivéet for
den sosiale handlingens hvile i kulturelle felt, for samfunnet. Normer anses som
frihetsberevende.

Det eneste realistiske vei i et moderne mediesamfunn er 4 finne etiske ankerfester i
dets refleksive karakter. Bauman péviser avstandsmekanismenes amoral, og kun
det. Han analyserer byrakrati og teknokrati utelukkende fra et ansikt-til-ansikt-per-
spektiv. All den tid vi lever i et gjennomteknologisert ekspertsamfunn ma etikk al-
ternativt utgd og kritiseres fra et senmoderne perspektiv. Spersmalet blir da
hvordan moderne refleksive systemer som massemediene opererer moralsk og etisk.
En slik etikk kan ikke begrunnes i det eksistensielle, men ma omhandle
begrunnelser. Det umiddelbare moralske ansvaret som bare veltes pa en i mote med
Den andres ansikt, ma forholde seg til en refleksiv begrunnelsesprosess om
rettferdighet i forhold til den ansiktslese og (eventuelt ufedte) *tredje”.

Heller ikke den personlige moralske stemmen i oss kan unnsl4 seg jeget som iden-
titet. Forholdet mellom meg og Den andre har ikke unnsluppet den moderne
refleksiviteten. Et moderne menneske er bevisst at det ikke lenger er innlemmet i et
overordnet moralsk dogme, og heller ikke kun inngr i en sterre moralsk helhet.
Det er kjennetegnet ved 4 ha en sterk selvoppfatning, en visshet om at det kan velge
sine handlinger. Charles Taylor (1989) har som andre kommunitarister rimeliggjort
at vdr identitet er grunnleggende moralsk, og at den er sammenvevd med de verdier
og preferanser om det gode og onde som et sosialt fellesskap vokser og endrer seg
giennom. I var identitet ligger omsorg, beskyttelse av liv, integritet. Dels ligger mo-
ralen i oss som praktiske “tause” handlinger, dels har de form av eksplisitte
overbevisninger om rett og galt. Identitetsaspektet kommer lett bort i
nzrhetsetikken, fordi den s4 sterkt poengterer det tause og umiddelbare i
ansvarsrelasjonen.

Nezerhetsetikken befinner seg hinsides diskursen. Jeg ser Den andres ansikt og slik
blir pafert et umiddelbart moralsk ansvar. Hvorvidt Den andre oppdager meg som
hennes Andre er uten betydning for mitt ansvar - ansvaret for meg er Den andres
problem. Nerhetsetikken befinner seg hinsides spersmal om likeverdighet og
giensidighet. Naerhetsetikken handler ikke om mine selvstendige,
erkjennelsesmessige beslutninger overfor Den andre, men om appellen fra Den an-
dre. Den er enveisrettet:
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Et av de helt grunnleggende temaer i Totalité et Infini er at dette intersubjektive for-
hold er grunnleggende asymmetrisk. Det betyr at jeg er ansvarlig for Den andre uten
4 kunne forvente noe lignende fra hans side, om det sa skal koste meg livet.
Gjensidigheten er opp til ham. Det er nettopp fordi forholdet mellom ham og meg
ikke er gjensidig at jeg underkaster med Den andre; og det er i denne betydning at jeg
er “underkastet” (Levinas 1995: 94).

Paradoksalt nok stiller nzrhetsetikken seg uforstaende til prinsipper om
menneskers likeverd. Det er dens styrke sa lenge relasjonen er nar og mellom to,
men en basal svakhet nar de mange fjerne trekkes inn. Om nerhetsetikken hadde
veert i stand til 4 omfatte Den ”fjerne tredje” ville den kunnet legitimere dype
sosiale forskjeller (der sosial fordeling tar form av almisser og veldedighet) i like
stor som sosial likhet. Om rettferdighet har den lite a si.?

A minimalisere urettferdighet innebzrer at synet pa hva rettferdighet er blir mer
sammenfallende i det samfunnet det gjelder. Og en slik overenstemmelse er pa den
ene siden avhengig av en fri samtale som lar alle relevante syn komme frem. Men
den er ogsa avhengig av at de involverte er folsomme overfor karakteren ved
umiddelbare moralske relasjoner, dvs. omsorgen og ansvaret for Den andre.
Rettferdighetens diskurs har sin komplementzre og helt nedvendige side i
individets folsomhet for Den andres lidelse, for den umiddelbare og stumme appell
om hjelp. Man kan ikke argumentere saklig om man ikke lever seg inn i Den and-
res tilstand. Levinas papeker rettens (og dermed rettferdighetsnormenes)
nedvendighet, men fastholder at de hviler pé ansvarsforholdet:

Politikken skal alltid kunne kontrolleres og kritiseres ut fra etikken. Denne andre
form for sosialitet yter rettferdighet mot den hemmelighet livet er for det enkelte
menneske, en hemmelighet som ikke skal forstas som et avlukke som isolerer et helt
privat enerom av innelukket innadvendthet, men som en hemmelighet som kommer
av ansvaret for Den andre som i sin etiske fremtreden er uunngaelig, som man ikke
kan skjule seg for, og som siledes er prinsippet for den absolutte individualitet
(Levinas 1995: 76-77).°

Den reflekterende offentlighet er den normative arena for dagens journalistikk, og
utgjor hovedgrunnlaget for journalistikkens selvforstaelse. Men Den tredjes inntre-
den forandrer ikke det faktum at alle er trengende personer for hverandre, selv om
de nd ma opptre som fornuftssekende aktorer. Deltakere i offentligheten ma lytte,
og vare rede til 4 endre sine meninger i lys av andres argumenter. I diskursen er de
sirbare, og denne sarbarheten ma blottlegges i selve deltakelsen. De ma vzere rede
til & ta imot kritikk og til 4 fremme selvkritikk.

Men bare rettferdighetsprinsippet i et liberalt fellesskap makter & innarbeide an-
svaret for den ene, trass i flertallstyre, likhet for loven og ambisjoner om universell
moral. La oss huske at dommeren avveier straffen ut fra den demtes forutsetninger
og livslep (se Gibbs 1997). Flertallet har rett, men mindretallet har rettigheter. Det
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er rom for avvik, protest, kritikk. Kort sagt, normen om rettferdighet har den
uvurderlige kvalitet at den tar hoyde for at rettferdigheten kan veere urettferdig. Og
omvendt, mitt ansvar for Den andre kan, i det oyeblikk samfunnet melder seg, rolig
la seg forvandle til mitt ansvar for et rettferdig samfunn.!

En av rollene dagens medier synes 4 spille er nettopp & fremsette dagsaktuelle
eksempler pé ofre for brudd pa etiske prinsipper. Det kan vere asylsokere, flykt-
ninger, mennesker innen helsesektoren eller rettspleien. Siden mediene er og ma
vere i strukturell utakt med diskursenes kognitive og prinsipielle karakterer, opp-
soker mediene den folelsesmessige og empatiske siden av diskursen. Det betyr
videre at mediene i sine konstruksjoner av ofre har lite 4 tilby i debatten om rett-
ferdighet, men mer i formidlingen av ansvaret for Den andre gjennom konkrete
skjebner. Dette er grunnen til at debatter om f.eks. behandling av kirkeasylanter
virker splittet. Mediediskursen og politikkens diskurs synes i grunnleggende utakt.
Medienes vri fra prinsipper henimot det menneskelige ansikt — mot den nesten
stumme appell om hjelp (ikke minst som felge av bildeteknologi) — har vi ikke sett
den fulle virkningen av; dette skjer innenfor det offentlige rom, men langt utover
den etisk-politiske diskursen om rettferdighet.

Den nyhetsbaserte offentligheten er fundert pa politikkens diskurs om rettferdig-
het, men ogsé pa den mellommenneskelige og felelsesfulle ikke-diskurs om ansvar.
Medieoffentligheten vakler mellom individuell moral og politikkens maktstrategier.
Den minner politikken om de lidende enkeltskjebnene, og generaliserer det partiku-
lzere og unike i erfaringen av Den andre, slik at det kan innlemmmes diskursivt i
politikken. Offentligheten selv er hverken helt dominert av intimsfaerens omsorg el-
ler av politikkens kamp om det rettferdige, men vibrerer mellom individ og poli-
tikk, mellom ansvar og rettferdighet. I dette lyset kan man bare kritisere offentlig-
heten for generell personifisering og feleri om man ser bort fra ansvarsdimensjonen
i offentligheten. Bare da kan man ensidig angripe narvzret av folelser og enkelt-
skjebner i offentlighetens diskurs. Om man utelukker ansvarsdimensjonen avsted-
kommer to feil: Man risikerer 4 ekskludere folelsene fra etikkens omrade, og man
knytter offentligheten for lett til politikkens maktkommunikasjon. Poenget er altsa
at med ansvarsdimensjonen er det lettere 4 ta konsekvensen av at offentligheten er,
og ma vere like rik pa felelser som de menneskelige erfaringer som formidles i den.

Avslutning

I innledningen stillte jeg tre spersmél som jeg i artikkelens tre respektive deler har
droftet, om ikke besvart til fulle. I forste del forsakte jeg 4 lese mediene underligg-
ende budskap med Baumans perspektiv, som eksempel pa en orginal postmoderne
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moralsk samfunnskritikk. Mediesamfunnet er som kjent fullt av paradokser. Et av
dem er at om man leser dem med postmoderne oyne, er det de mest spekulative
versjoner av mediene som mest presist tar tidsanden pa pulsen. Deres virkelighets-
formidling kan vare skjev og tilspisset, men deres diagnose av livet i en postmo-
derne virkelighet er kanskje neermere enn de sosialdemokratiske trygghetsforsi-
kringene vi far i de ’seriose’ mediene. Dette har Bauman, med sin kontroversielle
kombinasjon av postmodernisme og moral gjort tydeligere for oss.

Deretter var sporsmalet om narhetsetikken har teoretisk raffinnement til & om-
fatte Den andre som man meter i massemediene. Baumans ensidige analyse kon-
kluderer at distansemekanismer, inkludert mediene, ikke makter & formidle moral,
og det ansvar den enkelte av oss har. Var diskusjon har antydet at det ikke er s en-
kelt, men at heller ikke det motsatte er opplagt. Massemediene, og spesielt TV, er
moralsk kontigente, deres moralske effekter kan aldri foregripes.

Dette sporsmalet ledet til problemet med & supplere narhetsetikken med andre
etiske teorier. Nzerhetsetikkens gyldighet oppleses der massemedienes distanse
introduserer ikke bare ett annet enkeltmenneske, men Den tredje, det vil si tusener
og millioner av mennesker i ned. Da kan vi ikke lenger forlite oss pa ansvaret, men
m3 heve oss opp p4 ett nytt moralsk niva, som omhandler solidaritet og rettferdig-
het. Her finner vi blant annet journalistenes og medienes selvforselse om kritisk
journalistikk og en diskuterende offentlighet. Men i dag er det trolig ikke disse for-
hold som ferst og fremst svikter og ber papekes. Det synes tvert imot som om an-
svaret for medmennesket som Levinas og Bauman taler for har mattet vike til for-
del for det moderne etoset om kritikk. Den liberal-kritiske medieideologien lar seg
utvilsomt bedre tilpasse markedets beinharde konkurranse enn den kompro-
misslese appellen fra Den andre om medmenneskelig ansvar. m
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Noter

* For neerhetsetikerne Bauman og Levinas tar moralen
form av en taus og ufravikelig appell som setter seg
giennom, forut for det samfunnsmessige. Med et slikt
utgangspunkt utgjgr sosiologiens grunntema en alvorlig
utfordring for moralske band. For dette tema er nettopp
moderniseringen av vestlige samfunn, ja etableringen av
avstander, geografisk og fysisk, mentalt og sosialt. A leve
i et avansert samfunn vil si & relatere seg til andre via
massemedier, telekommunikasjoner, transportmidler,
byrékratier og ekspertsystemer. Den andre er rett som
det er fraveerende, ofte en "fremmed”.

2 Bauman (1997: 219) stiller selv de sentrale
spgrsmalene: "Is it necessary to cut the Gordian knot
also in the greenhouse of the twosome encounter, with-
stand the assault by the Third party? And - more to the
point - can the moral capacity made to the measure of
the responsibility for the Other as the Face be strong
enough, or potent enough, or vigorous enough to carry
an entirely different burden of responsibility for the 'Other
as such’ the Other without face?” Alts&: Kan
neerhetsrelasjonen overleve i samfunn der Den tredje
trenger pa? Kan ansvarsrelasjonen mellom meg og Den
andre ogsé baere ansvaret for Den fierne tredje?

3 Etter Baumans mening har sosiologien ikke tatt mgtet
mellom enkeltindividet og Den andre alvorlig, men gjerne
redusert det til et av mange andre aspekter ved handling-
skonteksten eller til et hinder for & oppna resultater. Den
andre er ofte problematisert som en hindring aktaren
ma takle strategisk for & na sine mal. Den andre har kun
betydning som en uforutsigelig vanskelighet, og aktgrens
oppgave er & marginalisere denne hindringen, bl.a. ved &
isolere den. Forholdet til den andre blir av teknisk, ikke
moralsk art. Bauman har trolig nytteorienterte teorier i
tankene, eksempelvis teorier om rasjonelle valg.
Habermas, Taylor og andre med pragmatisk gods i sine
teorier er viktige unntak Bauman ikke nevner. Derimot
nevner han Sartres beskrivelse av forholdet mellom ego
og alter som eksistensens grunnleggende modalitet. Men
ogsé hos Sartre fremtrer moralen som begrensning
snarere enn som medium og drivkraft.

“ Levinas sier: "Jeg tror snarere at tilgangen til ansiktet
er umiddelbart etisk. Nar man ser en nese, et par gyne,
en panne, en hake og man kan beskrive dem, vender
man seg mot den andre som mot en gjenstand. Den beste
maten & mgte den andre pa er ndr man ikke legger merke
tit hans gyenfarge! Nar man legger merke til hvilken farge
gynene til den andre har, star man ikke i et sosialt for-
hold til ham. Persepsjonen kan ganske visst dominere
forholdet til ansiktet, men det som spesifikt er ansikt er
det som ikke kan reduseres til persepsjon. Det er farst
og fremst ansiktets likefremhet, dets uforbeholdne ut-
satthet, forsvarsigsheten. Ansiktets hud er den mest
nakne, den mest avkledde. Den mest nakne selv om det
er en anstendig nakenhet. (...) Men samtidig er ansiktet
det som forbyr oss & drepe. (...) Ansiktet er det man ikke
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kan sl i hjel, eller i det minste det som har betydningen:
'Du skal ikke sla i hjel’."”(Levinas 1995, 81-83)

5 Bauman bruker selv to massemedier som metafor for &
vise skillet mellom det moderne og det postmoderne,
det fastlagte og det forgjengelige:

"[Eln kan si at hvis det 'mediet som var budskapet’
under moderniteten, var fotopapiret (bare tenk pa de
ubgnnhgrlig esende familiealbumene, der man side et-
ter gulnede side kunne spore den langsomme opphoping
av uforanderlige og uutslettelige identitetsbeerende begi-
venheter), sa er videobandet det endelige postmoderne
medium (som er fremragende utslettelig og gjenbrukbart,
som ikke er ment & bevare for evig, som bare mottar
dagens begivenheter hvis garsdagens slettes, som
uavlatelig formidler budskapet om et generelt 'inntil-
videre’ om alt som blir vurdert som verdig til et opptak).
Den moderne tids starste identitetsrelaterte angst var
bekymringen om varigheten; i dag er man opptatt av &
unngé forpliktelser. Moderniteten bygde i stal og betong,
postmoderniteten i nedbrytbar plast.” (Bauman 1996a:
122-23).

Fotografiets rammer var altsa fastsatt; det tjiente som
veileder for minnet og historiefortellingen. Det gjenfortalte
moderne institusjoner som kjernefamilien, bedriftsfor-
samlingen, skoleklassen. Videobandet kan derimot overs-
pilles gang pa gang. "Alt som var fast viskes ut”. Mens
fotografiet understreket historien som fakta, illustrerer
videobandet at intet har konsekvenser, at alt er
forgjengelig og at historien gar i slgyfe. Medienes
individuelle betydning bunner ikke sa& mye i medienes
beskaffenhet som i fraveer av andre retningsvisere i daglig-
livet. Den gryende postmoderne individualiteten bygges
av erfaring, men erfaringsinnsamlingen hviler stadig min-
dre pé praktisk viten, tradisjon og historie. En kompleks
og omskiftelig verden tvinger frem det man kunne kalle
"synkron navigasjon”: Et beslutningsunderlag som skifter
like hurtig som tilveerelsen selv.

¢ Vetlesen later til & mene at ansvaret for de umiddelbart
nzermeste erfares sterkere (1996a: 171). Han er inne
pé at gjensidigheten i ansvaret avsetter et sterkere band
enn nér Den andre ikke selv erfarer meg som et med-
subjekt. Det forekommer meg at Vetlesen her tar et stort
skritt i retning kommunikasjonsorientert etikk, med vek-
ten pé gjensidighet. Det er ogsa slaende hvordan
Vetlesen, med sin sterke insistering pa fglelsenes
betydning i moralske relasjoner, legger moralforstéelsen
tettere opp til kjeerlighet og vennskap. Dette er relasjoner
som omfatter hele personen og retter seg mot en eller
noen fa andre. Vekten pa gjensidige relasjoner og falelser
"skyver” moralen bort fra Den ene andre. Dermed
understrekes det enda tydeligere at neerhetsetikken er
neer.

7 S& spgrs det om medieforskningen er beredt til & forsta
dette. Keith Tester (1994) hevder at den opprinnelig
britiske Cultural studies-tradisjonen etterhvert har gjort
seg uegnet til & belyse fiernsynets og de andre medi-
enes etiske betydning. Spesielt i kjglvannet av Stuart




Halls innflytelsesrike arbeider, har Cultural studies mark-
ert seg som en stadig mer rendyrket disiplin som ser
mediebruk adskilt fra andre sosiale og kulturelle tenden-
ser. Det har gjort at moralske sider ved mediene har
kommet i bakgrunnen. Men viktigere er det at det syn
som Cultural studies forfekter, ensidig betoner det esteti-
ske og kreative i publikums resepsjon. Fra studier av
medietekstenes ideologiske innhold, har tendensen gatt
i retning av & studere de gleder og fascinasjoner publi-
kum selv skaper i mgte med mediene og annet forbruk.
Det estetiske er simpelthen funnet mer interessant enn
det etiske. Selv studier av den "moralske panikk” som
mediene kan skape eller forsterke, har gatt lite inn pa
forholdet mellom tekstene som fomidler panikken og det
angivelig paniske publikummet. De har oversett publikums
respons eller mangel pa sadan overfor de globale
problemer som legges fram for oss daglig. Ett eksempel
er nok arbeidene til John Fiske, som forveksler muligheten
av opposisjonell lesning med den lesning som faktisk
skjer. Tester mener at et sosiologisk perspektiv er mer
lovende. Sosiologien knytter mediene til generelle
samfunnsproblemer som sosial ulikhet, miljggdeleggelse,
krig og vold, osv. Sosiologien ngyer seg ikke med &
beskrive grasrotas kreativitet foran skjermen eller i
kigpesenteret, men drives av en interesse i & avslgre
hva dagens "gode liv” egentlig er.

8 Jeg skal ikke oppholde meg ved naerhetsetikkens
muligens noe problematiske forhold til en sekularisert
kultur. Naerhetsetikken fornekter kontrakten til gjensidig
nytte, og ogsa gjensidigheten i nestekjeerligheten (du skal
elske din neste som deg selv). Den er pa et vis
"ungdvendig” fordi mennesket er primaert et moralsk
vesen. Men hva gjgr mennesket til et primeaert moralsk
(godt) vesen? Spgrsmaélet pakaller noe ikke-menneskelig
og universelt, hvis gode kraft kommer til syne i og lever
giennom menneskets handlinger. Om sekulariseringen
innebaerer at dette universelle (Gud) forvitrer, kommer
moralen i krise. Men dette kan veere et argument mot
sekularisering i vanlig forstand: Som metafysisk
dimensjon kan ikke Gud dg; vi vil alltid vil trenge en in-
stans & vaere moralsk "gjennom”.

° Og: "Helt konkret gjgr mange andre betraktninger seg
gjeldende og krever rettferdighet selv for meg, og i praksis
forhindrer lovene visse mulige konsekvenser. Men
rettferdigheten gir bare mening hvis den bevarer den
uselviske anden som kjennetegner ideen om ansvaret
for det andre mennesket” (Levinas 1995: 96).

10 Et koplingsforsgk mellom naerhetsetikk og diskursetikk
er lansert av Gibbs (1997). For at samtalen skal kunne
utfolde seg fritt, hevder Gibbs, ma de kunne ta andre
posisjon for & kunne fremfgre et fornuftig argument. Ata
ordet er samtidig & vise mitt ansvar for mine ytringer, &
vise at jeg er villig til & endre mitt synspunkt. For & ivareta
andres perspektiver i mitt argument, ma jeg "take the
role of the other”. Jeg tilegner meg hva de andre forven-
ter, og praver slik & foregripe den respons som de andre
vil rette mot meg (Gibbs 1997, 58). Jeg internaliserer de

andres stasteder og dermed deres ansvar for sine ytringer.
Det synes som om jeg ved denne substitueringen av mitt
eget ego-orienterte svar gjgr meg sarbar for andres syns-
punkter mot meg. Trass i samtalesituasjonens
giensidighet star andre individer for meg som 'andre’ som
retter sine krav mot meg, krav jeg ma stille meg apen for,
eller bryte ut.
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ABSTRACT

The Morality of Closeness in a World of Distances

TERJE RASMUSSEN

This article addresses the potentials and hindrances of moral relationships in con-

temporary world society, as they increasingly are mediated through modern mass

media. Of particular interest is Levinasian ethics of responsibility stemming from

the face of the Other. It particularly discusses the postmodern version of such ethics

as it has been interpreted and developed sociologically by Zygmunt Bauman. The

essay consists of three parts: First, the image of a post-ethical world in the media is

interpreted through the perspective of Bauman. Second, the question discussed is

whether the Other can be morally perceived through the mediation of modern tech-

nical media, particularly television. Third, the dilemma of the appearance of the

Third is discussed: Can a levinasian ethics be a macro-ethics? Generally, the essay

constitutes a critical comment to Bauman’s far-reaching ambitions on behalf of an

ethics of closeness.




Rasism och antirasism pa
dagordningen

- studier av televisionens nyhetsrapportering i borjan av 1990-talet
AV BIRGITTA LOWANDER

Inledning

Det finns flera skil for sociologer att studera nyhetsjournalistik. Ett skal ar att ny-
hetsutbudet, speciellt i public service televisionen, av manga méanniskor uppfattas
som viktigt for deras orientering i samhillet och i det politiska livet. Den svenska
televisionens nyhetsutbud nér dagligen en stor publik och har samtidigt hog trovar-
dighet hos publiken (Elliot 1991). Genom att studera nyhetsprogrammens innehll
och budskapsférmedling kan forskare inte bara skapa sig en god orientering om
vilka uppfattningar om virlden som medierna férmedlar utan ocksd vad stora delar
av publiken 6vertar.!

I denna artikel skall jag presentera en undersokning av hur televisionens nyhets-
utbud, i bérjan av 1990-talet, skapade kollektiva forestillningar om rasism och
antirasism och gav legitimitet t vissa forstielser av dessa fenomen.? Syftet med ar-
tikeln 4r att presentera dels teoretiska perspektiv och tidigare forskning av relevans
for denna fragestillning, dels vissa resultat frin min egen empiriska forskning. Syf-
tet med artikeln 4r ocksa att indirekt framhilla medieforskningens centrala roll
inom sociologin. Medieforskning har sedan 80-talet kommit att domineras av hu-
manistisk forskning, inom det som kallats ”the linguistic turn” (se t ex Jensen
1991). Det har samtidigt medfért att forskningsfragor om ideologi och maktut6v-
ning i massmedier kommit i skymundan.

BIRGITTA LOWANDER ir filosofie doktor och lektor i sociologi vid Umea universitet, med forskning och
undervisning inom omradet etniska relationer. Hon har tidigare arbetat inom Sveriges radio-koncernen
och sysslat med publik- och programforskning med speciell inriktning pa sprakliga minoriteters
informationssituation och programbehov.
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Den undersokning jag foretagit av nyhetsrapportering i borjan av 1990-talet be-
star av sju olika delstudier, varav jag i det foljande refererar till undersokningens
tvad huvudstudier. I en av dessa studier analyserades samtliga nyhetsinslag med ett
innehall som anknot till rasism och antirasism i Sveriges Televisions bada nyhets-
program under en sammanhingande dttaménaders period, frdn augusti 1991 till
och med mars 1992, sammanlagt 260 nyhetsinslag. I den andra studien analysera-
des samtliga televisionens nyhetsinslag under en speciell dag, den 30 november, un-
der sammanlagt 4tta ar, frdn aret 1987 till och med 1994.3

Det jag hade foresatt mig att undersoka kravde kunskaper om de komplexa
fenomenen rasism och antirasism. Det kriavde vidare kunskaper om vad nyhets-
journalistik 4r och hur journalistik arbetar. Undersokningens forskningsteoretiska
perspektiv himtade stod sévil i senare ideologikritiska som maktdiskursiva forsk-
ningsansatser och vigleddes av en konstruktivistisk syn pa nyhetstelevisionen. Fra-
gor om hur nyheter skapar betydelser sammanfordes med fragor om samhillets
ojamlika maktforhéllanden, med forskningsintresset inriktat mot hur nyhetsmedier
péverkar och dr paverkade av maktrelationer i det sociala systemet.

Uppgiften inbegrep bland annat att tolka eller avkoda ndgot som redan var for-
tolkat eller kodat av nyhetsredaktorer. Det placerade undersokningen metodolo-
giskt inom en hermeneutisk forskningstradition. Undersokningen av nyhetspro-
grammens innehdll koncentrerades till sprakliga utsagor. De fragor som undersok-
ningen skulle s6ka besvara var vad nyhetsberittelserna inneholl och vilken hand-
lingslogik de férmedlade, vilka manifesta budskap nyhetsberittarna tillhandaholl
och vilka budskap som var underforstddda eller fréinvarande, liksom vilka argu-
ment och tolkningar som framfordes. Slutligen ville jag diskutera vilka konsekven-
ser dessa redaktionella val och bortval, bedomningar och virderingar kunde tinkas
fa for samhallets etniska relationer.

Bakgrunden till mitt intresse var att samhillets etniska relationer hade hardnat se-
dan slutet av 1980-talet och att antalet attentat mot enskilda invandrarfamiljer och
mot flyktingforliggningar hade 6kat markant runt om i Sverige under borjan av
1990-talet. Paradoxalt nog hade en parlamentarisk utredning vid den tidpunkten
konstaterat att rasism var ett marginellt fenomen (SOU 1989:13 och 14). Borjan av
1990-talet var samtidigt en tid med tilltagande restriktivitet pa det flyktingpolitiska
omradet med en skirpt tillimpning av Utlanningslagen. Den flyktingpolitiska de-
batten om generositet och solidaritet hade avstannat och i den politiska debatten
kunde ett samforstdnd om en “realistisk” flyktingpolitik skonjas (jmf Duffield
1984). Det forekom emellertid inte ndgon politisk debatt om ett eventuellt sam-
band mellan en restriktiv flyktingpolitik och det 6ppna frimlingshatet.

I det f6ljande presenteras inledningsvis det teoretiska forskningsfiltet rasism res-
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pektive antirasism, foljt av ett kritiskt forskningsperspektiv pa nyheter och tidigare
forskning om rasism i nyhetsutbudet. Direfter redovisas en del resultat frin min
nyhetsforskning. Uppsatsen avslutas med nagra slutsatser jag kommit fram till.

Rasism som diskursiv och social praktik

I den samhillsvetenskapliga forskningen har rasism varit féremél for betydande
teoretiserande. Rasism uppfattas varken som ett singulirt fenomen eller som nigot
oféranderligt. Man bor istallet tala om rasismer som upptrider samtidigt i skiftan-
de former vid olika historiska tidpunkter. Balibar (1991) har uttryckt rasism som
ett spektrum av situationer, ett stadium i utvecklingen av latenta méjligheter. Ra-
sism dr med andra ord bestindig men dess riktning féranderlig.

Det finns en utbredd uppfattning om att rasism i dagens Europa réjer ndgot om
den smértsamma forandring som pagar i de postindustriella samhillena. Det vi nu
bevittnar, menar Miles (1994), r en intensifiering av nationalistiska och kulturella
former av rasism till foljd av nationalstatens kris under en pigiende globaliserings-
process. Ekonomisk utlokalisering till f5ljd av omstrukturering av nationell kapita-
lism kan, enligt Pred (1995), leda till djupgdende missnoje och kinslor av osiker-
het, som i sin tur riktas mot politiker och mot invandrare. En annan bidragande
faktor till rasismens spridning i dag dr det utrymme som limnats genom moderni-
tetskrisens nedbrytning, det vill siga franvaro av eller en omkastning i de traditio-
nella sociala rérelserna, hivdar Wieviorka (1995). P4 liknande sitt menar Hobs-
bawn (1993) att den relativt snabba tillvixten av xenofobiska partier runt om i Eu-
ropa inte enbart kan forklaras av tilltagande massarbetsloshet utan av att den
ogripbara gemensamma livsstilen uppfattas vara hotad utifrin.

I den senare forskningen hivdas relativt unisont att rasism i dagens visterlindska
samhillen inte enbart eller i forsta hand grundas pa biologisk exkludering utan pa
kulturell. Rasismens objekt 4r inte lingre den individuella minniskan utan ett folks
sdtt att leva, ofta refererat till som “kultur” (se tex Fanon 1969, Barker 1981).
Amin (1989) har konstaterat att i dagens kulturella rasism har den rasistiska kate-
gorin “vit” ersatts av den kulturella kategorin ”Europa”. Vi har inte lingre en
overldgsen vit ras utan en 6verlidgsen visterlindsk kultur. P4 liknande sitt har Stu-
art Hall (1992) karaktariserat detta som en motsittning mellan ”West” och “the Rest”.

Sedan 1980-talet férordas allt oftare en bredare och mer sammansatt syn pa ra-
sism med betoning pd handlingar mot invandrare och flyktingar som ir rasistiska i
sina konsekvenser. I den diskurs- och maktanalytiskt inriktade samhallsforskningen
betonas att rasistisk ideologi inte enbart dr konstruerad kunskap och synonymt
med diskurs i allminhet. Rasistisk ideologi inbegriper maktrelationer. Den etablerar
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varaktiga fortryckande maktrelationer. Rasistisk ideologi och rasistiska diskurser dr
en utestingande praxis och kan sparas i olika sitt att gora dagens samhillskris be-
griplig, inte minst nir sociala orittvisor bortférklaras i termer av kulturell olikhet.
Enligt Hall uppstar rasistiska ideologier alltid i sammanhang dér produktion av be-
tydelser dr forbundna med makt, s4 att dessa tjdnar till att utestanga vissa grupper
fran kulturella och symboliska resurser.

Rasistisk diskurs 4r med detta synsitt en diskurs som har effekten att kategorisera
och diskriminera invandrarkulturer och som resulterar i ett rittfirdigande, uppratt-
hallande och legitimerande av makt och dominering gentemot dessa (jmf Wetherell
& Potter 1992). van Dijk (1993) har iakttagit att rasism i vardagskonversation ar
implicit, subtil och symbolisk bland annat genom etnocentrism, dar sociokulturella
skillnader mellan etniska grupper erkinns, samtidigt som den vasterldndska kultu-
rens dominans fornekas. Rasism behover sdledes inte vila pa en process av
rasialisering utan kan t ex uttryckas genom ett forringande av etniska grupper eller
genom fornekande av maktutdvning.* Rasism som diskursiv maktut6vning inklu-
derar fordomar mot invandrare, dokument och uttalanden som kan forstiarka
rasismens diskurs i opinionsbildningen (jmf Jonsson 1993). Det innebir att allt fran
organiserat rasistiskt vald till mer subtila uttryck for strukturellt vald i form av be-
skyllningar, marginaliseringar, osynliggéranden eller omyndigforklaranden av in-
vandrare, kan betraktas som former av rasism.

Tre perspektiv pa antirasism

Inom den akademiska forskningen har intresset for antirasism varit betydligt mer
begrinsat 4n intresset for rasism, vilket bidrar till att antirasism dnnu 4r oklart som
begrepp och som social foreteelse. I den svenska och internationella forskningslitte-
raturen aterfinns tre skilda perspektiv pa antirasism. For det forsta har antirasism
teoretiserats som en del av den mangkulturalistiska invandrarpolitiken och for det
andra som intresseorganisationer mot rasism. Det tredje forskningsperspektivet
innebdr att antirasism betraktas som en ny social rorelse.

Den svenska invandrarpolitiken kan anses ha inforlivat och institutionaliserat en
antirasistisk ideologi, som en del av den svenska samférstédndspolitiken och den of-
fentliga moralen, menar Schierup (1991). Det breda ideologiska och politiska sam-
forstandet om invandrarpolitikens mangkulturalistiska och etniska jamstalldhets-
mal har, enligt Schierup, mer eller mindre skyddat invandrare fran 6ppna utbrott
av folklig rasism. Antirasism betraktas d4 som ett vdrderingssystem eller en ideo-
logi fér humanism och universalistiska virden och diarmed som motsatsen till ra-
sism och nationalism. Aven internationellt har antirasism och mangkulturalistisk
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politik ansetts vara nira férbundna, vilket bland annat kommit till uttryck i anti-
rasistiska strategier i utbildningssammanhang (se Twitchin 1988, Braham et al
1992).

I Australien anses den officiella statliga mingkulturalismen inkludera antirasism
(Castles 1996), samtidigt som forskare pavisat stora skillnader mellan antirasistisk
retorik och praktik (Vasta & Castles 1996). Problemet med mangkulturalistisk po-
litik &r att antirasism har blivit liktydigt med kulturell ojamlikhet istillet for social,
ekonomisk och politisk ojamlikhet (Wetherell & Potter 1992). Flera forskare me-
nar idag att mangkulturalism som social kategori har mer att géra med makt, jaim-
likhet och dominans 4n med erkidnnande och hyllande av kulturella skillnader (se
tex Molina & Tesfahuney 1996). Liknande argument har framférts av brittiska
forskare nar de kritiserat den officiella mangkulturalistiska politiken (Gilroy 1992).
I den amerikanska forskningen har mangkulturalism givits manga och motsigelse-
fulla betydelser (Gordon & Newfield 1996). Sambandet mellan rasism och méng-
kulturalism har inte problematiserats utan intresset har fokuserats pa den kulturella
mangfalden for att utveckla politisk demokrati. I detta sammanhang har Taylors
argumentering om att mangkulturlism mdste bygga p4 politiska principer om jim-
lik respekt haft betydande inflytande (Taylor 1994).

Forskning om antirasism som organisationer mot rasism dr dnnu relativt begran-
sad. I den internationella litteraturen har forskare bekymrat sig 6ver den antirasi-
stiska rorelsens bristande formaga att analysera rasism och att foridndra sina strate-
gier i takt med att rasisterna gor det. Antirasistiska demonstranters of6rméga att se
rasism som en integrerad del av modernitetskrisen har, menar forskare, lett anti-
rasister till att okritiskt ansluta sig till liberala uppfattningar om rasism som nigot
som kan bekdmpas med lagar, utbildning och psykologiska strategier utan att det
sociala och politiska systemet forandras (se tex Gilroy 1992, Castles 1996).

Den antirasistiska rorelsens kris har dven problematiserats som ett uttryck for den
politiska vdnsterns kris och fragmentering till f6ljd av att staten forsvagats och till-
tron till upplysningsideal om framgang gétt forlorad. Det giller att terskapa vin-
stern och samla den till en ny férestéillningsvirld, som foérenar det basta i den libe-
rala traditionen med socialistiska méalsattningar, menar Mouffe (1994). Det 4r dags
att erkdnna behovet av ett nytt samspel mellan det universella (alla kulturers lika
virde) och det partikulira (frigor om kulturell olikhet och identitet). Det ir dock
tveksamt om man kan tala om en antirasistisk rorelse och férvinta gemensamma
och kraftfulla strategier.

I Sverige har Peterson (1995, 1997) visat att den antirasistiska rorelsen inrymmer
ett brett spektrum av politiska schatteringar. Antirasistiska demonstrationer inrym-
mer personer med vitt skilda politiska, religiésa och ideologiska virderingar och
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med helt skilda uppfattningar om hur man ska komma tillritta med rasism. Ung-
domar har gitt samman pa bred front. I den amerikanska debatten har detta fatt
beteckningen tillfilliga ”regnbagskoalitioner”. Resultatet blir dock ett-minsta-ge-
mensamma-nimnar-upprop, dvs ett relativt vagt upprop mot rasism utan konkreta
politiska 16sningar.

Melucci har teoretiserat hur de nya sociala rérelserna, till vilka den antirasistiska
kan riknas, skiljer sig frin de gamla massrorelserna, som t ex arbetarrorelsen. Ett
kannetecken ir att de nya rorelserna varken mobiliserar méanniskor kring homo-
gena klassintressen eller i aktioner mot en central samhallelig aktor som t ex
industrikapitalismen (Melucci 1991). Till sin karaktir dr de nya rorelserna tempo-
rirt sammansatta. De upploses och ombildas kontinuerligt f6r olika korta aktioner.

Ett ideologikritiskt perspektiv pa nyhetsmedier

Nyhetsvirderingar och nyhetsurval har sagts vara de mest oklara betydelsestruk-
turerna i det moderna samhillet (Hall 1970/81). Alla nyhetsjournalister forvintas
besitta dem, men bara ett fatal kan eller ir villiga att definiera inneborden. Journa-
lister talar om nyheter som om hindelserna valde sig sjilva trots att nyhetsverk-
samheten styrs av det Hall (1973/81) kallat en common-sense-forstaelse av vad
som konstituerar nyheter. Uppfattningen om att journalister och nyhetsmedier
skulle kunna vara observatorer, frikopplade fran den sociala verklighet de rapporte-
rar om, och att sanning och kunskap skulle bero pé journalisternas neutralitet, dr
mycket omstridd (Hacket 1984). Nyhetsjournalistikens ansprak pa att producera
sanningar déljer inte minst det faktum att de samtidigt utévar makt (Ekecrantz &
Olsson 1994).

Nyhetsarbete bygger inte bara pa formella virderingar om vad som kan passera
som nyheter, utan i hog grad pa ideologiska temata om samhallet. Nyhetsredaktio-
nerna definierar inte endast vilka hindelser av alla tinkbara som ar viktiga, utan de
ger samtidigt en tolkning av hur dessa hindelser ska forstds av publiken, vad som
ar ritt och vad som ir fel. Bakom en nyhetsvinkel finns bade normer och varde-
ringar som baseras p3 antaganden om att vi redan har en gemensam ”stock of cul-
tural knowledge” (Hall 1974, 1977, Hall et al 1978). Denna kunskap eller konsen-
sus kan forstas som ett resultat av en komplex konstruktions- och legitimerings-
process.

Nir nyhetsmedierna ska definiera vad som ska uppfattas som viktigt och ”sant”
leder det vanligen till att man forstirker, vinner trovardighet at, mobiliserar sam-
tycke eller skinker legitimitet 4t en avkodning inom ”de dominanta definitionernas
granser” (Hall 1977, 1980). I detta arbete har medierna ett egenintresse eftersom
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de maste uppritthlla den egna legitimiteten och bevaka det egna fortroendekapi-
talet savil hos dominerande skikt som hos den breda allmanheten. Det kan ur ny-
hetsredaktionernas perspektiv ses som ett sitt att vara effektiva, nar de tilldelar
ackrediterade killor, personer med makt och status, tolkningsforetriade (Hall et al
1978).

Om de antaganden om gemensamma samhillsvirderingar som nyhetsarbetet ba-
seras pa, samtidigt tenderar att uppritthlla och bevara radande ojamlika makt-
forhallanden kan det dven ses som ett uttryck for att medierna arbetar ideologiskt
(Thompson 1990). Detta teoretiska perspektiv gor nyhetsutbudet intressant att stu-
dera empiriskt med avseende pa vilka virderingar som nyhetsprogrammen forut-
sitter vara gemensamma och i vilken utstrickning dessa varderingar gynnar domi-
nerande skikts intressen.

Medier och rasismens diskurs

I olika sammanhang har Hall hidvdat att de karakteristiska dragen i diskurser dar
rasrelationer konstrueras bygger pa historiska forestillningar om 6verldgsenhet och
underligsenhet som utgor en del av en common sense ideologi (Hall 1980, 1981).
Rasialisering sker inte avsiktligt eller ens medvetet. Ideologi arbetar, som Hall 6ver-
tygande har sagt, mest aktivt ndr vi inte ir medvetna om att det sitt pa vilket vi for-
mulerar och konstruerar ett uttalande om virlden dr underbyggt av ideologiska
premisser (Hall 1977).

Det sitt brittiska medier reproducerar rasistiskt ideologi pa ar badde komplext och
subtilt. Hall (1981) menar dock att det gér att urskilja tvé typiska former, som ba-
da utgir frin en gemensam forestillning om att det finns for ménga svarta perso-
ner i samhillet och att dessa bér sidndas tillbaka till sina ursprungslidnder. Den ena
formen 4r nir medier 6ppet terger rasistiska idéer genom intervjuer. Det ger of-
fentlighet 4t rasistiska uppfattningar och sianker samtidigt troskeln for vad som ar
allméint acceptabelt och tillatet att siga offentligt om invandrare och etniska mino-
riteter. Darigenom blir rasism accepterad och sann, det som alla vet och &ppet talar
om. Den andra formen som medierna anvinder och som oavsiktligt bidrar till ra-
sismens diskurs sker mer subtilt och dr samtidigt mer utbredd. Det sker nir ras och
invandrare belyses som problem och ingredienser i konfliktsituationer. Det sker nir
svarta manniskor sigs skapa problem i det vita brittiska samhillet och konsekvent
uppvisas som lagbrytare och kriminella eller riknas i antalet svarta personer och
vad man ska gora med dem (Hall et al 1978, Hall 1981).

I nyhetsmedier har demonstrationsrapportering av tradition kommit att ses ur ett
polisiirt perspektiv med fokus pd brakande demonstranter och fortigande av de-
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monstrationernas syften och motiv (se Halloran et al 1970, Murdock 1973/81,
Hallin 1986, Mcleod & Hertog 1992). Nir det giller antirasistiska demonstranter
har brittiska studier av konservativ press under &ttiotalet visat att de framstllts i
negativa termer, som extremistiska agitatorer och vinsterfanatiker (Murray 1986,
Seider 1988, van Dijk 1991). De har ansetts provocera fram disharmoni, kaos och
vit skuld i samhéllet. Forutom den uppenbart negativa presentationen s har dven
mer subtila uttryck dokumenterats som konstruerar antirasister som de skyldiga
och de klandervirda.

Tankemodellen ”invandrare som problem™ har dven iakttagits i Sverige som ett
centralt led i rasismens diskurs (Jonsson 1993) liksom forestillningen om att det ir
kulturméten som alstrar rasism och som dirfér maste forhindras. Om vi inte har
invandrare, sd har vi inte heller ndgra konfrontationer eller problem lyder den ra-
sistiska logiken, som pa senare tid vunnit spridning och acceptans i den svenska
riksdagen. Liknande iakttagelser har gjorts i Danmark, dir den dominerande in-
vandrardiskursen framstiller invandrare som skuld till sina problem (Schierup
1993). Det har medfort att etniska minoriteter i Danmark méts av en problemfylld
verklighet i form av misstinksamhet och dven en ny form av folkligt férankrad ra-
sism.

Enligt forskning i olika vastlander praglas mediernas bild av etniska minoriteter
och invandrare av negativa sammanhang. Invandrare och etniska minoriteter fram-
stills stereotypiserat som problem, hot eller i samband med kriminalitet, vald, kon-
flikter, oacceptabla kulturella skillnader eller andra former av oonskade avvikelser
(se van Dijk 1991). Det har gjort invandrare till samhillets ”inre fiender”, férbund-
na med sambhallets etniska konflikter och ekonomiska tillbakaging. Segregering,
diskriminering och rasism behandlas diremot sillan i medierna, eller behandlas
som marginella problem. Van Dijk menar att medierna i vistvirlden ser sig som en
representant for den vita maktstrukturen och begrinsar eller exkluderar de etniska
minoriteternas uppfattningar. Hindelser i etniska omraden ses fran en vit mans
varld och kategoriseras som dom i motsats till oss. I Sverige lit Diskrimine-
ringsutredningen utfora tva nyhetsstudier i borjan av 80-talet, som pévisade invan-
drares och flyktingars dominans i negativa och problematiska sammanhang
(Oberg, Hedman & Brune 1985, Brune 1990).

Senare studier av amerikanska tv-nyheter ger pa olika sitt stod for tidigare slut-
satsers fortsatta aktualitet (Campbell 1995). Tv-nyheterna marginaliserar icke-vita i
det amerikanska samhallet och underhéller forestillningen om skillnader mellan
vita och icke-vita minniskor. Icke-vita minniskor framstills som de andra och de
hotfulla, med undantag fran icke-vita amerikaners framgangar i sport och i under-
hallningsbranschen. Forskning om mediebevakning av muslimer i vistvirlden ger
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ytterligare stod for mediernas exkluderande och diskriminerande verksamhet.
Mediernas férmedling av muslimsk invandrarkultur praglas av forvrangningar,
halvsanningar, utelimnande och stereotyper (se antologin av Dindler & Olesen
1988, Hvitfeldt 1990). Vistvirldens diskurs om islam och muslimer har kallats
”den latenta orientalismen” (Said 1978). Denna diskurs innebir att det har blivit
naturgivet och allmint accepterat att islam och muslimer ar forbundet med krig,
konflikter och religits fanatism. I detta sammanhang ar det viktigt att framhélla
sambandet mellan de nationella mediernas utrikesrapportering fran krigs- och kris-
omréden i Mellandstern, som under lingre tid fokuserat pa fanatisk muslimsk fun-
damentalism respektive terrorism. Det dr med stod av dessa mediebilder som
invandrarfientliga politiska partier senare vunnit valframgéngar.

Med utgingspunkt i denna 6versikt dver den senare forskningen gillande savil
rasism och antirasism, som nyhetsmediernas sitt att fungera, skall jag nu 6verga till
att presentera en del resultat frin den undersokning jag foretagit. Jag skall ge en del
svar pa frigorna; vad inneholl tv-nyheterna och vilka narrativa strukturer kunde
avlisas over tid?

Rasism och antirasism i den svenska

nyhetstelevisionen i borjan av 1990-talet

Televisionens nyhetsrapportering om rasism och antirasism vintern 1991/92 forma-
des, avsiktligt eller ej, till en sammanhingande berittelse eller narration, som inled-
des i augusti och avslutades i februari. Berittelsens diakrona struktur inleddes med
rapporter och reportage om nynazistiska organisationers rasistiska valdsattentat
mot flyktingar i Tyskland f6ljt av reportage om motsvarande svenska organisatio-
ner. Dessa rapporter aktualiserade i sin tur nyhetsreportage om svenska ungdomars
sympati for nynazistiska och invandrarhatiska partier. Med dessa hiandelser gav
nyhetsredaktionerna intryck av att de uppstod i ett féregdende tillstdnd av social
harmoni. Direfter intriffade mordet pa den iranske studenten Jimmy Ranjbar foljt
av ytterligare en rad beskjutningar av invandrare i Stockholmsomréadet. Mordet
blev startpunkt for ett nytt equlibrium i vinterns nyhetsberattelse. Denna gang i
form av ett samlat motstdnd mot rasistiskt vald i Sverige. Har fick olika antirasi-
stiska demonstrationer, spontana likavil som organiserade, samt politiker en cen-
tral roll.

Nyhetsberittelsens synkrona struktur utgjordes av en tudelning mellan rasism
och antirasism. Rasism definierades i nyheterna som rasistiskt vald iscensatt av ett
fatal rasistiska aktorer, en ensam galning (lasermordaren) och ett femtiotal missan-
passade skinheads (VAM). Rasism framstilldes som nagot avgransat, nigot som
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gar att ringa in, peka ut och forsvara sig emot med hjilp av ordningsmakten, polis-
myndigheten och lagstiftningen. Rasistiskt vald begripliggjordes som en avvikelse
fran det normala, dvs ndgot onormalt, abnormt och sjukt. Med metaforen sjuk-
dom, kunde rasism dven forstds som nagot smittosamt, som kan spridas, speciellt
bland unga och oskyldiga manniskor. Men i likhet med andra sjukdomar kan
smittospridningen foregripas med vaccinering, som i det hr fallet blev liktydigt
med upplysning.

Antirasism definierades som protester mot rasistiskt vald, ett moraliskt stillnings-
tagande som vi alla antogs kunna dela. Antirasismens aktorer framstilldes som de
manga, de utbildade och de unga. Det var personer med ett vanskapsforhallande
till invandrare, men endast undantagsvis som invandrare. Att invandrare inte klart
identifierades som en del av den antirasistiska rorelsen kan samtidigt ses som ett ut-
tryck for att etnocentrism arbetade under ytan.

I nyhetsrapporteringen vintern 1991/92 antog rasism genom de rasistiska akto-
rerna visserligen tre former eller uttryck; ett patologiskt, en form av kriminalitet
och en form av politisk handling.’ Men det var rasism som en form av kriminalitet
som kom att dominera nyheternas rapportering.

Med den si kallade lasermordaren, forévaren av en serie grova valdsattentat mot
enskilda invandrade min, fick rasism en patologisk forklaring i nyheterna.® Laser-
mannen betecknades genast som en ensam galning. Denna beteckning Gvertog ny-
heterna av polisen, trots att den stod i strid med den forstaelse som de sjilva lagt
grund for tiden innan det rasistiska mordet, och trots att den stod i strid med olika
invandrarforeningar som anforde en teori om att det kunde finnas rasistiska orga-
nisationer bakom det tilltagande valdet mot invandrare i Sverige.

I nyheterna framstilldes VAM linge som en rasistisk terrororganisation och en
organisation med politiska motiv. Ett journalistiskt avslojande om nazistiska nit-
verk i Europa i borjan pa hosten 1991, i vilket VAM var indraget gjorde att grup-
pens kriminella verksamhet i form av inbrott i vapenforrdd kunde tolkas som 6ver-
lagda forberedelser for raskrig. Utrustade med en rasideologi, ikladda brunskjortor
och andra yttre igenkanningstecken blev de sjilva symbolen for rasism i Sverige.
Men trots de till synes klara rasistiska motiven démdes organisationens medlem-
mar inte i ndgon rittslig instans for hets mot folkgrupp eller for olaga diskrimine-
ring. Samtidigt avfardade bade regeringen och rikspolisen varje pastdende om att
organisationen skulle vara politisk. Detta kan férmodas ha medfért att dven ny-
hetsredaktionerna valde att framstilla VAM som en grupp kriminella.”

Nagra forklaringar till det tilltagande rasistiska véldet presenterades inte i nyhe-
terna och det gjordes heller inga forsok fran nyhetsredaktionernas sida att relatera
det rasistiska vildet till den restriktiva flyktingpolitiken. Detta trots att rasistiskt
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vald sillan upptrider helt oberoende av maktfaktorer i samhallet (jmf Wiewiorka
1995). Hela det forskningfilt som de senaste decennierna dgnat sig 4t att forklara
rasismens komplexitet och ge sociala, strukturella och kulturella aspekter pa ra-
sism, osynliggjordes i nyhetsrapporteringen.

Den syn pé rasism som anvindes i nyhetsmedierna kan sigas ha varit forenlig
med den som lange haft foretrdde inom forskningen och priglat den offentliga sy-
nen.® Eftersom det ar fa personer som 6ppet ger std for en rasistisk doktrin, har
politiker kunnat konstatera att rasism ar ett marginellt fenomen i det svenska sam-
hallet. P4 liknande sitt resonerar man i olika visteuropeiska linder, i Australien
och i USA. Och det ir inte enbart bland politiker man anser rasismen vara margi-
nell, liknande uppfattningar har dven dokumenterats bland foretagsledare, journa-
lister och inom akademin (van Dijk 1991, 1993, Essed 1993). Detta far till konse-
kvens att rasism vanligen debatteras som ndgot som finns nigon annanstans och
som dr ndgon annans problem. I detta sammanhang bortser man fran att det finns
undersékningar som visar att invandrare och etniska minoriteter inte uppfattar att
rasism skulle vara ett marginellt problem, utan tvirtom nigot mycket utbrett och
nagot som de dagligen moter i det svenska samhallet.

Under denna period av intensiv nyhetsrapportering om rasistiskt vald, var fram-
stallningen av invandrare mer positiv 4n ndgonsin tidigare. I forgrunden fanns in-
vandrare som varit lange i Sverige och som framhélls ha bidragit till den svenska
vilfiarden. Borta var den klassiska mediebilden av de kriminella invandrarna och de
lycksokande flyktingarna. Men samtidigt tilldelades invandrare offrets roll. I sin
roll som offer métte invandrare stor sympati, men offerrollen kan samtidigt betrak-
tas som ett omyndigforklarade av invandrare. Invandrare fick komma till tals for
att tala om sin fruktan. Men de fick diremot inte mojlighet att analysera den nya
situationen och det vald de utsattes for i medierna. Det var polisen, politikerna och
nyhetsjournalisterna som tolkade handelseutvecklingen.

Antirasism fick en motsdgelsefull framtoning i nyhetsprogrammen i borjan av
nittiotalet. I nyhetsrapporteringen fran de manga demonstrationerna som f6ljde av
lasermannens dad framstilldes demonstranterna i hég grad som goda féredomen
genom sin ungdom och sin 6ppna solidaritet. I nyhetsrapporteringen fran de arliga
demonstrationerna mot rasism den 30 november var bilden av antirasister diremot
huvudsakligen negativ. Antirasismen begripliggjordes inte lingre som norm och
antirasister framstod inte lingre som de normala. Rakt igenom denna nyhets-
berittelse fanns en strukturell tudelning mellan demonstranter och det 6vriga sam-
hallez. Ett nytt jamviktstillstind skapades i nyhetsberittelsen med hjilp av polisen.

Nyhetsprogrammen kom 4ven att etablera en uppdelning mellan brikiga anti-
rasister och fredliga. Den 30 november 1992 arrangerade myndigheterna i Lund
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demonstrationer mot rasism pa dagtid. I nyhetsrapporteringen framstélldes dessa
demonstranter som de fredliga i kontrast mot de brakiga som demonstrerade pa
kvillstid. Det var samtidigt de senare som dgnades mest medieuppmirksambhet.

I samband med 30 november demonstrationerna intog nyhetsmedierna rollen av
bitridande ordningsmakt i en stravan att aterstilla lag och ordning. Det som var
problematiskt for ordningspolisen gjorde nyhetsmedierna till ett samhallsproblem
inte minst ur skattebetalarnas synvinkel. Det medforde att ndr polisen buntade
ihop rasister och antirasister som lika brakiga och hotfulla, si gjorde dven nyhets-
medierna det. Brikiga demonstranter klandrades av polisen, regeringen och nyhets-
medierna. Det gjorde nyheterna 4n en géng till agenter for social kontroll och stabi-
litet (jmf Ericson mfl 1991). Det blev en normalitetsdiskurs om lag, ordning och
moral. Liknande iakttagelser har tidigare gjorts i bland annat Storbrittannien (Hall
1981).

Vad implicerar d4 dessa resultat och vilka slutsatser leder det till? Jag vill havda
att undersokningsresultaten visar att nyhetsmedierna arbetade ideologiskt bade i
betydelsen maktutévande och i betydelsen att de stirkte den nationella samman-
héllningen.

Nyhetsmediernas ideologiarbete

Den svenska televisionen kan sigas ha arbetat ideologiskt i betydelsen forstarke ra-
dande maktforhillanden och invandrares underordning, pé en rad olika satt i bor-
jan av 1990-talet. Det gjordes bade genom att invandrare kategoriserades som
omyndiga eller som samhillsproblematiska. Ett sidant sammanhang var nér
invandrares nirvaro marginaliserades eller gavs en negativ framtoning i samband
med de minga demonstrationerna mot rasism. Under de arliga 30 november de-
monstrationerna fick invandrarungdom huvudsakligen representera brakiga och
hotfulla antirasister. Demonstrationerna mot rasism kom att framstillas som en hu-
vudsakligen svensk angeldgenhet. Framstillningen av invandrarnas sorgemanifesta-
tion till foljd av de manga invandrarattentaten kan ocksé ses som en maktutévning
frin nyhetsmediernas sida. Den inledningsvis uppbackade manifestationen fram-
stilldes, nir den vil dgde rum, som om den saknade ett brett stod frian den svenska
allmanheten.

Nyhetsredaktionernas oférméga eller ovilja att utforska rasismens komplexitet,
samt dess legitimeringen av rasism som ett marginellt problem i enlighet med poli-
sens och den politiska elitens uppfattning, ar en annan form av maktutévning. Den
kanske mest patagliga bristen i nyhetsrapporteringen om rasism var bristen pd ana-
lys av invandrarhatets samband med strukturella faktorer. Fragan om vad det ar
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for ett samhille som genererar rasism och motvilja mot invandrare restes aldrig.
Nyhetsredaktionerna tog inte de tillfallen som erbjods att under denna period pro-
blematisera sambandet mellan rasism, diskriminerning och flyktingpolitik.

Nyhetsmediernas rapportering frén demonstrationerna den 30 november kan
ocksd betecknas som ideologisk, satillvida att demonstrationerna mot rasism fram-
stilldes som bade obegripliga och oférsvarliga — ett hot mot demokratin snarare 4n
en motvikt mot odemokratiska krafter . Demonstrationern som det verkliga sam-
hallsproblemet. For att etablera det normala och skapa stabilitet forsdg nyheterna
allminheten med en version av att demonstrationerna generellt var ordningsstoran-
de. Konflikten i den &rliga berittelsen frin demonstrationerna kom att handla om
demonstrationstillstindens efterlevnad, ett matt pd demokratins spelregler. Nyhets-
rapporteringen frin demonstrationerna vilade tungt pa polisen som killa och pa
polisens bedomningar av hur demonstrationerna genomfordes.

Nyhetsarbete i nationens intresse

Nyhetsrapporteringen om rasism och antirasism kan dven sigas ha varit ideolo-
giskt betydelsefull f6r var forstielse av nationen och den samhalleliga integratio-
nen. Det anseende som Sverige erhallit internationellt under 1970-talet, som ett f6-
redome i invandrar- och flyktingpolitiska fragor, ett land viglett av moral och inter-
nationell solidaritet, en fristad for virldens politiska flyktingar, ett land dar jamlik-
het och vilfiard at alla varit det frimsta kannetecknet, var i bérjan av 1990-talet se-
dan lange ifrdgasatt. Det rasistiska valdet i Sverige, som fick stor internationell upp-
marksamhet, kan ytterligare ha bidragit till att skada detta anseende. Nyhetsrap-
porteringen gav darfor en ny injektion till stéd fér den nationella sjilvbilden genom
att dter samla nationen mot rasistiskt vald och utmala Sverige som en invandrar-
tolerant och stabil nation.

Nationella nyhetsmedier kan generellt sigas ingd i den konsensusskapande pro-
cess som syftar till att I1opande producera identifikation mellan medborgare och
nationalstaten. Det finns anledning att formoda att denna uppgift har blivit mer
framtradande i takt med den pagdende internationaliseringen av kapitalmarknaden
och senare tids 6kande internationella folkomflyttningar. Det kan medféra det pa-
radoxala att samtidigt som nyhetsmedier férdémer rasism och uppfordrar allmin-
heten till etnisk tolerans, s utvecklas en blindhet fér den kulturalisering som medi-
erna sjilva producerar, nir invandrade kulturer och andra nationaliteter stereotypi-
seras som avvikande, frimmande och hotfulla. m
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Noter

1 Vad och hur mycket nyhetspubliken tar till sig av nyhets-
meddelanden &r en omstridd fraga inom forskningen. |
Stuart Halls klassiska encoding-decoding-model
teoretiseras tre ideala lasnings- eller uttolknings-
positioner; den hegemoniska, den férhandlande och den
oppositionella (Hall 1980a, se dven en kritik av model-
len i Cruz & Lewis 1989). Empiriska studier har dock
visat att publiken framférallt godtar nyhetsmediernas tolk-
ningar okritiskt, dvs intar en hegemonisk avlasnings-
position (se t ex Jensen 1986).

2 Artikeln bygger pa en doktorsavhandling (Léwander
1997) dar denna studie finns presenterad i sin helhet.

3 For den som vill ldsa om hela undersékningen och de
sju olika delstudierna hanvisar jag till Léwander (1997).

“Till detta kan &ven laggas de fem generella sétt pa vilka
enligt Thompson (1990) ideologi i betydelsen maktutdv-
ning kan operera i medierna; legitimering, maskering, lik-
riktning, fragmentering och normalisering.

5En liknande kategorisering har den amerikanske medie-
forskaren Picard (1993) funnit att amerikanska medier
anvander vid kategorisering av terrorister.

%Det var den garningsman som under vintern 1991/92
beskjot sammanlagt elva mén med invandrarbakgrund i
Stockholmstrakten. Garningsmannen anvande ett gevar
utrustat med lasersikte, dédrav beteckningen laser-
mdordaren.

"En liknande iakttagelse gjorde de tre brittiska medie-
sociologerna Elliot, Murdock och Schiesinger (1982) i
sina studier av terrorism. De fann att IRA i den officiella
brittiska politiska diskursen enbart karaktériserades som
en kriminell organisation, inte som en politisk.

8Enligt den officiella definitionen &r rasism en rasideologi
som uttrycker en forestélining om den egna folkgrupp-
ens Overlagsenhet och en uppfattning om att det finns
biologiska skilinader mellan folkgrupper, som gér det
motiverat att dela in dessa i mer eller mindre vérda. Den
folkgrupp som betraktar sig som en mervardig "ras” an-
ser sig ha rétt att fortrycka, utnyttja eller kontrollera de
andra och tvinga dem att leva atskilda fran andra folk-
grupper (SOU 1989: 13 s 19). Samtidigt konstaterade
samma utredning att den moderna rasismen inte ar anti-
semitisk utan i férsta hand riktad mot invandrare som
generell grupp och férordar repatriering av flyktingar och
invandrare (SOU 1989: 14 s 55).
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ABSTRACT

Racism and Anti-racism on the Agenda. Studies of

Swedish Television News in the beginning of the 1990s.
BIRGITTA LOWANDER

The way the news defines social phenomena has significance for our collective
imaginations. When the news broadcasters are about to make the world compre-
hensible and accessible to the audience, they have to consider and extend what is
already commonly known and accepted as true. How the news media make sense
of racism and anti-racism was focused in a research project comprising several
substudies and different empirical data. The public television news broadcast from
the beginning of the 1990s was used as the basis. This was a period when the poli-
tical climate regarding refugees in Sweden was hardening and racial violence
towards immigrants and refugees increased.

The author’s main conclusion is that, for the news to be effective and credible, the
news media follow, relatively uncritically, the conventions that they themselves
have created. Racism is defined as racial violence, and in the news coverage racism
is reduced to a form of criminal behaviour or a pathological defect. The whole field
of research that in recent decades has debated the complexity of racism remains
invisible. Anti-racism, at the same time, is represented as a protest against racial
violence. News coverage of racism and anti-racism, accordingly, constitutes part of
a common sense ideology of normality opposed to extremism, where anti-racist
demonstrations are interpreted in terms of extremism rather than as protest against
inequity or as a defence of human rights. The news media are the guardians of so-
cial control and stability, the study concludes, acting to restore the national self-
portrait of a tolerant nation.




Medier och (popular)kultur

HILLEVI GANETZ

Inom svensk och internationell medieforskning talas det idag om att det skett en
kvalitativ och kulturell vindning. De kvantitativa metoder som varit dominerande
sedan masskommunikationsforskningens fodelse har pa allvar utmanats av etno-
grafiska, receptions- och textanalytiska studier och intresset for fragor om medier
och samhille har kompletterats med fragor om medier och kultur. Den kulturana-
lytiskt orienterade medieforskningen kan i korthet ségas betrakta mediernas utbud
och innehall som en del av symbolmiljon, som barare av samhéllets kultur i vid me-
ning. Hir 4r syftet att nirmare presentera och diskutera centrala begrepp och teo-
rier inom denna del av medieforskningen.

Den kulturella vindningen inom medieforskningen 4r sammankopplad med att
en speciell forskningstradition vunnit storre och storre inflytande pa faltet sedan
slutet av 1970-talet. Forskningstraditionen kallas cultural studies och da denna tra-
dition omfattar ett specifikt kulturbegrepp, vill jag inleda denna artikel med att re-
da ut detta i ndgon man. Direfter foljer en diskussion om vad som kan sagas kén-
neteckna den heterogena teoritradition som kommit att kallas for cultural studies.
Aven begreppet populirkultur, som kommit att bli allt mer centralt inom dagens
medieforskning, tas upp till diskussion, da vi idag star infér en situation ddr en stor
del, kanske den stérsta delen, av medieutbudet bestar av populdrkulturella texter i
vid mening. Artikeln avslutas med en analys av ett par rocktexter vilken utgor ett
exempel pa hur medierade texter (i vid mening) kan analyseras som delar i ett kul-
turellt samtal.

HILLEVI GANETZ, filosofie doktor i medie- och kommunikationsvetenskap. For ndrvarande verksam
som lektor pa Sédertérns hogskola i Stockholm. Forskare i kulturforskningsprojektet "Populéra passa-
ger. Medierna i det moderna konsumtionsrummet” (1998-2002), finansierat av Riksbankens Jubileums-
fond.
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Kulturbegreppet

Det ar enligt Storey (1993) majligt att grovt sett urskilja fem olika betydelser av be-
greppet kultur, som alla dr beroende av den tidpunkt varunder de utformas. Den
forsta och tidigaste aterfinns i skrifter frin 1400-talet och refererar till omsorgen
och forbéttrandet — kultiverandet — av grédor och djur. Den andra betydelsen upp-
stod under det tidiga 1500-talet och omfattade d4 ocksa det ménskliga medvetan-
det. Inte bara djur och grédor kunde kultiveras utan ocksi minniskan. Snart ut-
vecklades ocksa idén att bara vissa ménniskor — vissa individer, grupper och klasser
—var “kultiverade”. Ocks4 vissa nationer var mer kultiverade in andra.

Den “kultiverade” manniskan utmirktes av en specifik konstnirlig konsumtion
och produktion som betod av fin” konst, litteratur, musik, teater etc., till skillnad
fran de ”okultiverades” estetiska produktion och konsumtion som kom att betrak-
tas som lagre stdende, om ens kultiverad. ”Kultur” kom alltsa dverfort att ocksa
beteckna de estetiska produkterna, en definition som fortfarande existerar idag.
Under sent 1900-tal har det kulturbegrepp som syftar pa de estetiska produkterna
kommit att utvidgas till att ocksi omfatta populirkulturen, dock med den reserva-
tionen att man fortfarande betraktar denna typ av kulturprodukter som ligre stiende.

Den tredje definitionen av “kultur” stammar fran upplysningstiden och likstiller
kultur ungefir med social utveckling. Europa sigs som héjdpunkten for denna so-
ciala utveckling eftersom virldsdelen ur ett mycket etnocentriskt perspektiv ansags
praglat av alla tecken p4 civilisation och minsklig kultivation.

En fjarde definition som utvecklades av samhillsvetenskaperna, sirskilt sociolo-
gin och antropologin, ser “kultur” som historiskt bestimda sirskilda sitt att leva
som bygger p4 gemensamma kunskaper, virderingar, erfarenheter och tankeméons-
ter, ett “kollektivt medvetande”, som delas av olika grupper som nationer, klasser,
del- och subkulturer (jfr Ehn & Lofgren 1982, s 13).

Den femte definitionen delar den fjirdes grunddefinition men ligger storre vikt
vid den symboliska dimensionen, vad kulturen g6 snarare 4n vad den dr. Den ser
kultur som en social praktik mer dn som ting (den kulturella elitens produkter) eller
ett utvecklingsstadium (civilisation). Detta sitt att tinka grundar sig p4 studier av
spréket, vilket ses som fundamentalt fér produktionen av mening. Den minskliga
praktiken kommunikation ir det verktyg som bygger upp den gemensamma kultu-
ren — utan mdjlighet att kommunicera, individ till individ eller grupp till grupp,
ingen gemensam kultur. Kultur ses alltsd enligt den femte definitionen inte enbart
som ett sdtt att leva utan ocksd som en samling praktiker genom vilka mening pro-
duceras och utvixlas inom en grupp. Denna grupp kan vara mycket stor (t ex
”svensk kultur”) eller liten (arbetsplatskultur”).

Enligt denna kultursyn kan spriket inte begrinsas till sjilva det talade eller skriv-
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na spraket. Med ”sprak” menas ocksd symboliska uttryck som t ex bilder, musik
och stil. Begreppet sprak”, som alltsa ses som ett fundament for kulturen, refere-
rar med andra ord till alla symbol- och teckensystem genom vilka mening, dvs be-
tydelse eller innebord, produceras och cirkuleras i kulturen.

Som en foljd av detta betraktar som sagt den kulturanalytiskt orienterade medie-
forskningen mediernas utbud och innehall som en del av symbolmiljén, som barare
av samhallets kultur i vid mening. P4 sa sitt kan man se exempelvis rocklyriken
som texter vilka ingar i ett fortlopande kulturellt ”samtal” om relationer, identitet,
kirlek, arbete m m. Detta samtal sker via medierad masskommunikation — vad det
giller rocktexterna ir mediet fonogrammet — och ofta sker denna kommunikation
inom den delen av kulturen som kan kallas populirkulturen, ett begrepp jag kom-
mer att dtervinda till nedan.

Cultural studies

Inom den forskningstradition vari kulturbegreppet ar sd centralt och som kommit
att kallas for cultural studies, finns det inte ndgon konsensus om hur denna forsk-
ningstradition ska definieras och avgrinsas. Traditionen bestér inte av en enhetlig
teori utan maste snarare betecknas som en process eller rorelse som utmarks just av
teoretisk mangfald med hermeneutik, semiotik och post-strukturalism i centrum.
Olika typer av kvalitativa metoder finns ocksa representerade — dock forekommer
det knappast kvantitativa studier inom traditionen. Cultural studies finns represen-
terad i kulturvetenskapliga discipliner, eftersom den som det framgér av namnet
studerar miansklig(a) kultur(er).

Cultural studies, som idag finns fast férankrat i frimst de anglosaxiska linderna,
har sina rotter i Centre for Contemporary Cultural Studies som bildades 1963 i
Birmingham." I dagens lidge har savil de forsta teoriansatserna som analysobjekten
mangfaldigats. Ehn (1994, s 4) menar sammanfattningsvis att cultural studies stu-
derade och studerar ”hur kultur produceras och omvandlas till ’levd erfarenhet’,
hur manniskors medvetande formas av historien och de sociala relationernas sub-
jektiva inneborder. I fokus star samspelet mellan hur olika grupper och konflikter i
sambhallet representeras offentligt i medier, politik och samhallsdebatt, och hur
manniskor ser p4 sig sjilva och andra via dessa representationer”. Cultural studies
ansluter till den kritiska teoritraditionen, utgiende frin Hegel, Marx och frankfurt-
skolan, som strivar efter att reducera och motverka begrinsningar av individens
och kollektivets frihet och som ifrgasitter samhilleliga maktrelationer. Till den
kritiska teoritraditionen kan ocksé feminismen riknas, men det var inte i kritiken
och analysen av kénsfértryck som cultural studies hade sin utgdngspunkt, utan i
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analysen av klassfortryck, dven om det ocksa sd smaningom tillfogades studier av
maktrelationer vad giller bade kén och etnicitet.

Men man studerade inte enbart hur symbolisk makt utévas mot dem utan makt,
utan ocksd de maktlosas symboliska motstand i form av subkulturell kreativitet.
Ehn (1994) menar att man under senare tid inte lingre s& mycket studerar makt,
motstand och kreativitet med utgdngspunkt fran levda kulturer eller kulturella
praktiker som till exempel de studier av ungdomliga delkulturer som en ging
gjorde CCCS vilkinda utanfor Storbritanniens grinser (se t ex Willis 1977,
Hebdige 1979, McRobbie & Nava 1984). Idag ligger tyngdpunkten mer pa studiet
av "texter” i mycket vid mening, hur sociala relationer och maktférhallanden re-
presenteras i medier, populdrkultur, politik, utbildning och vetenskap.?

Inom medieforskningen har cultural studies kommit att spela en viktig roll, dven
om det ska betonas att bara en del av all den forskning som riknar sig in i traditio-
nen ar inriktad pa medier. Det ska ocksa noteras att endast en del av medieforsk-
ningen raknar sig till cultural studies. Framfér allt dr det synen pa medier som bi-
rare av samhillets kultur i vid mening samt fokuseringen pa medieanvindningen
som en del av vardagskulturen som har lyfts fram inom medieforskningen. Ehn
(1994) menar att det ar i skdrningspunkten mellan det offentliga och privata som
cultural studies analyserar kulturella formers bruksvirde och resultat. Detta har lett
till att man inom medieforskningen har intresserat sig for till exempel tvaloperors
och nyheters bruksvirde (t ex Modleski 1982, Ang 1985, Dahlgren 1987). Vad gil-
ler resultat har man studerat mediernas tendens att reproducera existerande
hierarkier, men ocksa deras formdaga att hirbirgera element av kritik och motstand
(t ex Morley 1980, Radway 1984, Fiske 1987, Larsson 1989, McRobbie 1991). Av
ovanstdende exempel 4r det latt att fa intrycket att cultural studies’ bidrag till
medieforskningen enbart bestar av ett betonande av receptionen av medierade ut-
tryck, vilket vore olyckligt da dven analyser och tolkningar av sjilva det symboliska
uttrycket, texten” i vid mening, dr ymnigt forekommande, dels som ett delmo-
ment i en studie (t ex Radway 1984) och dels som huvudsakligt analysobjekt (Lars-
son 1989, se dven flera av bidragen i Brown 1990).

Aven om det 4r mycket svért att avgrinsa cultural studies ar det nagra principi-
ella perspektiv som dr betecknande for traditionen:

1) Kulturella studier 4r intresserade av att forsta texters mening. Anglosaxiska
cultural studies utgar oftast frn semiotiska teorier, men hir finns ocksa uppenbara
bryggor 6ver till den hermeneutiska tolkningstraditionen.

2) Synen pa medier som symbolisk kommunikation. Mediernas utbud och inne-
hall betraktas som en del av symbolmiljon, som birare av samhillets kultur i vid
mening. Medierade texter i vid mening betraktas som ingdende i stérre symboliska
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processer av medierad kommunikation och ses alltsd inte som fritt sviavande utan
som kontextberoende.

3) Fokuseringen pa populirkulturella estetiska uttryck, som ir betydelsefulla i
manga manniskors vardagsliv men samtidigt marginaliserade av den etablerade
kulturen.

4) Tematiseringen av makt och motstdnd i populirkulturen.

Popularkulturen

I det foregiende har begreppet ”populirkultur” nimnts flera ganger, vilket gor det

nodvindigt att nirmare diskutera vad populirkultur ar. Storey (1993) beskriver sex
definitionsforsok utifran olika teoritraditioner och menar att det som forenar dessa
ir att populdrkulturen ses som en produkt av industrialiseringen och urbanisering-

en. Med andra ord ir populirkulturen intimt sammanvivd med framvixten av det
(hég)moderna.

Det forsta definitionsforsoket som finns bland flera teoritraditioner gar ut pa att
avgrinsa populirkultur till det som 4r populért bland manga manniskor. Som
Storey (1993) papekar ér denna definition for vid — dven om det 4ger sin riktighet
att populirkulturella produkter brukas av ménga — da den kommer att inkludera
sadant som traditionellt ses som finkultur (t ex Ravels Bolero eller varfor inte Bibeln).

Ett andra sitt att definiera popularkultur ir att se den som det som “blir dver” da
man bestimt vad som ir finkultur. Vad som ar finkultur bestams ofta av dem som
brukar den, dvs den vilutbildade, kulturella eliten. Hir kommer Pierre Bourdieus
teorier om smak som ett sitt att markera klasskillnader in. Bourdieu sjalv vagrar
att analysera populirkultur eller ens anvinda begreppet da han menar att alla aka-
demiska analyser av populirkultur i sig blir nedvirderande. Aven om det ligger
mycket i denna végran s kan det diskuteras om fortigandets vég ar héllbar i lang-
den, da den 6verlater definitionsritten till andra grupper och krafter.

Ett tredje sitt att avgrinsa vad populdrkultur ir, 4r att se den som genomkom-
mersiell *masskultur”, producerad och styrd av en kulturindustri, en syn som den
tidiga frankfurtskolan omhuldade men som &ven omfattas av virdekonservativa
kritiker. Ocksa denna definition fangar nagot visentligt, nimligen massproduktio-
nen, men dess anhingare har haft och har en tendens att se brukarna som passiva
offer, helt manipulerade av kulturindustrin. Alternativa ldsningar, ”motstind”, har
inte kunnat analyseras eller inte observerats da fokus varit installt pa kulturindu-
strins manipulationer.

Ett fjirde sitt dr att avgriansa populirkulturen ir att se den som harstammande
fran den folkliga kulturen. Denna syn kan delvis tillskrivas den for cultural studies
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sa centrale forskaren John Fiske, men ocksa och kanske framfor allt, menar Storey
(1993), de rockkritiker som girna vill se ”autentisk” rock som ett uttryck for en
folklig, symbolisk protest eller till och med revolt mot det visterlindska, kapitalis-
tiska samhallet. Ocksa denna definition innehéller korn av sanning, men ir samti-
digt problematisk. Vilka ar till exempel folket? Och vilken 4r kulturindustrins plats
i det hela? I de vasterlindska samhillena producerar minniskor inte lingre spon-
tant kultur utifrdn eget rdmaterial. Aven ett aldrig sa rebelliskt rockband maste till
exempel kopa sina instrument, anlita ett skivbolag for att spela in och distribuera
en CD och framtrida pa livekonserter och i medierna.

Ett femte sitt att se pd populdrkulturen 4r att utga frin hegemonibegreppet. Po-
puldrkulturen ses har som en krigsskadeplats dar striden stir mellan samhillets un-
der- och 6verordnade grupper och vapnen utgérs av symboliska uttryck — en syn pa
populérkulturen som dominerade sirskilt den tidiga brittiska cultural studies-tradi-
tionen. En kritik som denna skola métt speciellt under senare tid ir att det i vissa
fall skett en trivialisering av och ensidig fokusering pa det centrala begreppet *mot-
stand”. Som Lofgren (1994, s 46) papekar ir inte alltid konsumenten eller medie-
forbrukaren en ”den dominerande kulturens guerillamotstandare” som kreativt
approprierar och transformerar, utan ocksa i manga fall en person som imiterar
och anpassar sig.?

Ett sjatte sitt 4r att forneka klyftan mellan populir- och elitkultur och se allt som
postmodern kultur — det finns inte lingre nigon skillnad mellan hég och 14g kultur,
granserna ar upplosta. I detta sammanhang brukar t ex si disparata teoretiker som
Jean Baudrillard och Fredric Jameson nimnas. Ocks denna kultursyn har utsatts
for kritik: manga kritiker har hallit med om att grinserna mellan hégt och lagt idag
ar mer suddiga men att klyftan trots allt finns kvar, vilket kan studeras i t ex vad
som recenseras och inte recenseras pa dagstidningarnas kultursidor.

Det ir alltsa mycket svart, for att inte siga omdjligt, att avgrinsa vad som ar po-
puldr- och finkultur. Dessutom utgor sidana definitionsforsok en reproducering av
en dikotomi som ér tvivelaktig ur flera synvinklar. For det forsta fir en anviindning
av dikotomin féljden att kulturerna kommer att framsta som visensskilda, som
helt sarskilda och polira. Beteckningarna etablerar en klyfta mellan de tva kulture-
rna som for bort tankarna fran alla de broar som férbinder dem. I sjdlva verket har
de bada kulturerna aldrig varit helt atskilda; det I6per manga fina tradar mellan
dem, ocksa i ett historiskt perspektiv.* Kommunikationen mellan kulturerna har till
och med 6kat: sen- eller postmoderna tendenser har om inte helt 16st upp, sa i alla
fall otydliggjort manga av grianserna mellan kulturerna, inte minst inom litteraturen
(Jameson 1979, Laermans 1992). Jag skulle snarare in att tala om en postmoderni-
sering av kulturen vilja tala om en 6kad intertextualisering, ett 5kat 6msesidigt be-
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roende mellan ”héga” och ”laga” texter i vid mening i respektive kultur. Granserna
mellan kulturerna har inte blivit helt upplosta, men trafiken i form av 6msesidig
utvixling av bland annat symboler och form har blivit livligare. Jag talar alltsd inte
hir om intertextualitet i dess mer etablerade och avgrinsade litteraturvetenskapliga
mening, alltsa litterdra (skrivna, verbalsprakliga) texters dmsesidiga beroende av
varandra. Anvindningen av begreppet bygger istillet pa den definition av kultur
som anvinds inom cultural studies, som inte avgrinsas till talade och skrivna
sprakliga uttryck, utan omfattar alla symbol- och teckensystem genom vilka me-
ning produceras och cirkuleras. Intertextualitet star alltsd har for det dmsesidiga
beroendet mellan texter i den vidare betydelse som innefattar alla sorters vavar av
meningsfulla symboliska uttryck, vilket inkluderar litteratur men aven till exempel mu-
sik och bilder.

Trots det msesidiga beroendet mellan ”héga” och ”1aga” texter fortsitter bland
annat de humanistiska vetenskaperna i hog grad att uppritthélla och vidmakthalla
en visensskillnad i det att man analyserar de tva kulturernas texter var for sig.’ Ex-
empelvis litteraturvetenskapen fortsitter att reproducera den kanon som utgdrs av
elitlitteraturen, dven om det stindigt pagar diskussioner om vilka forfattare eller
texter denna bestér av. Intertextualiteten reduceras till att utreda hur texter ur
denna litterira kanon ir forbundna med varandra. Denna blindhet infér det sam-
spel som finns mellan kulturerna, gor det mycket troligt att bland andra litteratur-
vetenskapen i framtiden kommer att f4 stora problem att analysera var tids elit-
litteratur, som ir s beroende av och himtar si manga impulser frin popular-
kulturen. Och vice versa, som t ex manga rocktexter dr exempel pa.

Att resonera i dikotomier fr for det andra foljden att de tvd kulturerna framstar
som var och en vil sammanhalina och ensartade, som tvi klot utan sprickor och
skador. I sjilva verket finns det stora variationer nom kulturerna: vad giller littera-
turen var det redan vid sekelskiftet mojligt att urskilja dtminstone fem olika typer
av litteratur, varav tre skulle kunna sigas vara ”elitira” och tva ”populdra” (Bog-
thius 1990). Vid ett nirmare studium av dagens litterira félt skulle det antagligen
vara mojligt att konstatera ytterligare typer av litteratur.

Det heterogena litterira falt vi har idag har uppstatt ur en relativ kulturell homo-
genitet. Enligt Peter Burke (1983) utmirks 1500-talets Europa av en folklig- och en
adelskultur som samverkar och interagerar med varandra. Gradvis drar sig adel-
skulturen bort fran den folkliga kulturen och vid 1700-talets slut 4r undandragan-
det fullbordat. Samtidigt borjar industrialismen véxa sig stark, en ny klass —
borgarklassen — far storre och storre inflytande och folkkulturen far bade konkur-
rens och inspiration av masskulturen. Det litterdra faltets splittring ar alltsd en
mycket komplicerad historisk process dar olika klassbaserade grupper har stridit

SOCIOLOGISK FORSKNING 3-4/98 107



om herravildet, vilket inte minst ocksa haft ekonomiska orsaker. Dessa strider har
ofta tagit uttryck i diskussioner om vad bra och dalig litteratur r, om ”den goda
smaken”, ”det symboliska valdets grova artilleri” som Toril Moi (1994, s 8) ut-
trycker det. Pierre Bourdieu (1979/1989) menar att smak bade distingerar och klas-
sificerar klasser i ett hierarkiskt system: smak 4r avgrinsande gentemot andra so-
ciala positioner samtidigt som den visar den sociala positionen. Bourdieu har be-
skrivit hur ”den goda smaken”, den legitima smaken, lirs ut p4 liroanstalterna i en
evig cirkel: birarna av den goda smaken fr stindigt bekriftat att deras smak ar
god. Grunden fér kulturernas dtskiljande ar alltsd inte bara en fraga om estetisk
kvalitet, vilket ofta gors gillande. I den process som skapat kulturklyftan finns
ocksa starka ekonomiska och ideologiska intressen inblandade. Det ir bland annat
denna atskillnadens ideologi som har gjort att fokus hamnat pa det som sdrskiljer
istallet for det som forenar.

Ett historiskt perspektiv p& uppdelningen av kulturen i hogt och lagt avslsjar
dessutom att vad som definieras som populir- och finkultur, daligt eller bra, ir helt
beroende av historisk tidpunkt. Detsamma gller populirkulturen éverhuvudtaget,
vilket inte minst kan iakttas i hur enskilda verk inom film, konst, musik, teater och
litteratur har upp- och nedvirderats under olika perioder, liksom hela genrer, som
exempelvis deckaren.®

Men trots invédndningarna ovan mot en fortsatt reproduktion av dikotomin hégt
och lagt, s existerar kulturklyftan fortfarande - dven om den 4r en ideologisk kon-
struktion som bor kritiseras s 4r den dock en hogst reell sidan. Forestillningen
om de tva kulturerna finns inte enbart vid universiteten utan ocks4 i kulturen i
stort. Aven om dnnu ingen framgangsrikt lyckats definiera skillnaden mellan de tva
kulturerna, sa forstar alla ménniskor omedelbart ungefir vad som avses med
”populérkultur”; uppdelningen &r alltsé inte enbart akademisk. Och det gir inte
att férneka att det finns avsevirda skillnader mellan en Harlequin-romans och
Finnegans Wake, att man dar kanske till och med kan tala om en ”klyfta”, dven
om exemplet 4r mycket hardraget.

Skillnaden mellan hogt och lagt opererar alltsa i praktiken, dven om man skulle
kunna siga att den rent teoretiskt har forsvagats. Dirfor vill jag, trots inviandning-
arna ovan, 4nda ge en tentativ definition som fangar in nagra av de viktigaste kin-
netecknen for den foreteelse som kallas populirkultur. Begreppet populdrkultur
kan sigas beteckna de massproducerade kulturprodukter som ir anvinda och
spridda i stora lager av befolkningen och som av dominerande smakinstanser klas-
sas som mindre virda.

Svérigheten att astadkomma héllbara definitioner vad giller populirkulturen, av-
sl6jas omedelbart da ovanstiende definition prévas mot s konkreta objekt som
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exempelvis Turid Lundqvists, Eva Dahlgrens och Kajsa Grytts rocktexter.” Till ex-
empel dr det mycket mojligt att en stor grupp méanniskor med ritta anser att alla
dessa tre ir om inte elitkultur, si 4tminstone en "hogre” variant av popularkultur.
Detta pé grund av att de alla utgor s tydliga forfattarsubjekt och att de alla omges
av en autenticitets-aura, nigot som traditionellt sett dr utmarkande for det som be-
traktas som elitkultur. Andra anser kanske att Eva Dahlgren och Kajsa Grytt var
»mer” populirkulturella i bdtjan av sina karridrer, dd den ena deltog i den svenska
schlagerfestivaluttagningen och den andra sjong i ett nya vagen-band. Idag framtra-
der Dahlgren med dirigenten Esa-Pekka Salonen och Kajsa Grytt skriver fram-
gangsrik dramatik.® Detta visar att populirkulturen ir ingen statisk och enhetlig
»massa” och att dven populirkulturen 4r skiktad i hogt och lagt. Ocksa inom
populirkulturen kan ibland hela genrer, men dven enskilda verk och artister, for-
flytta sig uppét och nedét och ocksa korsa den magiska grinsen till elitkulturen.
Ovanstaende definition fungerar alltsa for generella kategorier som ”rocktexter”,
»FLN-romaner” eller ”tvaloperor”, men ska tillimpas med forsiktighet da det gil-
ler enskilda verk.

Tyvirr har dock mycken av den popularkulturella forskningen, inom savil medie-
forskning som andra vetenskaper (jfr Kleberg 1993), endast bekriftat fordomar om
populirkulturen d& metoden att studera populéra texter varit kvantitativ. Pa sa satt
har man (omedvetet) bekriftat en av fordomarna om sidana texter: att de ar lika
varandra och utbytbara och bér helst studeras i klump, som en enhetlig massa.
Detta forfarande dr ytterst sillsynt i forhallande till elitkulturens texter. Forsk-
ningen om sidana texter brukar respektera dessas individualitet och detta har un-
derstott uppfattningen att det individuella uttrycket praglar ”hoga” texter. Denna
»goda” cirkel star i skarp kontrast till den "onda” cirkel som s& ménga studier av
populirkulturella texter utgor.

Ericson (1991, s 18) noterar i sin genomgang av skandinavisk forskning om po-
pulirfiktion 1970-1985 att ”forskningsfaltet till stor del upptas av en ”standard-
analys”, som i forutsigbarhet och schablonmissighet inte kommer langt efter sitt
studieobjekt — forskarna moter materialet med fast instllda forvantningshorisonter
och lag grad av uppmirksamhet.” Det ar alltsa inte enbart metoden som avgor hur
mangdimensionell en analys blir. Kvalitativa metoder maste inte med nédvandighet
innebira en ”uppvirdering” av analysobjektet och kvantitativa metoder behover
inte ”nedvirdera” det, dven om risken alltid finns. Absolut grundliggande for varje
studie av populira texter som vill nd ut6ver den »standardanalys” som omndmns i
citatet 4r istillet forskarens sjilvreflexiva formaga och éppenhet for de varldar tex-
terna 6ppnar. Det dr kombinationen av forutfattade uppfattningar om analysobjek-
tet och for grova metodologiska redskap som gjort sé manga studier av populir-
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kulturella, medierade texter sa pafallande endimensionella.

Det finns alltsd lirdomar att dra fran forutvarande forskning, bade positiva och
negativa sidana. Jag vill darfér avrunda denna artikel med ett exempel, ett forsok ’
till tillimpning av det ovan sagda. Tv4 rocktexter far fungera som utgdngspunkt di
de passar vl in i detta sammanhang: de 4r medierade, ses som populérkultur, utgér
ett symboliskt uttryck i form av text. Ar det méjligt att studera dem i ett kultur-
perspektiv? Hur skulle en kontextualiserande analys av ett symboliskt utryck
kunna se ut?

Eva Dahlgren + Anthony Giddens = sant?

I Eva Dahlgrens texter ar relationer mellan manniskor ett mycket tydligt tema och
dé avses bade den nira, intima kirleksrelationen och relationer till minniskor éver-
huvudtaget. Vad det gller de texter som behandlar kirleksrelationen fokuserar de
sdvil problemen att leva utan en nira relation, som problemen att leva i en sidan.
Men det finns ocksa texter representerade som behandlar lyckan i att vara i en nira
relation - alla texter 4r allts4 inte enbart fokuserade pa problemen.

Jag har for naranalys valt *Bara en vig ut” (1984) och ”Jag klir av mej naken”
(1987). Bada texterna innehaller element som jag ser som typiska for Eva Dahl-
grens texter om néra relationer 6verhuvudtaget. Genom analys av det specifika —
forfattarens unika, individuella ”rost” — ska hir det generella, den kulturella kon-
texten, tydliggoras.

Innan jag nirmare f6rdjupar mig i analyser av textexemplen bér det klargéras

varfor det hir inte talas om “kérlek” - ett ord som manga forknippar med popu-
ldra sdngtexter — utan istillet "relationer”. Skilet ir helt enkelt det att Dabhlgrens
texter naturligtvis i viss man handlar om kirlek, men att kirleken ir en del — om dn
en viktig sidan — av relationen och inte tvirtom. Jag vill utifran Giddens (1992/
1995) se Dahlgrens texter som ett av minga indicier p4 att senmoderniteten bland
annat inneburit en 6vergdng frin den romantiska kéirleken till den sammanflodan-
de karleken: idag handlar det mindre om att hitta en speciell person 4n om att hitta en
speciell relation.

Giddens (1992/1995) menar att den moderna minniskan idag befinner sig i en
brytningstid mellan tva kirleksideal; den romantiska och den sammanflédande
kirleken. Framfér allt dr det kvinnorna, *modernitetens emotionella underhug-
gare” (Giddens 1992/1995, s 171) som gatt i spetsen for den intimitetens omvand-
ling som lett till att bada kénen fatt en delvis annan syn pé detta att leva i en nira
relation till en annan. Det romantiska kdirleksidealet hirstammar ur det sena 1700-
talet och byggde p4 en forestillning om sékandet och finnandet av ”den ritte/a”
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och en idealisering av denna person. Det livslinga dktenskapet var en naturlig {oljd
av finnandet av den ritta personen. Fungerade inte dktenskapet s& berodde det pd
att man inte funnit ritt person, trots allt. Det romantiska karleksidealet finns kvar
4n idag men, enligt Giddens, i konflikt med idealet om sammanflodande karlek i
den rena relationen.? Termen ren relation avser inte renhet i sexuell mening utan
den ”syftar p en situation dir en social relation etableras for sin egen skull, dvs pa
grundval av vad var och en kan f4 ut av ett varaktigt forhillande med den andra,
och som vidmakthalls endast i den man relationen av bada parter anses ge sa
mycket tillfredsstillelse att de vill behdlla den” (Giddens 1992/1995, s 58). Denna
typ av relation bygger inte som den romantiska karleken pa idealisering av den an-
dre eller en idé om den sublima kirleken och dktenskapet som livslingt dtagande,
utan pa intimitet, pa formagan att Sppna sig sjilv for den andre. Detta tillstdnd
kallar Giddens (1992/1995, s 60) sammanflodande kirlek.

Rorelsen fran det romantiska kirleksidealet mot den sammanflodande kirleken i
den rena relationen har skett under inflytande av kvinnans sexuella emancipation
och okade sociala och ekonomiska autonomi vilket bl a lett till att aktenskapet som
institution forlorat i betydelse for kvinnor. Dessa sociala forandringar har gatt hand
i hand med inre forindringar: Giddens menar att det senmoderna jaget har blivit
ett reflexivt projekt for alla, ett mer eller mindre kontinuerligt utfragande av det
forflutna, nuet och framtiden (se Giddens 1991). Minniskan skriver och reviderar
stindigt sin reflexivt ordnade sjalvberittelse och i denna berittelse ingdr ocksé
sexualiteten, kirleken och erotiken. For att tvi personer som lever i en relation ska
kunna uppna émsesidighet krivs det att tv4 sjalvberittelser kan samordnas: for
detta krivs att bada parter 4r Gppna mot varandra vad det giller de egna kénslorna
och inte minst sexuella behov. Denna totala 6ppenhet kriver en fri och 6ppen kom-
munikation och Giddens menar att i detta har kvinnor ett forsprang gentemot
ménnen. Han betonar att det inte ar sa att min inte har nigra kénslor, utan att de
inte har socialiserats till att kommunicera, de har en storre oférméga 4n kvinnor att
konstruera en reflexiv berittelse om sjilvet, sirskilt vad det galler intimitet och
kinslor. ”Intimitetsarbete” 4r nagot man hittills forlitat sig pa att kvinnor ska ut-
fora, men dér kvinnor inte 4r riktigt lika samarbetsvilliga som forut. En mellan par-
terna ojamn relation som har sin grund i en of6rmaga att kommunicera dr natur-
ligtvis mycket svér att uppritthalla, sarskilt som idén om det livslanga dktenskapet
frlorat sin funktion som sammanhallande korsett for relationen. Men Giddens be-
tonar att trots alla problem som mater i kirleksrelationen idag, sa finns dér ocksa
positiva tendenser: han menar att den rena relationen innebar en demokratisering
av privatlivet, en kianslomissig och sexuell jamstalldhet som ocksa leder till en un-
derminering av kénsmakten i den visterlindska kulturen och samhillet i sin helhet.
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Om hans prognos slar ritt eller fel dterstar att se, men det ar helt klart litt att in-
stdimma i Giddens (1992/1995, s 57) lakoniska konstaterande att: ”de [dagens ton-
arsflickor] talar snarare om relationer 4n om édktenskapet som sadant, och det gor
de ritt i”. Detsamma giller de av Eva Dahlgrens texter som rér relationer eller mer
exakt, den rena relationen: de handlar om de problem och den lycka som en sadan
relation innebir, snarare 4n om det romantiska kirleksidealet. Nedan ska jag nar-
mare analysera ndgra texter som cirklar runt problemen i den rena relationen och
vilka losningar som foreslas.

Den misslyckade rena relationen

I ”Bara en vig ut” som éterfinns pd Eva Dahlgrens album Ett fonster mot gatan
fran 1984, skildras de problem som kan uppst4 i en nira relation och den ir ett ex-
empel av flera i Dahlgrens produktion som skildrar just de problematiska sidorna i
den rena relationen.

Bara en vig ut (Ett fonster mot gatan, Polar, 1984)
Text och musik: Eva Dahlgren

Det ar en man som vintar pa mig vers 1
det d4r en man som vintar

Jag har sett honom forr

han har sitt namn ps samma dorr

Jag vet hans hiander skilver

hans lappar brinner av ensamhet

men inte av nyfikenhet

Han sager att jag ar en dngel

Han behéver inte vinta linge

forrdn han fir se mig ljuga

(ha! ah) Var ar torsten refr
spanningen och lusten, sig mig? (ha! ah)

Du ler s& vackert

ber s& vackert, men jag (ha! ah)

vill ha en panter

Inte ja tack amen, 4 nej (ha! ah)

Jag vill retas

jag vill leka med dig

Vi trkar ut varandra vers 2
sdger samma saker som vi alltid gjort

bara for att i det gjort

Vi kan inte fantisera

vi har fastnat i rollerna ge och ta

men du har inget som jag vill ha
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Vi rodnar infér varandra
blundar och tinker pa nan annan
Bara en vig ut

(ha! ah) Var ar torsten... refr
Jag latsas att jag somnar stick
for jag kan aldrig nd dig

Vill siga att jag langtar

dven nir jag har dig hos mig
(ha! ah) Var ir torsten... (2 ggr)™° refr & outro

Copyright © Big Mama Music
Tryckt med tillstind

Redan fran borjan haller musiken ett hogt tempo i ”Bara en vég ut”, vilket inte &r
helt vanligt for Eva Dahlgrens musik. Laten ar en svettdrivande danslat, fram-
piskad av rockiga saxofoner, en hetsande kér, elgitarrer, bas och ”tungt” trumspel.
Eva Dahlgrens rost far hir inte tid att tinja pa tonerna och variera fraseringen i
lika hog grad som i langsammare latar, men det ska understrykas att dven om hon
sjunger snabbt sa gar det inda att tydligt hora texten. Det musikaliska intrycket av
laten dr energiskt, glatt och tufft, vilket pa ett plan tycks svira mot textens timligen
allvarliga mening. Men sarskilt i refringen framstar musikens funktion klarare och
det 4r framfor allt kéren som stér for det klargorandet. Innan Eva Dahlgren kom-
mer in med ”Var ir tdrsten” utbrister koren i ett bade retsamt och triumferande
»Ha!” som sedan kommer igen efter ”sig mig”, “men jag”, ”a nej”. I den forsta
refringen byts dessutom textens tilltal ut frdn “han” till ”du” vilket gor att re-
frangen och den dirpa foljande versen framstdr som ett tal riktat direke till den per-
son som jaget har en dalig relation till. Texten och musiken tillsammans ger ett hel-
hetsintryck av en uppgorelse med en partner, inte en inre meditation 6ver ett daligt
forhallande som enbart den forsta versen ger anledning att misstinka: den offen-
siva, energiska musiken och korens insatser i refrangen pekar istallet framat, ut ur
relationen mot ett battre liv.

Det problem i kirleksrelationen som ”Bara en vig ut” beskriver handlar om tva
individer som har olika 6nskningar och behov som de heller inte lyckas kommuni-
cera. Detta problem tematiseras ocksa i andra texter av Eva Dahlgren."! Forsta ver-
sen i ”Bara en vig ut” beskriver den kinsla av framlingskap som uppstar da kom-
munikationen brister: den man som bor i samma ligenhet som textens jag har bli-
vit s& frimmande att han nu bara 4r ett namn pa dorren. Deras tillvaro tillsam-
mans handlar inte om 6msesidighet, nyfikenhet och dppenhet — egenskaper absolut
nodvindiga for en hallbar ren relationen — utan logner och radsla for ensamhet.
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Textens “han” idealiserar dessutom textens jag: hon ar en dngel. Denna idealisering
hor hemma i den romantiska kirleken, men inte i den rena relationen; idealiser-
ingen av den andra skymmer sikten for ett seende och erkinnande av den andres
autentiska kanslor och ett reflexivt betraktande av den inbordes relationen.

I refringen byts som sagt textens tilltal och jaget vinder sig direkt till duet, hon
oppnar sig dntligen och visar sitt innersta. Hon efterlyser den 6msesidiga térsten ef-
ter den andra, vilket kan ses som bade en fysisk och psykisk vilja att vara nira.
Hon efterlyser spanning, lust och lek och att textens du ska sluta anpassa sig till det
han tror 4r hon: vad textens jag vill ha ir liv, dkthet och 6msesidighet i relationen
och inte den stelnade relation som nu priglas av logner och tristess.

I den andra versen fortsitter textens jag att tala till duet och beskriver forst den
totala bristen pa Gppen, autentisk kommunikation: ”siger samma saker som vi all-
tid gjort/ bara for att f4 det gjort”. Hon gar direfter over till att beskriva bristen pa
omsesidighet i relationen: ”vi har fastnat i rollerna att ge och ta/ men du har inget
som jag vill ha”. Framlingskapet har blivit total ocks4 vad giller erotiken: ”Vi
rodnar infér varandra/ blundar och tinker pa nin annan”. Giddens (1992/1995, s
61) konstaterar att den sammanflodande kirleken gor uppniendet av 6msesidig
sexuell njutning till en nyckelfaktor for om ett forhallande ska uppritthallas eller
uppldsas och darfor kommer inte orden ”Bara en vig ut” som en 6verraskning ef-
ter konstaterandet av att inte heller det sexuella fungerar. Det ir dags att denna
rena relationen uppléses da den inte dr vird att uppritthallas lingre eftersom bada
parter inte far tillrackligt mycket ut av den.

Sticket inleds med orden ”Jag latsas att jag somnar/ for jag kan aldrig na dig”.
Hir anvinds somnen som en logn: textens jag latsas somna for att hon gett upp
forsoken till kommunikation. Men hon lingtar trots detta efter textens du fast han
rent fysiskt ligger i samma sing, men vad hon lingtar efter 4r inte denna frimling
som endast 4r ett namn pd hennes dorr, utan efter hans sanna, autentiska jag som
ar en forutsittning for en sammanflédande kirlek och en fungerande ren relation.

”Bara en vig ut” sager texten och detta kan naturligtvis tolkas praktiskt som att
det enda som &terstdr for textens jag ir att gora slut pa forhallandet da den rena re-
lationen inte lingre fungerar. Denna typ av relation uppritthalls ju endast for sin
egen skull och i den man bada parter far ut lika mycket av den. Detta ir inte fallet
med parterna i "Bara en vig ut” - textens jag och du vill helt olika saker och kan
inte kommunicera sina behov. Men pastiendet bara en vig ut” kan ocksa tolkas
mer aktivt, mindre pessimistiskt, som att det faktiskt finns en vig, ett sitt att fa den
rena relationen att fungera. I texten avslojas inte den ritta vigen utom indirekt,
men i andra texter av Eva Dahlgren beskrivs denna vig till nira, levande och fung-
erande relationer. Ett sddant exempel foljer nedan.
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Vagen till den lyckade rena relationen

»Jag klir av mej naken” (Ung och stolt, 1987) handlar om vikten av att ”vara sig

sjalv”, vara “autentisk” i en nira relation. Det kan tyckas vara en motsagelsefull

rekommendation d4 Eva Dahlgren i andra texter framhéver identiteten som en

konstruktion, nagot icke-autentiskt. Men for att dterigen soka stod hos Giddens

(1991); den senmoderna identiteten inrymmer bade insikten om att identiteten dr
ett reflexivt projekt och ett ideal om att vara kapabel att kunna skilja det ”sanna”

jaget fran det "falska”.

Jag klir av mej naken (Ung och stolt, Record Station, 1987)
Text och musik: Eva Dahlgren

Jag klir, jag klar av mig naken intro
Jag klir, jag klir av mig naken

Jag klir av mig naken

Hir star jag naken for dig

Du soker djupen i mig vers 1
jag sdger djupen finns i haven

Du soker ljuset i mig

jag siger ljust ir det pa dagen

Ge mig din nakna sjil

jag siger sjdlen och jag

ir samma manniska

Jag klir, jag klir av mig naken refr
Har ar jag

Jag klir, jag klar av mig naken

Har ar jag

Jag klir av mig naken

Hir stir jag naken for dig

Du soker kvinnan att ilska vers 2
jag siger dlska med mig (dlska mig, dlska mig)
Du soker vishet i mig

jag siger vis dr den kvinna som Gverlever

Du komplicerar ett liv

jag siger liv i (enkelbet)

foder en arlighet

Jag klir, jag klir av mig naken refr
Har ar jag

Jag klir, jag klir av mig naken

Hir ir jag

Jag klir av mig naken

Hir stir jag naken for dig
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En naken man (6 ggr) stick
(Gr en naken man)

Jag kldr, jag klar av mig naken outro
Hir ar jag

Jag klar, jag klir av mig naken

Hir ar jag

Jag klar av mig naken

Hir stir jag naken for dej

Jag klar, jag klar av mig naken

Jag klar, jag klar av mig naken..."?

Copyright © Big Mama Music
Tryckt med tillstind

Det som forst faller i 5gonen vid en lisning av Eva Dahlgrens text ir den sir-
skilda argumentationsform som kinnetecknas av addtion, dvs det upprepade du
soker-jag sager. Forutom dessa finns i Dahlgrens text ocksd parvisa upprepningar
inne i sjilva texten som djupen-djupen, ljuset-ljust, sjil-sjilen, ilska-ilska, vishet-vis.

Meningen ”jag kldr av mig naken” dominerar refringen och ir ocksa textens s
kallade hake.!® I den sjungna versionen inleder refringen liten och inramar sticket
”en naken man 4r en naken man”, vilket gor att frasen “jag klir av mig naken” in-
alles upprepas 14 ganger, eftersom varje refring upprepar frasen tre ginger. Det ar
tydligt att meningen “jag klir av mig naken” har en extra tyngd, men hur kan den
da tolkas? Titeln far definitivt inte tolkas enbart bokstavligt, men inte heller enbart
bildligt. Resten av texten underbygger att det handlar om att utan nigra forbehall
visa sig som man dr. "Har dr jag/ Hir star jag naken for dig” 4r en uppmaning som
ska tolkas ungefir som ”se mig som jag ir, och inte det du vill se”. Men detta inbe-
griper ocksa kroppen; hela texten dr ocksa en plidering for att kropp och sjil 4r
ett, att det inte gar att sarskilja det ena frin det andra.

I texten finns ett kvinnligt ”jag” som talar till ett ”du”. Vilket kon detta ”du” har
kan diskuteras, eftersom ingen ledtrad egentligen lamnas till detta i Dahlgrens text.
Den enklaste ldsningen ger vid handen att duet dr en man, men jag viljer att limna
fragan om kon 6ppen och bibehalla textens svivning pd denna punkt.

Tiden 4r nu, rummet dr oidentifierbart. Textens motiv ir en komplicerad kirleks-
relation mellan ett du och ett jag. Textens du soker mer i jaget 4n vad hon ar be-
redd att acceptera. Duet idealiserar kvinnan — soker djup, ljus och hennes nakna
sjdl. Hon avvisar idealiseringen med orden att djup finns i haven och ljust ir det pa
dagen och att hon inte bara ar sjil, utan en minniska av kott och blod.™ Med an-
dra ord kan man siga att textens jag avmystifierar dessa metafysiska symboler ge-
nom att féra dem tillbaka till sitt ursprung.
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Duet s6ker Kvinnan att dlska, men jaget siger ”hon finns inte, men jag finns”. Ja-
get siger dessutom att duet ska dlska med henne, vilket ar ett podngterande av det
kroppsliga. Duet séker vishet i textens jag, men hon menar att hon har en annan
sorts vishet, namligen den &verlevande kvinnans. ”Du komplicerar ett liv” kan sta
som sammanfattning av hur jaget ser p4 relationen med duet: hon finns till bade
kropp och sjil som den hon ir, vilket duet inte kan noja sig med. Istillet for kom-
plikation framhaller hon enkelhet som ocksé foder érlighet — komplikationen bad-
dar for bade oavsiktliga och avsiktliga logner.

Textens stick verkar inte hinga ihop med den 6vriga textens logik och 4r mer
svartolkat. Det kan helt enkelt handla om att textens jag presenterar ett alternativt
seende i kontrast till duets idealisering av henne: hon kan se att en naken man helt
enkelt 4r en naken man utan nagon slags idealisering. Men hir &r det intressant att
se att den sjungna texten ger ytterligare dimensioner: det 4r en mansrost som upp-
repar frasen ”en naken man” flera ganger och dirpa faller koren in med konstate-
randet ”4r en naken man”. Det ir allts3 inte den kvinnliga rosten som har ordet —
den rost som lyssnaren kopplar ihop med textens jag. En annan mojlig tolkning ar
darfor att se textens nakne man inte som en konkret man, men som en paminnelse
om att mannen aldrig spaltats upp i kropp och sjil, att han alltid varit bada.

Texten 4r ett avvisande av att soka idealiserade egenskaper i en annan ménniska.
Den pladerar for ett rakt och #rligt seende som omfattar alla sidor av méanniskan,
bade bra och daliga sidana. Den nakna kroppen star som symbol for bela ménnis-
kan, med kropp och sjil oupplésligt forenade med varandra. Har ar det en mycket
bestamd rést som talar och argumenterar, allt annat dn uppgivet.

Den raka och bestimda stimning som redan finns i texten understods mer 4n
skapas av musiken. Bas och trummor ligger langt fram i ljudbilden och skapar en
stadig och snabb puls som piminner om marschens. Aven Eva Dahlgrens sang ger
ett bestamt intryck genom att hon inte glider pa tonerna. Trots att hennes rost
ibland gér stora sprang — ibland éver mer 4n en oktav — 4r den lika pricksiker och
16dig hela tiden. Tonarten dr C-dur och inga mollackord forekommer, vilket ytterli-
gare understryker att hir 4r det inte en melankolisk och uppgiven rost som talar,
utan en bestimd, argumenterande men ocksa optimistisk rost.

Men mot vem argumenterar dé textens jag? Faktum ar att ”Jag kldr av mig na-
ken” kan lisas som en dialog mellan det romantiska karleksidealet och den sam-
manflodande kirleken, dir textens du star for det forsta idealet och jaget for det
andra. Denna dialog fungerar ocks& som en illustration till att bada idealen existe-
rar samtidigt i var kultur och att ett méte dem emellan inte ar friktionsfritt.

Bilden av den idealiserade kvinnan kan ocksa lisas som ett ideologiskt stillnings-
tagande med bakgrund i den konsmaissiga fasforskjutning som kannetecknar mo-
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derniteten (Bjerrum Nielsen & Rudberg 1991). I modernitetens forsta fas hante-
rade mannen sin egen inre splittring genom en kénspolarisering dir kvinnan fick
std som viktare av kirlek och humanism i den lilla virlden for att han sjilv skulle
kunna g ut och erovra virlden. Denna bild har dock ldngsamt forandrats av mo-
derniseringsprocesserna och konspolariseringen har ersatts av konskamp. Bjerrum
Nielsen och Rudberg tycker sig se att ndgra av dagens kvinnor i och med sitt histo-
riska steg ut ur familjen, i sin tur och som ett férsvar mot en egen inre splittring,
stereotypiserar sina bilder av konen: ”main representerar det onda genom framait-
skridandet, den teknikbegransade rationaliteten, atomkriget, naturférstéringen och
det moderna samhillets kyla.[...] Omvint representerar kvinnan omsorgs- och
ansvarsrationaliteten, det icke-instrumentella, altruismen, freden, kirleken till an-
dra.” (Bjerrum Nielsen & Rudberg 1991, s 64) Denna i grunden essentialistiska
bild av kvinnor som virldens framtid — som nistan 6verjordiska varelser med de
djupaste och sannaste kinslorna — finns i var kultur, jimsides med den omvinda
och kan kénnas lika foérkvivande. Den ir i sjdlva verket en vidareutveckling av ma-
donna-stereotypen och den ena polen i en vilkind dikotomi, fast forankrad i det
romantiska karleksidealet, nimligen den mellan horan och madonnan.

Eva Dahlgrens text tycks vara ett avvisande av denna madonneposition som till-
skrivs det textliga jaget av duet och som kiannetecknas av ett férnekande av sexuali-
teten och kroppen. Samtidigt vill textens jag inte finna sig i sexobjektets, “horans”,
roll. Den idealiserade bilden av kvinnan som “héller pa sig” tills hon méter ritt
person ar central i det romantiska kirleksidealet, medan den sammanflédande kir-
leken utvecklas som ett ideal i ett samhille dir nistan alla har méjlighet att bli
sexuellt fullirda och dir klyftan mellan ”respektabla” och ”icke-respektabla” kvin-
nor har minskat (men absolut inte utpldnats) (Giddens 1992/1995). Dikotomin
mellan horan och madonnan éverskrids genom intagandet av sexsubjektets posi-
tion och genom exempelvis raderna ”du soker kvinnan att dlska/ jag siger dlska
med mig”. En ren relation kan inte férankras i idealisering av den andra, utan
maste grundas pa de respektive parternas sjalvkannedom och formdaga att vara dkta
eller autentisk, att 6ppet och samtidigt inkinnade gentemot andra ge uttryck for
den egna situationen.

Sammanfattningsvis kan det alltsd sidgas att de tvd ovan analyserade texterna
fungerar som barare av samhillets kultur, samtidigt som de ir unika, individuella
estetiska uttryck. Texterna deltar i ett samtal som pagar inte bara i medierna utan
ocksd manniskor emellan om kirlek och relationer, men dven om tusentals andra
dmnen. Det handlar alltsd om kommunikation som det verktyg som bygger upp
den gemensamma kulturen, en kommunikation férmedlad i det hir fallet genom
atminstone tva symboliska uttryck, det vill siga text och musik. Och detta samtal
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sker via medierad masskommunikation inom den del av kulturen som s4 linge setts
som en osjilvstiandig och forvrangd kopia av finkulturen, men som det idag 4r dags
att se som vad den ar, nimligen en del av den gemensamma kulturen. m
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Noter

1 Detta utgdr givetvis en forenklad historieskrivning. En
mer detaljerad sadan brukar ocksa innefatta en rad
kanoniserade namn och verk, som Richard Hoggart
(1958), Raymond Williams (1961), E.P. Thompson (1963/
1968) och Stuart Hall & Paddy Whannel (1964). For en
sadan historik, se t ex Storey (1993).

2 Cultural studies &r inte detsamma som studier av po-
puldrkultur. Se t ex den mycket omfattande antologin re-
digerad av Grossberg m fl, Cultural Studies (1992) som
handlar om allt fran lasningar av vittnesmal angaende
branningar av indiska ankor till herrtidningen Hustler.
Déremot var cultural studies en av de forsta teori-
traditioner som analyserade populdrkulturen utifran
brukarnas behov och inte enbart utifran dess pastadda
undermaliga moraliska och estetiska kvaliteter.

3 Betydelseforskjutningen av ordet “motstand verkar
framfor allt ha skett vid importen av begreppet till USA.
Inom CCCS férknippades begreppet mer med aktivit poli-
tiskt handlande (se t ex Women take issue 1978) an vad
som gors idag. Den amerikanska forskaren Mary Ellen
Brown (1990 s 12) menar t ex att “resistance theory“
handlar om hur “ordinary people and subcultural groups
can resist hegemonic, or dominant pressures, and
consequently obtain pleasure from what the political,
social and/or cultural system offers, despite that
system’s contradictory position in their lives.“ De brit-
tiska forskarna ar dock fortfarande mer politiska &n sina
amerikanska kollegor. Se t ex Franklin m fl (1991) som
ar en “fortsattning“ pd Women take issue (1978) och
dar en av bokens delar har rubriken “Thatcherism and
the enterprise culture.

4 Se t ex Burke (1983) som fokuserar perioden mellan ar
1500 och 1800. Harriet Hawkins (1990) behandlar nuti-
den och analyserar en méngd likheter och referenser
mellan olika genrer och verk, oavsett om de sags tillhéra
hog- eller lagkultur.

5 For sakerhets skull vill jag papeka att det ocksa finns
avsevarda skillnader mellan exempelvis populér- och elit-
litteratur, &ven om det & mycket svart att exakt sla fast
vari dessa bestdr. Men poéngen ar att litteraturveten-
skapen och andra humanistiska vetenskaper varit och &r
upptagna av just dessa skillnader, vilket lett till att gemen-
samma drag i kulturerna nastan helt negligerats.

€ Hur enskilda verk har upp- och nedvéarderats under de
senaste arhundrandena kan studeras t ex i litteraturhis-
toriska verk, dar olika forfattare far storre eller mindre
plats eller ingen plats alls, beroende pa tidpunkt och lit-
terdra konjunkturer.

7Exemplet ar hamtat ur min avhandling Hennes roster
(1997) dér rocktexter skrivna av tre svenska, kvinnliga
artister studeras. Turid Lundqvist albumdebuterade 1971,
Eva Dahlgren 1978 och Kajsa Grytt 1980.

8 Aven om Eva Dahlgrens samarbete med Esa-Pekka
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Salonen kan tyckas “hoja“ hennes verk till elitkultur, s&
lurar det inte samma kulturs uttolkare. Seppo Heikin-
heimo, numera avliden recensent pa Helsingin Sanomat,
anmalde Dahlgrens och Salonens samarbete enligt fol-
jande: "[...] Representanter for s k |&ttare musik ar som
bekant manniskor som inte ar fega. Detta uttrycker sig
bl a i fordomsfritt experimenterande, fast & andra sidan
maste man saga att alla de rock- osv. kompositioner som
jag mot min vilja st6tt pa, har som musik varit ytterst
konventionell och trivial. Eva Dahlgrens sanger var i och
for sig s6ta sma skapelser, men deras melodiska
uppfinningsférmagan var mycket banal; man glémde bort
melodierna genast efter att man hade hort dem. Det finns
inget melodiskt geni som 6vertréffar Schubert! [...]" (Hel-
singin Sanomat 931214, dversatt och tillhandahallet av
Merja Minkkinen).

9 Att bada idealen existerar samtidigt gar inte minst att
skonja i populdrkulturen. Sa har t ex Karin Strand (1995)
funnit att forestéliningen om den idealiserade, roman-
tiska kérleken dominerar i svenska dansbandstexter. Den
mer problematiserade syn pa karleksrelationen finns tro-
ligtvis ocksa i andra texter inom rocken an enbart Eva
Dahlgrens: att s& &r fallet kan utldsas i Bjurstrom (1983)
som konstaterar att temat “lycklig karlek” minskar, medan
temat “konfliktfylld karlek“ 6kar i popularmusiken under
perioden 1955-1977. Expansionen hdnger samman med
en Okning av populdrmusik med afro-amerikanska drag,
dvs rock.

10 (1) = kor; kursiv = solo och kor; rak = solo.

11 Se tex “I know you would“ (Tvillingskal, 1982): “When
you called me on the phone last night/ | said that | was
tired, | hung up/ and went back into my dreams/ You
heard | wasn't sleepy/ but it's easier to lie/ when the
truth is/ it doesn’t matter what you feel“. Se ocksa ett
senare exempel som t ex “Kanske fér minnenas skull“
(En blekt blondins hjérta, 1991): “Jag tycker inte om dig/
Annu en viskning saknar ord/ Annu ett frd i frusen jord/
Alltid detta vemod/ av sanningen/ Varfor annars tveka?“.

12 (1) = kor; kursiv = solo och kor; rak = solo.

13 "Hake” ar en term som inom rocken anvénds for att
beteckna slaende textrader eller ord som trénger igenom
det Gvriga textliga och musikaliska flodet.

14 Raden "jag séger/ sjélen och jag/ & samma manniska”
ar starkt dramatiserad musikaliskt och lyfts fram extra i
1:a versen. Efter "jag sager/ sjdlen och jag” upprepas
ordet jag tre ganger i en nedatgdende figur och déarpa
foljer en paus — sangen bryts mitt i meningen med en hel
takts instrumental figur — innan "& samma méanniska”
slutligen laggs till.
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ABSTRACT

Media and (Popular) Culture
HILLEVI GANETZ

This article is a discussion of media in relation to culture and popular culture.
Internationally as well as in Sweden, there has been a ‘cultural turn’ in media re-
search, where theories and methods have been increasingly influenced by cultural
studies. Of particular importance is the cultural studies’ concepts of culture as lived
experience or as practices through which meaning is produced and shared between
people. Meaning is expressed through different symbolic forms that in our society
to a high extent are carried by media.

An example is rock lyrics, a genre of mediated communication, i.e. symbolic ex-
pressions mediated by media like phonograms, radio, television or video. They are
also elements of popular music, which is a part of popular culture — a phenomenon
closely connected to the rise of modernity. Popular culture is defined as massprodu-
ced cultural products which are used and spread among large groups of the popula-
tion and which are generally classified by the dominant taste as having little value.

The article ends with an analysis inspired by cultural studies of a mediated
symbolic expression: two rock texts by the famous Swedish rock artist Eva Dahl-
gren. The author claims that it is possible to reveal crucial traits and tendencies of
the cultural context through such an analysis of the unique mediated text.




Det journalistiske mistaket

MARTIN EIDE

Spersmalet som reises i denne artikkelen, er om journalistikken i en viss forstand
star i fare for 4 bli et offer for sin egen suksess. Det skal dreie seg om medielogikk
og om journalistikk som ideologi, om journalisme. Det skal dels dreie seg om noen
aktuelle journalistiske tendenser, dels om en journalistisk selvforstaelse. Et sentralt
spersmél blir om journalistikken taper ndr journalismen vinner.

Inspirert av den norske sosialfilosofen Hans Skjervheims kritikk av hva han kaller
”det instrumentalistiske mistaket” — det 4 se alle problem som teknisk-pragmatiske
problem - skal jeg formulere noen problemstillinger og dilemmaer omkring mo-
derne journalistikk. Disse fenomener skal her forsagksvis gis samlebetegnelsen det
journalistiske mistaket.

Forelopig skal det bare antydes at det med denne formuleringen siktes til proble-
mer som oppstar nar et handverk blir til ideologi, og denne journalistiske ideologi
far et hegemoni i og utenfor journalistikken. For alt na vil jeg ha sagt at det slett
ikke bare er journalister som kan begd det journalistiske mistaket.

Instrumentalismens grenser

Den norske sosialfilosofen Hans Skjervheim er mest kjent som positivismekritiker,
med den n3 klassiske magisteravhandlingen Objectivism and the Study of Man
(1959) som det forste sentrale bidraget. Det er denne avhandlingen Jiirgen Haber-
mas i Theorie des kommunikativen Handelns (1981) omtaler som en tidlig og vik-
tig kritikk av positivisme innen samfunnsvitenskapene. Sin grunnleggende positi-
vismekritikk og sin analyse av samfunnsvitenskapelige grunnlagsproblemer har
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dr. philos. p& avhandlingen Popularisering, modernisering, strukturering. En populeeravis tar form.
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bl.a. Etter det vi forstar pa politisk hold... (1984), Dad og pine! Massemedia og helsepolitikk (sammen
med Gudmund Hernes, 1987), Medievaigkamp (1991), Nyhetens interesse (1992).
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Skjervheim senere viderefort i klassiske essays som Det liberale dilemma (1968) og
Deltakar og tilskodar (1976). 1 flere ssmmenhenger har han vert ute etter 4 pavise
grensene for en instrumentell fornuft, enten det na er i pedagogikken eller sosio-
logien eller i menneskelig samkvem i sin allminnelighet. Det instrumentalistiske
mistaket er 4 se alle problem som teknisk-pragmatiske problem, noe Skjervheim
mener representerer en ytterst problematisk grenseoverskridelse (Skjervheim
1992:177).

Det jeg — med en allusjon til Skjervheims betraktninger om ”det objektivistiske
mistaket” og “det instrumentalistiske mistaket” - vil betegne som det journalistiske
mistaket, er en grenseoverskridelse. Det er en oppheying av et journalistisk ver-
densbilde til alt for mange tings malestokk, og av bestemte journalistiske formid-
lingsgrep og metoder til ideologi.

I et par artikler har Skjervheim eksplisitt tatt opp spersmal knyttet til journali-
stikk og medieutvikling, til forholdet mellom det han kaller ”den klassiske journa-
listikken” og ”den nye medieidelogien” (Skjervheim 1985, 1987). Skjervheims me-
diekritiske kardinalgrep er 4 ta fatt i Platons kritikk av den sofistiske retorikken —
forestillingen om at talekunsten er frittsvevende og ubunden av kjennskapet til
saksforholdene det tales om. Platon mener at «den sofistiske talekunsten ikkje er
nokon ekte kunst i det heile, men hgyrer inn under omgrepet smigring» (Skjerv-
heim 1987:13). Med stotte szrlig i Jean-Marie Benoists Platon-fortolkning i Tyr-
annie du Logos (1975), utroper Skjervheim Platon til var fremste medieteoretiker.

For alle som interesserer seg for moderne massemedia er Platon uomgjengeleg,

grundige dreftingar av Platon sitt syn pa retorikken og diktekunsten hoyrer med til
eitkvart serigst studium i mediefag (Skjervheim 1987:14).

I kritikken av den frittsvevende talekunsten finnes et normativt grunnlag for en
serigs journalistikk, forpliktet pd sannhet og pa at journalisten «pd same mate som
granskaren skal ha best mogleg kjennskap til det emnet han skriv om. Dette ma da
setja sitt preg pd den méten han innhentar opplysningar, kontrollerer sine kjelder,
og legg fram stoffet i avisa, radioen eller fjernsynet» (Skjervheim 1987:14).

I sin konkrete og eksplisitte mediekritikk med utgangspunkt i et slikt klassisk
ideal, framstdr Hans Skjervheim som forfallsteoretiker. Han er bekymret for «den
nye medieideologien», for «den triste utviklinga» i norske medier, «ei utvikling i
retning av dill og demagogi» (Skjervheim 1985:85). Han mélbzrer et «ubehag ved
journalistikken», der Dagbladets populerjournalistiske utskeielser representerer
forfallet og der Le Monde og Frankfurter Allgemeiner star for «dygdene til den
klassiske journalistikken». Etter min mening er det ikke denne (konvensjonelle)
kritikken som ferst og fremst gjor Skjervheim interessant som medietenker.

I Skjervheims forfatterskap — og da serlig der det ikke omhandler medier og
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journalistikk — kan det hentes inspirasjon til 4 reise flere aktuelle og presserende
mediekritiske spgrsmal.

Jeg skal reise fem slike spersmal, som et bidrag til en analyse av hva jeg oppfatter
som sentrale trekk ved det journalistiske mistaket. Det skal forst dreie seg om en
instrumentalistisk medielogikks ekspansjon. Dernest skal det, ganske kort, handle
om en journalistikkens profesjonsideologiske synshemning. Det skal for det tredje
dreie seg om journalistiske trender som jeg vil betegne som impressario-instrumen-
talisme og lossalgspopulisme. Dernest om hva jeg anser som journalismens vulgeere
og utilstrekkelige maktforstdelse. Det femte dilemma jeg skal gi noen bemerkninger
til, knytter seg til en bestemt service-ideologis frammarsj.

1. En instrumentalistisk medielogikks ekspansjon

En journalistisk inspirert tenkemate og logikk kan synes & ha gode vekstvilkar ikke
bare i neringsliv og i offentlig sektor, men ogsa i organisasjonsliv og hverdagsliv. I
staten, pA markedet og i det sivile samfunn griper journalistiske forstielses- og
formidlingsformer om seg. Det innebzrer bl.a. at sprak og «sittet att tinka och ge-
stalta, firgas av medias speciella logik» (Petersson & Carlberg 1990:102). En
journalistisk logikk gjennomtrenger andre sosiale felt og ferer til endringer i
«styrkeforholdene innenfor disse andre feltene og pavirker hva en gjor der og hva
en produserer der» (Bourdieu 1998:96).

Medienes formidlingsformer er instrumentelle for akterer som vil fange medienes
oppmerksomhet, og kjennskap til medievrier og til mediedramaturgi apner strategi-
ske muligheter (Eide & Hernes 1987). «A tenke journalistisk» er en ekspanderende
kompetanse, nzr sagt like mye utenfor som innenfor mediene.

Enhver som vil noe i denne verden skaffer seg en mediestrategi og kurser sine
medarbeidere i mediebruk. «A forholde seg til media» er blitt en forutsetning for 4
forholde seg til nzersagt hva det skulle vaere. Overalt i organisasjoner, forvaltning
og nzringsliv sitter dessuten formidlere som anstrenger seg selv og sine omgivelser
for & tenke journalistisk.

P4 mediekurs har politikeren lzrt seg & ta ordet p4 motstanderens innpust og ikke
4 la seg distrahere av journalistens sparsméil. P4 mediekurs er teknikker for 4 fast-
holde egen dagsorden blitt dosert. P4 mediekurs har forbrukerombudet lert at
pressemeldinger gir rett i papirkurven. Nei, «<budskapet ma ha en stemning, en
personlig vinkling....[det er ikke] mulig & omtale et samfunnsspersmal eller prinsipp
uten at det kan henges pa en person, et menneske av kjott og blod...» (Dagspressen,
10/95). P4 mediekurs har organisasjonsmedlemmet lzert & bruke journalistisk lo-
gikk mot journalisten. P4 medietreningsleir har biskopen innsett at ogsa gudsord
ma vinkles journalistisk, han har kanskje latt seg smigre av forestillinger om at Pau-
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lus var verdenshistoriens forste layoutmann da han skrev: Se, dette skriver jeg til
dere med stor skrift!

P& mediekurs har deltakerne fatt trening i 4 sl& journalisten pd hjemmebane - i &
vaere pa hoyde med - for ikke 4 si, overgd - journalisten i & skreddersy budskap for
mediepresentasjon. Mediekursene er en viktig sosialiseringsarena, de er blant
mediesamfunnets oversette politiske verksteder (Eide 1991).

Mediebevissthetens ekspansjon forer til at sakers og personers forhold til medi-
ene, deres publisistiske potensiale, innkalkuleres pa stadig tidligere tidspunkt i saks-
behandling og beslutningsprosesser. Spersmal om profil, image og mediestrategier
kommer i fokus. Mediebevissthetens ekspansjon gir ekt oppmerksomhet omkring
instrumentelle forhold knyttet til lanseringen av saker og utspill.

Informasjon og mediekontakt blir forstatt som instrumentelle spersmal, og under-
lagt rene effektivitetsoverveielser. Det er ikke noe stort problem nér dette skjer i det
private naringsliv. Det er et storre problem nér det skjer i det politiske liv og i of-
fentlig sektor. Det er kritisk nar det skjer i det sivile samfunn. Forstitt som en sfeere
mellom stat og marked skulle det sivile samfunn vare en offentlig sfaere, ideelt sett
forpliktet pa samtale og kommunikativ rasjonalitet. Dette er ideale fordringer ogsa
for den klassiske journalistikken, men det journalistiske mistaket kan snarere gjore
mediene til en trussel mot det sivile samfunn. Spersmalet er om det sivile samfunns
idealer er pa vikende front i forhold til en en instrumentalisme som ogsa er journa-
listisk promotert.

Nar det gjelder offentlig sektor, har problemet i norsk sammenheng kommet klart
til syne i forsoket pd & utmynte en offentlig informasjonspolitikk. I en offentlig ut-
redning av statlig informasjon mot ar 2000 - «Ikke bare ord...» heter den -
understrekes det at statlig informasjon ma bli et «ledelsesverktoy pa linje med an-
dre styringsmidler» (NOU 1992:21). For det handler om effektivitet, ledelse og
styring. Det handler om informasjon som middel til & nd oppsatte mal. Det handler
om statlig informasjon tilpasset den malstyringsideologi som er proklamert for of-
fentlig virksombhet.

Tankegods fra den private bedrift meter det offentlige liv. Ordet som skal dempe
inntrykket av neringslivsimport er her «deltakerdemokratiet». Statlig informa-
sjonsvirksomhet skal drives i deltakerdemokratiets 4nd, heter det. Gjennom aktiv
og dpen kommunikasjon mellom det offentlige og borgerne skal idealer om deltak-
else, innflytelse og demokrati realiseres og utdypes.

P4 den ene siden skal informasjon alts3 vare et styringsmiddel og et ledelsesverk-
tay. P4 den annen side skal statlig informasjon sikre deltakerdemokratiet. Det er di-
lemmaet. Det stir mellom deltakerdemokratiet og det malstyrte demokrati.

For offentlige informasjonsmedarbeidere blir dilemmaet akutt. De skal samtidig
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vaere sanne demokrater og effektive styringsinstrumenter. De skal tjene dem de skal
styre. De skal sikre demokratiet gjennom & serge for folkelig deltakelse, samtidig
som de skal bidra til rasjonell styring og dessuten helst kaste glans over egen etat og
virksomhet. De skal selge medvirkning, styring og egenprofilering i en og samme
pakke.

Den instrumentalistiske medielogikkens ekspansjon ogsa i det sivile samfunn vil
reise tilsvarende dilemmaer. Den intime sammenhengen mellom demokrati og
informasjon blir ikke mindre viktig & fastholde. Her er Hans Skjervheims kritikk av
det instrumentalistiske mistaket relevant.

2. En profesjonsideologisk synshemning i en forvandlingens tid

Samtidig som journalistikken - eller journalistisk logikk og journalistiske formid-
lingsformer - ekspanderer, s forvandles journalistikken. Journalistikken setter ram-
mer for stadig flere menneskers handlinger, mens journalistikkens rammer utvides.
Journalistiske genre og formater glir over i hverandre, og journalistidentiteten blir
vanskeligere 4 fastholde (jf. f.eks. Dahlgren 1992, 1995; Hjarvard 1997). Det er
f.eks. ikke enkelt & skille TV-journalistikk fra TV-produksjon (jf. Altheide & Snow
1991), de formidlingstekniske losninger og framstillingsmessige grep og journali-
stikken blir ett. Eller sagt pa en annen méte: Journalistikken reduseres til et instru-
mentelt spersmdl, til et teknisk spersmal med rent praktisk-pragmatiske lesninger.
Vi har & gjore med et journalistisk mistak.

Dette mistaket er imidlertid ikke s totalt at vi kan gjere som Altheide og Snow
(1991), som like godt kunngjer den organiserte journalistikkens ded. I deres per-
spektiv er journalistikk blitt til mediemekanikk («Media Mechanics») og vi sies 4
leve i en postjournalistisk tid. Det er mye i en diagnose om journalistikk som me-
diemekanikk, men jeg vil mene at ryktet om journalistikkens ded er betydelig
overdrevet.

Det store problemet, slik jeg ser det, er at en journalistisk instrumentalisme har en
tendens til 4 gd sammen med en profesjonsideologisk synshemning for egen makt
og til en dyrking av journalistikk som ideologi (jf. ogsi punkt 4 nedenfor). Dette er
problematisk i en tid der det foregér viktige endringer i journalistikken — ja til dels
en redefinering av hva journalistikk er. Den overivrige journalistiske profesjons-
bygger ser ikke dette dilemmaet - han ser bare en stadig mer selvstendig og mer
uavhengig journalistikk. P4 et vis kan vi si at den gkende instrumentalismen i jour-
nalistikken altfor lettvint ideologiseres som et uttrykk for en kritisk og aktiv jour-
nalistikk.

Journalistikk kan i dag like godt ta form av showledelse, som det kan dreie seg
om samvzer, terapi og markedsforing, like godt som det kan handle om nyhets-
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rapportering. Nyhetsjournalistikkens priviligerte posisjon antar mer og mer kar-
akter av profesjonsideologi, mens tradisjonelle nyhetsbegreper forvitrer og journa-
listikk framstar som noe mye mer og som mye annet enn nyhetsrapportering.

Dette betyr ikke at nyhetsjournalistikken blir mindre viktig. Tvert imot. Men det
betyr altsa at den blir szrlig viktig som et ideologisk arsenal for en legitimering av
de store idealer, enten de gar under betegnelsen «journalistikkens samfunnsopp-
drag», «avsleringsoppdraget», eller det snakkes om journalistikkens mandat til
utfordre og avkle makten. Dette er idealer som med rette paberopes i savel kritikk
av journalistikk som i journalistisk selvkritikk, og som selvsagt spiller en sentral
rolle i en lopende profesjonsideologisk opprustning.

I journalistikk-kritikk, i journalistisk selvkritikk og i den profesjonsideologiske
opprustningen har man vzrt opptatt av hvordan mektige kilder ofte overlister jour-
nalister. Man har i senere tider ikke minst vert opptatt av den makt over journa-
listikken en ekspanderende informasjons- og PR-bransje utever gjennom sine
forsok pa a styre nyhetsformidlingen (Allern 1997). Dette er en viktig debatt, som
nok har gitt noen og enhver nyttige innsikter.

Men som ledd i en strategi for en faglig opprustning av journalistikken har dette
perspektivet en blind flekk. En opptatthet av hvordan journalister overtar fortolk-
ningsrammer fra mektige kilder, forer til en tilsvarende blindhet for hvordan jour-
nalistisk inspirerte logikker og tenkemater overtas av andre akterer. En mediekri-
tikk som stirrer seg blind p4 kildenes manipulasjoner og makt, ser ikke journali-
stikkens makt. Den overser at det nettopp ofte er gjennom bruk av journalistiske
grep og virkemidler at mektige kilder lykkes i & overliste journalister. Den overser
lett den makt som ligger i den journalistiske dramaturgi og fortellermate. Den far
lett oye pa at informasjonsradgivning og PR er en trussel mot demokratiet, men ser
ikke at journalistikk kan vzre en like stor fare. Paradoksalt nok ser ikke den jour-
nalistiske profesjonsbygger at vi her kan ha & gjere med en journalistikkens seier
som kan bli et stolt nederlag.

Den her antydede synshemningen skal jeg forseke & avhjelpe ytterligere i det
folgende.

3. Impressario-instrumentalisme og lgssalgspopulisme

Etter mine begreper overdriver ofte journalister frykten for a kjede sitt publikum.
S3 avgjerende synes det 4 rigge til den friskeste konfrontasjon og den festligste
meningsutveksling at det gir ut over formidlingsansvaret, analyse- og nyhetsambi-
sjonen. Journalisten neyer seg for ofte med & opptre som impressario. Det betyr
ogsa at i de journalistiske valg og prioriteringer blir dramaturgi og iscenesetting
gjerne viktigere enn saksspersmél og innhold (jf. Ekstrom 1998).
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Denne journalistiske rollefortolkningen gir ofte hay temperatur, men lav innsikt.
Den blir ogsa lett en journalistisk sovepute, for resultatet blir jo s friskt og greit -
det funker. Nar Kristelig Folkepartis Valgerd Svarstad Haugland beskylder Hayres
Jan Petersen for logn, og Heyre for 4 ha stjilet den politiske idé om sikalt kontant-
stotte til smabarnsforeldre som ikke benytter seg av barnehager, byr Dagsrevyen i
neste bilde pa Jan Petersen som «slar tilbake»: Valgerd ma ha panikk (Dagsrevyen,
valgkamp 1997). Journalisten neyer seg med iscenesettelsen. Men: Var det logn el-
ler var det ikke? Hvordan forholdt det seg med eiendomsretten til det aktuelle for-
slaget? Begge politikerne kunne ikke ha rett samtidig. Men si snart konfrontasjo-
nen er etablert oppfattes gyensynlig den journalistiske jobben som gjort. Ikke det at
det her var s& himmelropende viktig & f klarhet i hvordan saksforholdet hang sam-
men, men grunnpoenget er viktig: Impressariorollen kan aldri bli for enerddende i
en politisk journalistikk verdt navnet.

Det vil vaere et instrumentalistisk mistak & oppheye en slik formidlerrolle, som
det vil veere et mistak & absolutere andre aktuelle journalistiske hindgrep. Jag skal
her utdype ved 4 antyde en komplisert og interessant, men darlig forstatt, forbin-
delse mellom lossalgspopulisme og annen populisme. 1 lassalgspopulismens jour-
nalistiske repertoar ligger et sett av vinklinger som gjor politikk forstaelig for folk
flest. De snakker s& vi forstar. Lossalgspopulismens demokratiske kvalitet ligger i at
den kan dpne den politiske debatt for flere raster og for flere hverdagsnzre pro-
blemstillinger — den kan bidra til 4 losrive politikken fra ekspertene.

Samtidig innebzrer dens forstaelsesformer en misforstielse av politikk. For et
moderne samfunn kan ikke forsts utelukkende gjennom allmenmenneskelige
ryggmargsreflekser. Det trengs klare tanker og sakssvarende abstraksjoner. Det er
apenbart riktig at desto likere de politiske partiene blir desto viktigere blir personer
i politikken, men det betyr ikke at all politikk kan gripes, formidles og forstas
umiddelbart gjennom personligheter og private erfaringer. Som andre oppslags-
vennlige forenklinger er dette noe annet enn 4 ta sitt publikum p4 alvor.

Det kan ogsa tenkes at det er en logisk parallell mellom Carl I Hagens partis,
altsd Fremskrittspartiets, evne til 4 holde seg med standpunkter over hele den poli-
tiske skala, og medienes og journalistikkens velutviklede evne til 4 snakke ut fra
mange posisjoner og til & angripe et intervjuobjekt fra en rekke stasteder. Blir det
skarpt nok sé svinger og selger det. Det er ikke revolverjournalistikk, det er en slags
krypskytterjournalistikk. Som ndr intervjueren sper den popularitetssekende poli-
tikeren: «Hvorfor vil du ikke sette bensinprisen ned med mer enn 3 kroner?» Jour-
nalisten spiller den rollen Skjervheim gir skeptikeren i et essay om «mistankens
hermeneutikk». «..som skeptikar kan eg berre kasta inn argument i debatten;
straks nokon stiller sparsmal ved desse argumenta, m4 eg dra meg attende,...»
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(Skjervheim 1992:26). Som skeptiker, som sofistisk retoriker, blir journalisten en
kommunikasjonstekniker. Han eller hun begar et instrumentalistisk mistak.

Journalisten som har yndet & avkreve politikeren budsjettdekning for hver minste
antydning til en visjon, kan i neste omgang med stor bravur klandre politikeren for
ikke 4 ha visjoner. Med manglende konsekvens og manglende alvor kan journalis-
ten iscenesette de mest spektakulere show, uten annen forpliktelse enn den dags-
aktuelle.

Men ogsa av disse ayeblikkets mestere md vi kunne kreve et visst alvor - og gjerne
en viss konsekvens fra den ene utgaven til den andre, fra den ene sendingen til den
andre. Det m3 fastholdes at journalisten fremdeles m4 ha et formidlingsansvar - og
ikke bare et regiansvar for stadig mer pikante mediedramatiske konfliktplot. Im-
pressario-instrumentalismen fortrenger lett bide formidlingsansvaret og en fors-
varlig erkjennelsesinteresse. Kilder og medvirkende akterer blir til statister i en jour-
nalist-kalkulert dramaturgi (Eide & Hernes 1987, Ekstrom & Eriksson 1996, Sand
& Helland 1998).

Det hverdagslige journalistiske dilemma er 4 finne balansen mellom & veere del-
taker eller tilskuer. I henhold til egen yrkesideologi skal journalisten i hovedsak
vaere tilskuer. Ifolge egen yrkeskodeks skal journalisten ikke veere deltaker. Gjen-
nom sin fortellende makt er journalisten noe mer enn og noe annet enn tilskuer,
men ikke en forpliktende deltaker. Gjennom et profesjonelt kynisk blikk vil journa-
listen skape seg en distanse i forhold til akterer og begivenheter. Nar kritikken set-
ter inn vil han kunne seker tilflukt i en erklert tilskuerrolle.

En manglende forstielse for egen makt blir her et problem. Dette bringer meg
over til det neste dilemmaet.

4. Den vulgzre maktforstaelse

I den profesjonelle opprustning som pagér i skandinavisk journalistikk er det lett &
finne eksempler pa at selvtilfredsheten ekspanderer langt raskere enn kunnskapene
og innsiktene. Et hovedproblem i denne sammenheng er, slik jeg ser det, at tone-
angivende deler av journalistikken lider under en utilstrekkelig og vulgaer makt-
forstaelse.

Moderne journalistikk holder seg, som kjent og som papekt av de svenske makt-
utredere, med en ideologi som er en egenartet blanding av populisme og elitisme
(Petersson & Carlberg 1990). P4 den ene siden smigres folket og det folkelige enga-
sjement hylles. Lesersmigeren er et uttrykk for det populistiske ansiktet til moderne
journalistikk. Det elitistiske ansiktsdraget kommer til syne i betoningen av journa-
listens lederrolle, det er ndr avisen «tar saken» det skjer noe. Det er en enkel sam-
funnsanalyse som ligger til grunn for denne ideologibyggingen: Folket star pa den
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ene siden mot makthaverne pa den andre siden. Journalisten stdr midt imellom,
klar til 4 hjelpe folket og til & utfordre makthaverne.

Dette er journalistikk som ideologi. Det er journalisme. 1 journalismens verdens-
bilde bestar samfunnet av tre grupper: makthavere, vanlige folk og journalister.
Verden bestdr av kilder, publikum og redaksjoner. Alle kilder som ikke er av folket
er folgelig makthavere. Og det verste som kan skje i falge journalismen er at makt-
havere far snakke direkte til det uskyldige folket - far ha folket for seg selv (Peters-
son 1994).

I den profesjonsideologiske opprustning som har funnet sted i skandinavisk jour-
nalistikk, serlig de siste 20 drene eller s4, er som kjent ”uavhengighet” selve fane-
ordet. Det er f.eks. en stund siden norske journalister kunne f3 seg til & skrive at
”det skal i kveld avholdes et velykket Venstre-meote”. Senere er lgsrivelsen fra parti-
ene er fulgt av en mer allmen parole om lesrivelse fra kildene. En framstdende ideo-
log p4 norsk grunn er her tidligere rektor ved det som den gang het Norsk Journa-
listhayskole, Per Olav Reinton (1984). Hans manifest mot hva han kalte ”kildenes
tyranni” fikk mang en journalist til 4 rette ryggen, men dessverre knapt til & klarne
hodet. Og det er problemet. Aktarer som oker sin selvbevissthet — for ikke 4 si selv-
tilfredshet - uten samtidig & ke sin kunnskap og innsikt - skal vi vaere pa vakt
overfor. Og det er i slike sammenhenger et problem at det er s& mye lettere 4 tilegne
seg et inflatert profesjonshovmod enn virkelige kunnskaper. Det er problematisk
ndr journalisters proklamerte kildeuavhengighet overordnes et kunnskapskrav.

«Lykken er 4 frigjore seg fra kildene», skriver Per Olav Reinton (1984:28). Lyk-
ken for journalisten er & «finne en yrkesmessig holdning til kildene som gjor jour-
nalistikken fri og vaken - i stedet for & veere medleper for den institusjonelle elite og
dermed gi den institusjonelle elite mer makt» (1984:28). Som Hans Skjervheim
papekte umiddelbart etter at frigjeringen fra kildenes tyranni var proklamert: Det
er dypt problematisk & betrakte all makt som tyrannisk — og 4 se forholdet mellom
kilde og journalist ferst og fremst som en maktkamp.

Offentlege personar har all interesse av at deira synspunkt vert presenterte pa ein sd
adekvat mite som mogleg i pressa. Men den same interessa har det lesande publi-
kum, for berre pa den méten kan ein {3 innsyn i det heile. Dersom journalisten loyser
denne oppgéva p4 ein tilfredsstillande méte - og det held eg for det forste
kjenneteiknet p3 all god journalistikk —, s& tyder ikkje det at han har gitt inn i ein fri-

villig treeldom, for journalisten kan sjelv fora ordet i kommentaravdelinga
(Skjervheim 1985:86).

Problemet med den vulgzre maktforstelse er at den overser at det kan finnes
bade legitim makt og legitim kompetanse. Dermed forskusles en dpenbar profesjo-
nell holdning som ville gd ut p4 at journalisten er lojal mot sin kilde inntil kilden
viser tegn til & forvandle seg til «tyrann» — da ber lojaliteten trekkes tilbake.
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Utfordringen for journalisten er her at det er vanskelig 4 vite ndr en slik forvand-
ling skjer - ndr kilden gar over fra 4 veere en legitim informant til 4 bli en «tyran-
nisk» mediestrateg. Og desto mer komplisert saksforhold det er snakk om, desto
vanskeligere blir det & lokalisere en slik overgang. Journalismens representanter
skygger unna dette problemet ved ganske enkelt & proklamere at all kildemakt er
tyrannisk. Det er som Skjervheim sier det om de medieombruste franske nyfilosofe-
ne: «Den generelle kritikken som dei... rettar mot Makta og Herredommet, er over-
dimensjonert, og denne kritikken fortrengjer sparsmalet om eit fornuftig herre-
demme» (Skjervheim 1992:30).

Her finnes det for den anstendige journalisten ingen annen lesning enn & skaffe
seg kunnskap og innsikt. Det finnes ingen enkel uavhengighetspositur som kan
kompensere for tungt, men nedvendig, kunnskapsstrev.

Da vil det ogsa sté klart at avsleringer ber vere avsloringer, ikke bare utvendige
karakteristikker som plasserer journalisten i en helterolle og kaster mistankens lys
pa en kilde eller et intervjuobjekt. Det blir noe utilfredsstillende med den type
«avsleringer» som den rutinerte journalisten tar pa sparket — gjerne gjennom
demonstrasjon av en kynisk fornuft som poserende virkemiddel.

P4 et mote i den norske valgkampen i 1997 slo Carl I. Hagen til lyd for mer kri-
tisk og undersgkende journalistikk. Han mante ogsa til en gjenreisning av skillet
mellom reportasje og kommentar. Carl I Hagen er hyklersk og feig, sa davaerende
TV2-journalist Anders Magnus. Begge de to talerne hadde selvsagt rett. Men begge
synspunktene var ikke like interessante. Carl I. Hagens var dpenbart det viktigste.
Han hadde rett, selv om han var hyklersk. Journalistens bidrag til debatten var en
triviell dom — den demonstrerte en lissomuavhengighet og en lissomkritisk positur.

Denne lille tildragelse har en dypere mening. Det handler om hvilke debatter det
er mulig 4 f3 til i en medieoffentlighet av vir type. Det handler om en kynisk for-
nuft som gjor det vanskelig 4 se viktige poenger for bare vikarierende argumenter.
S4 opphengt er vi i den journalistikkframdrevne liv-og-leere-logikk, at vi overser
argumenters innhold sa snart vi kan avslere en hykler. For all del, jeg sier ikke at
det ikke er en viktig journalistisk oppgave & avslore avstander mellom politikeres
liv og lzere. Min tese er at en for engyd opptatthet av denne virksomheten raskt
forer til en journalistikk som fanges i egne klisjéer og som stér i fare for & forskusle
viktige innsikter fordi de kommer fra «feil» person. Undersekende journalistikk
kunne det faktisk godt veert mer av, selv om Carl I. Hagen har sagt det.

En annen ting er at liv-og-leere-logikken tidvis blir en lovlig enkel tilgang til poli-
tisk forstdelse. Som omkvedet var i Mona Sahlins tilfelle: Hvordan kan en politiker
som ikke har orden i sin egen skonomi styre landets skonomi? Vel, kanskje hun el-
ler han kan. Kanskje det ikke er noen dpenbar og automatisk forbindelse mellom
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de to egenskapene. Kanskje forestillingen om enhet mellom liv og lzre lett kan
degenerere til smaborgerlig og journalistisk snusfornuft. «Smé samvittighets-
direktorer» kaller Pierre Bourdieu disse journalister som «uten 4 behove & an-
strenge seg gjor seg til talspersoner for en typisk sméborgerlig moral» (1998:63).

Et ideal om & «kle av» akterene og mistankens hermeneutikk er vel og bra som
en metode, men mer problematisk nir det blir til ideologi. Det gar godt an a hevde
(som jeg gjor) at det er for lite av kritisk undersekende journalistikk, og samtidig
insistere pa problemer som oppstar nir denne metoden blir oppheyd til ideologi.

Journalisten som vil vaere bade lysets ridder og djevelens advokat (jf. Thurén
1988), har apenbart en for tung rustning & bzere. Og til hverdags duger da ogsa
lettere gevanter nar journalisten melder seg til tjeneste. Dermed er vi over i det
femte dilemma jeg vil nevne. Det handler om servicejournalistikk.

5. Serviceorienteringen

Et serlig tydelig tegn pa at journalistikk er mye mer og mye annet enn nyhetsjour-
nalistikk er den okte redaksjonelle satsingen pa servicejournalistikk, eller nyttejour-
nalistikk som det ogsé heter i bransjen.

Journalisten varter opp med gode rdd om alt fra neglerotbetennelse til hjernetrim,
alt fra hvilke potetchips som smaker best til hvilke politikere som er spiselige. De
gir til beste gode rdd om hvordan vi kan leve det gode liv, med gode viner, gode
venner og gode vaner. Medieredaksjoner opptrer i skende grad som universalkon-
torer for hverdags- og arbeidslivets sma og store plager. Dertil bistar de med bruks-
anvisninger og beslutningsunderlag for liv og fritid (Eide & Hernes 1987).

En populzrjournalistikkens oppdagelse av hverdagslivet har banet veien for
servicejournalistikkens etter hvert ioynefallende posisjon i populare redaksjonelle
produkt. Slik jeg ser det, kan servicejournalistikken betraktes som en journalistikk
som hovedsakelig er rettet inn mot publikumsroller som konsumenter, klienter,
rettighetsbrukere og privatpersoner. Denne journalistikken kan godt drives losrevet
fra medienes nyhets- og meningsstoff. Den har ofte et hverdagsfokus, og siktes
gjerne inn mot 4 bidra til «en lettere og lysere hverdag» (Eide 1992).

Journalister har lenge yndet 4 framstille seg ikke som sine eieres og redaksjonsle-
delsens forlengede arm, men som publikums tjenere. Det er leserne som er vare
oppdragsgivere, sier den moderne avisjournalisten. Og han far stette fra redak-
sjonsledelsen. Enhver medieideolog er opptatt av & bygge en allianse med publi-
kum. Det vil vaere min tese at service- og veiledningsjournalistikken er en serlig
viktig arena for denne alliansebyggingen. Her legges et grunnlag som ogsa kan
spilles ut innenfor andre journalistiske genre. Varianter av en serviceideologi kan
ogsa komme til uttrykk i sdvel menings- som nyhetsstoff. Etter mine begreper kan
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en vesentlig variant av sakalt kampanjejournalistikk ses som en szrlig offensiv ut-
gave av service- og veiledningsjournalistikk («VG hjelper deg» og «Dagbladet tar
saken»). Kampanjejournalistikk kan ha en forbrukervinkling, som i kampanjer for
lavere priser eller ndr redaksjonen «tar saken» for en forbruker som foler seg lurt.
Kampanjejournalistikk kan ogsa ha et klientfokus, som nar man «kjerer en sak» -
som det gjerne heter pd stammespraket - for en pasient eller sosialklient som er
rammet av systemsvikt, behandlingstabber eller dérlig skjenn.

Framveksten av den moderne servicejournalistikken kan knyttes til velferdsstatens
og sosialdemokratiets historie. En ekspanderende og stadig mer uoversiktlig vel-
ferds- og sosialstat skaper nye veiledningsbehov og en arena for en ny journalistikk.
Skandinaviske populeraviser har visst 4 fange opp og profitere pa dette. Expressen
etablerte sdgar sine egne “radbyran” (det forste i 1948 og senere 10 nye i begynnel-
sen av 1960-arene), radgivningskontorer der lesere kunne fa rad og vink fra f.eks.
jurister og sosionomer (Gustafsson m.fl. 1984). Journalistikk i allianse med vel-
ferdsstatens ovrige profesjoner er heller ikke i dag en ukjent foreteelse. Eksempler
pa dette kan motes med spersmal om journalisten blir en del av et omseggripende
omsorgs- og hjelpeapparat som bidrar til 4 skape klienter like mye som myndige
mennesker. Bidrar servicejournalistikken til en klientifisering? Vi kan bli ofre i et
klientsamfunn der informasjonsformidlerne sammen med velferdsstatens ovrige
profesjoner yter omsorg i form av overgrep. Som Trond Berg Eriksen formulerer
det: «Det er ikke alltid lett & vite nir man trenger hjelp, men det er farlig 4 overlate
definisjonen av hvem som er trengende til dem som skal yte bistanden» (1988:42).

Gjennom betegnelsen ”den fjerde servicemakt” har jeg i en annen sammenheng
forspkt 4 antyde en parallell mellom en ekspanderende service- og forbruker-
orientering i stat og massemedia (Eide 1992). I begge institusjoner kan det pavises
en sammenblanding mellom en statsborger- og en konsumentrolle. P4 statlig side
kommer den til uttrykk i de sikalte ”omstilingsprogrammene” for offentlig sektor,
i alt babbelet omkring ”brukermedvirkning”, ved at staten er dus med oss, gjen-
nom den kjekke ”hei-pa-deg”-stilen. P4 svensk grunn er det likesd sporet en klar
utvikling i retning en «informalisering av relationerna mellan medborgare och insti-
tutioner» (Petersson & Carlberg 1990:108, Lofgren 1988). I norske programmer
for fornyelse av offentlig sektor, som f.eks. «Den nye staten»(1987), har stikkorde-
ne gjerne veert okt brukerorientering, mer vekt pa service, omstilling og informa-
sjon. Ogsa politikken preges i okende grad av en serviceidologi. Som statsviteren
Ole Berg har papekt: «...i vart konkurranseorienterte demokrati ligger en inne-
bygget fristelse til & begrense seg til 4 levere goder til publikum; altsa 4 levere en
bro, en tunnel, en skole, et sykehjem...» (Tidens Tegn, 6/95)

Ogsi i forhold til det offentlige er det & snakke om folk som kunder et uttrykk for
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at man er pa parti med framtiden. Eller som en svensk forsker uttrykker det: Med-
borgeren som kunde er et interessant uttrykk for den offentlige sektorens forret-
ningsidé (Abrahamsson 1984).

Denne utviklingen er selvsagt ikke naturnedvendig, like lite som den er tilfeldig.
Og selvsagt legitimeres den med referanse til klassiske idealer, uteverne i bade stat
og presse vil ha interesse av 4 sette likhetstegn mellom nye tendenser og heders-
kronte idealer. Da handler det gjerne om folkeopplysning og demokrati.

Popularaviser feirer gjerne sine ddder med store ord, enten det er politikeren som
mitte g3, pengene som forsvant eller ekstrabevilgningen som kom. Ogsa service-
journalistikken har dadsappell, - om den slik journalister gjerne gjor, ses i forlengel-
sen av folkeopplysningsidealet. Dagbladets redakter, Harald Stanghelle, sier det
slik: «-Jo, vi kan godt vedkjenne oss inspirasjon fra A-pressas folkeopplysningstid,
da estkantfolk fikk hjelp av Arbeiderbladet til & knekke luseplagen, og tub ble be-
kjempet bdde med avisartikler og tvangsmidler» (Inforum 5/96:6). Det ma vaere
kjekt & kunne sl3 en slik himmelvelving over sin iver etter & informere oss om at vi
kan spare penger ved 4 legge plastkortene igjen hjemme eller at vi kan forbrenne
dobbelt s& mange kalorier ved & ga baklengs (Dagbladet 20.1.97).

Populistiske overtoner i pakallelsen av de klassiske og hederskronte idealer mer
enn antyder tradisjonsbrudd underveis i den fjerde servicemakt. I pressen kan les-
ersmigeren bli pitrengende, og i den offentlige forvaltning kan det myndige men-
neske forveksles med den bevisste forbruker. Den fjerde servicemakt kan framstille
demokratiet som et supermarked. Velgere blir kunder. Sdvel medier som offentlige
etater vender seg til oss i var publikumsrolle som konsumenter, klienter og privat-
personer - snarere enn som statsborgere. Disse nye henvendelsesformene kan ha et
samfunnsmessig grunnlag i at vr statsborgerrolle mister sin betydning. I en tid
hvor politiske lojaliteter er lase, politiske partier blir likere og likere, hvor politikk
blir administrasjon, betyr det ikke nedvendigvis s& mye om vi engasjerer oss i tra-
disjonelt politisk arbeid. Det kan vere en historisk sannhet i at var rolle som kon-
sumentinteressenter blir viktigere — i betydningen — mer framtredende - enn vér
statsborgerrolle (Eide & Hernes 1987, Bruun Andersen 1991).

I en slik situasjon vil nettopp en journalistikk med hverdagslivsfokus, noe som er
et viktig kjennetegn ved moderne populerjournalistikk, bli viktig. Dette er en jour-
nalistikk som retter seg mot publikums livsverden, mot forhold der informasjon
nettopp betyr noe fra eller til, mot forhold det er mulig & gjore noe med — alene el-
ler sammen med andre.

Ekspansjonen i den fjerde servicemakt har altsd en samfunnsmessig resonans-
bunn, og slik kan vi forstd dens framvekst, men ikke rettferdiggjore dens omseg-
gripende frammarsj. Mistaket i denne sammenheng tar form av at servicejourna-
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listikkens betoning av var konsument- og klientrolle kan g pa bekostning av var
statsborgerrolle. Det kan vere ille nok 4 bli forulempet med alskens dillete rad og
vink. Mer problematisk er det med servicejournalistikkens ekspansjon over genre-
grensene, som nir en norsk avis som gjerne vil vaere kjent for sine meninger fir seg
til & servere slanketips pa lederplass.
Ingen behaver & holde seg strengt til hverdagens slankeoppskrifter i pasken. Det er
hyggeligere 4 finne den riktige kombinasjon av mat og mosjon. Den mest effektive

form for kaloribekjempelse er & la kroppen forbrenne kalorier pd den naturlige
maten, ved bevegelse... (Dagbladet 29.3.97).

Dette sto altsd pa lederplass i Dagbladet. Lederskribenten har vaert den som med
starst sikkerhet har henvendt seg til oss som statsborgere. Med slankeradd pa leder-
plass settes en ny standard. Dette er rad det er grunn til 4 betakke seg for.

En tilsvarende reservasjon ma gjores gjeldende mot at ogsd politisk journalistikk
tar form av servicejournalistikk. En lesersmigrende lassalgspopulisme med dérlig
skjult politikerforakt har sine grenser, bdde som folkeopplysning og som

maktkritikk.

Journalistikkens stolte nederlag?

De fem journalistiske tendensene jeg har pdpekt - en instrumentell medielogikks
ekspansjon, den profesjonsideologiske synshemning for journalistisk makt, impres-
sario-instrumentalismen og lessalgspopulisme, den utilstrekkelige maktforstdelse og
servicejournalistikkens framvekst - kan altsd illustrere et journalistisk mistak. Og
som alt antydet: Det er slett ikke bare journalister som begar journalistiske mistak.
Det gjor ogsd andre aktorer, i ulike sosiale sfeerer. Det kan f.eks. ta form av en
aksept av journalistiske premisser, av 4 innordne seg det journalistiske feltets
logikk, representert ved radende journalistiske konvensjoner.

Det kan for det forste dreie seg om 4 spille opp til journalistiske impressariers
sceneanvisninger, om & innordne seg under rddende journalistisk logikk og forsta-
elsesformer. Det kan for det annet handle om 4 utleve eller adoptere en banal makt-
forstelse, herunder en machiavellisk og instrumentell holdning til informasjon og
debatt, der det fremst handler om & vise fram standpunkter, om 4 plugge dem inn
der de kan gi best avkastning. Det kan for det tredje dreie seg om & operere med
tilsvarende publikumsbilder som den enkleste servicejournalistikk.

Det journalistiske mistaket er altsa et stykke pa vei & forstd som et instrumenta-
listisk mistak. Som det instrumentalistiske mistaket er & betrakte alle problem som
tekniske, er det journalistiske mistaket & se alle problem ut fra et hegemonisk jour-
nalistisk blikk. Det er 4 absolutere et perspektiv, det er historien om et hdndverk
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som blir til ideologi, om journalistikk som blir til journalisme. «Dette er ikkje
meint som eit tak pa psykologien, men pa psykologismen», skriver Hans Skjerv-
heim i «Deltakar og tilskodar» (1976:78). Tilsvarende er mitt aerend mer & angripe
journalismen, enn journalistikken.

Med psykologisme mener Skjervheim

tendensen til 4 absolutera dei psykologiske synsmitane, & setja dei i sentrum ved
handsaminga av alle problem. Parallellt kan ein tala om sosiologisme, biologisme etc.
Generelt skal eg tala om objektivisme nir den objektiverande holdningen vert
absolutert, det vil seia nar ein berre vil sja alt under synsvinkelen fakta og faktisitet.
Eit anna namn for det same er positivisme.

Psykologismen, sosiologismen ligg i vare dagar i lufta, det er vanskeleg ikkje 4 falla
inn i den... (Skjervheim 1976:78).

Vi kan snakke om et journalistisk mistak ndr en journalistisk virkelighetsforstael-
se far hegemoni... Den «ligg i lufta, det er vanskeleg ikkje 4 falla inn i den...»

Men, som Skjervheim si skarpsindig papeker i et resonnement om det instrumen-
talistiske mistaket. Mon det ikke ogsa gjelder for det journalistiske mistaket?

S3 lenge denne strategien ikkje vert faktisk universalisert, fungerer den som ein
herredommeteknikk. I den augneblinken den vert universalisert, det vil seia i den
augneblinken alle byrjar 4 handla ut fri machiavellistiske prinsipp, fungerer den ikkje
lenger. I staden hamnar ein i alle sin kamp mot alle; ...[...]

I ein situasjon av denne typen hjelper det lite 4 prava & «skapa tillit», for tillit kan
ikkje «skapast», det er ikkje eit spersmal med teknisk-pragmatisk loysing. Kantiansk
sagt kan ein berre handla slik at ein er verdig tillit, men ein er berre verdig tillit der-
som ein ikkje absoluterer det instrumentalistiske perspektivet. Machiavellistar er
ikkje verdige tillit (Skjervheim 1992:176).

Analogt kan vi resonnere om radende medielogikks ekspansjon. Den endres ved
at den brukes og den mister mye av sin effekt ndr stadig flere bruker den, nir den
tenderer mot & bli universalisert. Og tillit som er misbrukt, kan ikke gjenreises med
enkle grep. P4 et vis kan journalistikkens suksess ogsa bli dens sterste nederlag.

Det kan ogsa vere tilfelle ved at det «3 tenke journalistisk» blir en selvsagt kom-
petanse for enhver som vil noe her i verden, nar fortroligheten med medienes lo-
gikk og arbeidsmate ekspanderer — og lett kan kjopes inn av ressurssterke aktorer
p4 pavirkningsmarkedet. Nar politikere overtar medienes sprak og formidlingsgrep
kan resultatet bli et klart skille mellom den medieombruste og spektakulaere del av
politikken og evrig politikk. Det er et problem om vi far to klart atskilte politiske
kretslop - et populerkretslop i mediene og et annet kretslop for de politiske beslut-
ningstakerne (jf. Hjarvard 1997). Det er problematisk om det blir mulig pa de to
arenaene 4 operere med helt separate dagsordener. Hvis det som skjer i mediene
blir «en annen sak» eller egentlig uvesentlig for de reelle politiske diskusjoner som
foregar annetsteds, har vi et demokratisk problem. Da har elitestaten oppstétt i en
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ny form, der det riktignok foregér mye karneval og «stor stihei for ingenting» i
mediene, men der beslutninger som betyr noe fattes i lukkede rom og der alle prin-
sipielle diskusjoner foregdr andre steder enn i mediene.

Jeg antyder ikke at dette skillet er etablert i Skandinavia. Men det er all mulig
grunn til 4 se bak journalistikkens og medielogikkens tilsynelatende seiersgang. At
en journalistisk logikk beherskes av stadig flere, at journalistiske forstaelsesformer
blir dominante, er selvsagt ogsa problematisk av den enkle grunn at disse forsta-
elsesformene sa dpenbart kommer til kort i forhold til viktige problemer og saker.
Et neerliggende eksempel er den “intimisering” av politikken som en rekke
kommentatorer har papekt i forlengelsen av Richard Sennets analyse av «the fall of
public man» (1976). Filosofen Jon Hellesnes har her lansert betegnelsen «sentimen-
taliseringa av det offentlege rommet» og snakker om «kulten kring det 4 vera
rort».

Til spersmélet om denne — og andre — journalistpromoterte forstaelsesformers
ekspansjon, ma det bemerkes at forekomsten av schizofrene medier gjor den skan-
dinaviske situasjonen spesiell og ikke entydig avklart (jf. Eide 1995). Medier som
byr pa de sterste doser av sentimentalt dill kan samtidig ogsa vaere journalistisk
ledende nér det gjelder sivel kommentar som avsleringer av dpenbart samfunns-
relevante og viktige saksforhold. Her synes jeg foravrig Skjervheims egen medie-
kritikk blir for endimensjonal, nar han gir uttykk for sitt ubehag ved journalistik-
ken gjennom en uforbeholden parallel mellom Bild Zeitung og VG, og ser et Dag-
blad i uforbeholdent fritt forfall.

Akterer som kommer til kort pd markedet og i andre sosiale sfaerer skal ideelt
sett ha rettigheter til 4 uttrykke seg, og legitime krav pa 4 bli tatt pa alvor, i det siv-
ile samfunn (der kommunikative institusjoner skal bidra til 4 realisere et slikt ideal)
(Alexander 1998). Dette fordrer et grunnleggende tillitsforhold, en gjensidig respekt
mellom sével journalist og publikum som journalist og kilde.

Det ma insisteres pa at respekten for den andre ma vare grunnleggende. Dette er
en posisjon i samklang med Hans Skjervheims filosofiske program. «Det finnes
ingen annen nekkel til Skjervheims filosofi enn forstielsen av hans forstielse for
den annen», skriver Asbjorn Aarnes i sin introduksjon til nyutgaven av Deltakar og
tilskodar og andre essays (1996:24).

Objektivismekritikken og kritikken av instrumentalistiske mistak - kritikken mot
a gjore andre subjekter til objekter eller til midler i en strategi, treffer tonenagiv-
ende deler av moderne journalistikk. I vir sammenheng kan instrumentalismen vise
seg innenfor servicejournalistikken, i maktforstaelsen og i den antydede journa-
listiske impressario-virksomhet. I sistnevnte tilfelle blir problemet patrengende de-
sto mer framherskende regiansvaret blir, enten fra journalistens eller kildens side.
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Det oppstar et problem om instrumentalismen fra den ene eller andre kant blir
dominerende - om journalist eller kilde begar det som her er kalt et journalistisk
mistak.

De vikarierende motiver og den instrumentelle holdning har sin naturlige plass -
ogs4 i journalistikken, men den har sine grenser. Det Skjervheim har kalt det
instrumentalistiske mistaket er overskriding av slike grenser (Skjervheim
1992:177).

Det jeg har kalt det journalistiske mistaket er en grenseoverskridelse. Det er en
opphwying av et journalistisk verdensbilde til alt for mange tings malestokk, og av
bestemte journalistiske handgrep til ideologi. De omtalte trekk ved det journalisti-
ske mistaket aktualiserer alts sporsmalet om vi star overfor et stolt nederlag for
journalistikken - om journalistikken taper nar journalismen vinner.

En serios analyse og et nzermere studium av den journalistiske logikks ekspansjon
og herredemmemekanismer i ulike sosiale felt ma gjennomferes uten 4 falle i noen
av de to grofter Pierre Bourdieu har beskrevet i denne sammenheng: «illusjonen om
at dette er noe en aldri har sett for og illusjonen om at det er noe som alltid har
veert slik» (Bourdieu 1998:96).m
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ABSTRACT

The Journalistic Fallacy
MARTIN EIDE

An expansion of ”media logic” and media strategies in private and public sectors
of society is the point of departure for this paper. The power of journalism is a
force drawn upon by a wide range of social agents. The question is whether what
appears as a victory of journalistic formats and frames of understanding simulta-
neously is a journalistic defeat.

The paper identifies and discusses current aspects of journalistic practice and ide-
ology which might constitute a journalistic fallacy. Among these aspects is the role
of the journalist as an impressario of public issues and possible populistic interpre-
tations of this role. Another related aspect is a restricted and vulgar understanding
of power involved in a current conception of journalism as ideology. The expansion
of a certain service ideology within the mass media and in other domains of public
life is also discussed.

The journalistic fallacy can be conducted as well by other social agents as by jour-
nalists. Implications of this sour victory of journalism is discussed with reference to
the Norwegian social philosopher Hans Skjervheim’s writings, especially on the
problems of instrumentalism in social life.
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Attraktionens tv-journalistik®

MATS EKSTROM

Inledning

The commercialization and commodification of culture has many important
consequences. First of all, production for profit means that the executives of the
culture industries attempt to produce artifacts that will be popular, that will sell or, in
the case of radio and television, that will attract mass audiences. ... precisely the need
to sell their artifacts means that the products of the culture industries must resonate
to social experience, must attract large audiences, and must thus offer attractive
products, which may shock, break with conventions, contain social critique ...
(Kellner 1995, s 16, mina kursiveringar).

Journalistiken i4r en del i den kulturindustri vars villkor Kellner sa traffande
fangar i dessa formuleringar. Journalistik dr produktion och kommunikation pé en
marknad; en medieprodukternas, nyheternas och bildernas marknad. Journalister
och programproducenter gor vad de kan for att attrahera, dra till sig, en stor pu-
blik; delvis for att publikens storlek i sig dr avgorande for framgéng och 16nsam-
het, men ocksa for att man har nigot att siga som man vill att andra skall lyssna
p4. En journalistik utan framgangar p4 denna marknad ér en dod journalistik. I
Sverige och andra linder har denna marknad forindrats under inte minst det se-
naste decenniet. Konkurrensen om de potentiella publikernas uppmarksamhet har
hardnat och problemet gillande hur publikerna skall kunna attraberas har blivit ett
alltmer centralt problem i det journalistiska arbetet och i medieproduktionen i all-
minhet. Denna artikel skall handla om tv-journalistikens sitt att hantera detta pro-
blem. Som Kellner antyder kan medieprodukter vara attraktiva p4 ett flertal olika
sitt. Jag skall visa hur tv-journalistiken forsoker dra till sig de 4travarda publikerna
genom det jag valt att kalla attraktionens tv-journalistik.

MATS EKSTROM &r docent i sociologi och verksam inom dmnet medie- och kommunikationsvetenskap
vid Hogskolan i Orebro. Han har under senare ar skrivit flera arbeten om samhéllsvetenskaplig metodo-
logi, men framfor allt arbetat med forskning inom tre stérre projekt: "Journalistikens normer”, "Tv-
journalistikens giltighet” samt "Politiken och tvjournalistikens dramaturgi”.
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Under det senaste decenniet har inte minst tv-utbudet 6kat kraftigt, medan den
tid ménniskor lagger ner pa tv-tittande ir relativt konstant (Carlsson & Bucht
1997). Aven om den tid vi tittar pa tv kan paverkas, 4r den mjliga tiden for tv-
konsumtion begrinsad. Konsumtionen ir tidskrivande. Tv-bolagens framgéingar 4r
ndra relaterade till storleken pa den publik man lyckas finga (Garnham 1990/1997).
Inom den reklamfinaniserade televisionen 4r detta sirskilt tydligt eftersom antalet tit-
tare bestimmer vad annonsérerna dr beredda att betala. Men 4ven inom public ser-
vice har de kontinuerliga rapporterna om tittarsiffror blivit en viktig del i utvirde-
ringarna av den egna verksamheten. Savil for redaktionernas sjilvforstaelse, som
for deras status och stillning inom organisationen, ir det viktigt att fi hoga
“ratings” (tittarsiffror) (Ekstrom 1998a och b). Journalistiken priglas generellt av
sokandet efter nya konkurrenskraftiga programformer, av jakten pa personer och
hindelser som gar att exploatera, av kampen om publikernas uppmarksambhet.

Tv-bolagen och de enskilda redaktionerna utvecklar olika strategier for att i s&
stor utstrackning som mojligt gora méanniskor till konsumenter och dirigenom dra
in dem i reproduktionen av den egna verksamheten. Dessa strategier blir viktigare i
takt med att konkurrensen om publikerna 6kar (Ang 1991). Det handlar om pub-
likmétningar (for att se vad som gar hem och inte), tv-guider, annonskampanjer,
programledare som ger intervjuer i andra medier och marknadsféring av andra
slag. Det handlar om att nischa” program p speciella tider och strategiskt bygga
upp en tv-tabla, om pdannonseringar av kommande program och 16ften om kom-
mande handelser: ”Vi ir strax tillbaka och d4 fir ni méta ... s stanna kvar”. De
olika mediebolagen stoder ocksa varandra genom att i form av recensioner, inter-
vjuer, reportage och programbilagor marknadsfora varandra. Den betydelse som
bolagen tillmater dessa aktiviteter visar att nigot viktigt stir pa spel och att det,
som Garnham (1997, s 81) framhaller, 4r den kulturella distributionen och inte
bara produktionen som dr nyckel till vinst.

I syfte att attrahera (dra till sig och involvera) tittare tillimpar tv-journalistiken
ocksa olika kommunikativa strategier. Jag skall i denna artikel argumentera for att
dessa kommunikativa strategier utvecklas inom ramen fér tre grundliggande kom-
munikationsformer: Upplysningens, berittelsens och attraktionens kommunika-
tion. Dessa kommunikationsformer sirskiljer sig med avseende pa hur i detta fall
tv-redaktionerna forsoker attrahera publiker, och vad det ir som skall gora deras
produkter attraktiva. Lat mig redan hir kortfattat ge en antydan om vari dessa
skillnader bestar. Inom upplysningens kommunikationsform litar journalistiken till
att produkterna skall vara attraktiva genom att innehlla relevanta och intressanta
upplysningar om sakférhallanden. Inom berittelsens kommunikationsform skapas
berittelser som kan attrahera dirfor att de dr spannande och dramatiska, darfor

144 SOCIOLOGISK FORSKNING 3-4/98




att de fangslar och involverar publiker som vill veta hur det ska ga for huvudperso-
nerna (detta oavsett om det ir fakta eller fiktion). Inom attraktionens
kommunikationsform skapas hindelser som i egenskap av att vara spektakulara,
sensationella och iégonfallande kan locka till sig skédare. Dessa tre kommunika-
tionsformer sirskiljer sig ocksa (vilket jag skall visa nedan) med avseende pé de so-
ciala roller och relationer som etableras i kommunikationen. For att s& har inled-
ningsvis ge en bild av vad jag ar ute efter att forsoka finga med dessa begrepp kan
vi ocksa anvinda tre olika kommunikativa hindelser som metaforer:* Den offent-
liga anslagstavlan (upplysningen), sagostunden (berittelsen) och cirkusforestall-
ningen (attraktionen).

Syftet med denna artikel ar emellertid i huvudsak begransat till att undersoka det
jag valt att kalla attraktionens tv-journalistik, det vill siga en journalistik som i sina
arbetsformer, prioriteringar, textkonstruktioner och sitt att forsoka dra till sig
publiker 4r anpassad till attraktionens kommunikationsform.

Som Altheide och Snow (1991) framhaller 4r det alldeles for begransande att se
mediernas inflytande och makt enbart med avseende pa hur innehallet i det som
sigs paverkar publikernas forestillningar och virderingar. Medierna skapar ocksd
bestimda former for kommunikation, for socialt handlande och social interaktion.
Med dessa former foljer ocksa sirskilda sitt att tolka, betrakta och férhalla sig till
hindelser i verkligheten. Mediernas inflytande handlar mycket om i vilken ut-
strickning de bidrar till att vissa sitt att kommunicera blir etablerade och accepte-
rade som sjilvklara i vara vardagsliv.

Attraktionen betraktar jag i denna artikel som just en form av kommunikation
som reproduceras och transformeras av bland annat tv-journalistiken, men som
ocksa forekommer inom andra genrer, och som blivit en accepterad form bland sa-
vil medieproducenter som mediekonsumenter. Det jag definierar som sarskilda for-
mer av kommunikation 4r dverordnat enskilda programformat (nyheter, olika ty-
per av talk shows, program som bygger pa reportage etc). De enskilda formaten ar
fsrknippade med olika mediestrategier och férutbestimda rutiner for mediepro-
duktion. De styr det sitt pa vilket ett specifikt mne presenteras (Altheide & Snow
1991). Men dessa enskilda format anvinds samtidigt inom ramen fér mer dvergri-
pande kommunikationsformer. Nyhetsformatet anvinds till exempel for att bade
upplysa, beritta berittelser och skapa attraktioner, vilket ocksa innebdr att vi som
tittare kan involveras pa olika sitt i ett nyhetsprogram.

Undersékningen avgrinsas till just tv-journalistik i vid mening, det vill siga olika
typer av nyhets- och aktualitetsprogram. Min anvandning av detta begreppet dr
delvis problematisk eftersom flera av de produktioner som tas upp i artikeln repre-
senterar en form av hybrider med inslag av bade traditionellt journalistiskt arbete
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och annan typ av tv-produktion. Begreppet tv-journalistik inkluderar i denna arti-
kel dven popularjournalistik och tabloidjournalistik liksom olika hybridformer med
journalistiska inslag.> Grinserna fér vad som ar journalistik och inte utmanas och
forandras hela tiden. Journalistiska arbetsmetoder sprider sig till andra omraden
samtidigt som journalister Gvertar arbetsformer och roller frin andra genrer. Inom
journalistikens falt rader idag en kamp om vad som ir journalistik och inte. Ett
konkret exempel p4 detta 4r Robert Aschberg som for nigra 4r sedan fick det stora
journalistpriset. I sina program blandar han traditionell journalistik med mediepro-
duktion av annat slag. Han raljerar och ironiserar ocksa girna 6ver journalistikens
ideal och sjalvforhirligande myter, bide genom direkta uttalande och genom att
demonstrativt bryta mot journalistikens yrkeskoder. Inom journalistiken har han
kritiserats for att vara en oserids underhallare.

Denna artikel dr skriven inom ramen for projektet tv-journalistikens giltighet”. I
detta projekt har jag tillsammans med en kollega bland annat studerat produk-
tionsprocesserna, det journalistiska arbetet, bakom fyra olika aktualitetsprogram;
Striptease, Mosaik, Svart eller vitt och Aschberg och co. Studierna genomfordes ge-
nom intervjuer och deltagande observationer ute pa redaktionerna. Nedan kommer
jag i vissa fall hinvisa till resultat frin dessa studier. For en nirmare presentation av
undersokningsmetoderna och projektet i sin helhet hanvisar jag till Ekstrém
(1997), samt Ekstrom och Eriksson (1996 och 1998).

I det foljande skall jag klargéra vad som gor attraktionen till en specifik kommu-
nikationsform. Detta sker férst genom att jag i nista avsnitt teoretiskt beskriver
skillnaderna mellan upplysningens, berittelsens och attraktionens kommunika-
tionsform. Direfter kommer jag att utveckla analysen av attraktionsbegreppet, for
att sedan ocksa presentera ett antal konkreta exempel pa hur denna kommunika-
tionsform kommer till uttryck inom tv-journalistiken. Artikeln avslutas med ett av-
snitt dér jag stiller fragan om journalistikens attraktioner ir en del i en mer gene-
rell attraktionernas mediekultur.

Upplysning, berattelse och attraktion:

Tv-journalistik inom tre olika former av kommunikation
Journalistikforskningen (och dven debatten om journalistiken) har i stor utstrick-
ning betraktat och virderat journalistiken som ett informations- och upplysnings-
projekt. Om det vore sa att tv-journalistiken till 6vervigande delen producerades
som god upplysning, och litade till publikernas behov och intresse av information,
skulle den dock knappast ha den omfattning och de framgangar pa mediemarkna-
den som den har. Vill vi forsta hur tv-journalistiken kan tilltala och involvera pub-
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liker krivs dven andra perspektiv. Under senare 4r har det vuxit fram en forskning
dir journalistiken studerats dven som populirkultur (Corner 1996, Dahlgren 1995,
Dahlgren & Sparks 1992). Istillet for att beskriva journalistik som motsatsen till
underhallning, har man inom det senare perspektivet visat att journalistik kan till-
tala publikerna genom att erbjuda avkoppling, néje, lust och eskapism.

Distinktionen mellan information och underhdllning ir en av de vanligast fore-
kommande i analyser av medier och journalistik. Distinktionen anvinds dock ofta
slentrianmissigt och utan analytisk skirpa. Fragan dr om den 6verhuvudtaget dr
sirskilt klargorande? Vad 4r det som siger att information inte kan vara underhal-
lande eller att underhallning kan vara informerande? En annan distinktion som va-
rit vigledande for analyser av journalistik dr den mellan information och berittelse
(Dahlgren 1992, Ekecrantz & Olsson 1994, Schudson 1978). Det analytiska per-
spektiv som jag skall presentera hir utgdr frin denna tudelning (4ven om jag fore-
drar begreppet upplysning fore information). Jag tillfor ocksa ett tredje centralt be-
grepp, niamligen attraktion.

Upplysning, berittelse och attraktion syftar i denna artikel pa tre analytiskt &t-
skilda former av kommunikation. Utifran dessa begrepp kan vi forsta olika trender
inom journalistiken, skillnader mellan olika produktioner och journalistiska ar-
betsformer, men ocksa skillnader vad giller publikernas involvering i kommunika-
tionen. Teoretiskt och analytiskt kan vi sirskilja begreppen utifran tre centrala as-
pekter av kommunikativa hindelser och processer: (1) Producenternas intentioner
samt de produktionsformer och kommunikativa strategier som utvecklas for att
realisera dessa intentioner. (2) Grunderna for publik involvering. (3) De roller som
konstitueras fér dem som ir inblandade i den kommunikativa hindelsen och de re-
lationer som etableras mellan dessa roller.

Lat mig nu kortfattat, utifrin dessa tre aspekter, klargora skillnaderna mellan de
tre kommunikationsformerna, och darigenom ocksa det specifika med attraktionen.*

(1) Min utgingspunkt ir att tv-journalistik, likt all annan kommunikation, ar in-
tentionell (Scanell 1994). De som gor programmen vill uppnd négot, de vill tilltala
den tinkta publiken pa ett visst sitt. Intentionerna kan vara vaga och oformulerade
eller mer entydiga och explicita. Bakom varje produktion finns en rad intentioner
p4 olika nivaer; alltifran hur redaktionen vill att ett program som helhet skall upp-
fattas (som till exempel serids granskande journalistik) till intentioner bakom en-
skilda framtradanden (till exempel en programledare som forsoker framsta som
trovirdig). En 6vergripande intention ér att dra till sig, tilltala och involvera en pu-
blik. Detta kan ske pa olika sitt. Begreppen upplysning, berittelse och attraktion
uppmirksammar viktiga skillnader med avseende pé detta. Dessa skillnader sam-
manfattas i figur 1:
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Figur 1. Kommunikativa intentioner i olika former av kommunikation

Former av kommunikation Grundldggande kommunikativa intentioner

Upplysning Att erbjuda information som framstar som tillréckligt relevant,
intressant och trovardig for att tilltala en potentiell publik

Berattelse Att berétta berattelser som ér tillrdckligt gripande, spannande och
dramatiska for att involvera en potentiell publik

Attraktion Att kunna erbjuda attraktioner som dr tillrackligt spektakulédra och
extraordinéra for att kunna locka och fascinera en potentiell publik

Produktionens inriktning, de prioriteringar som gérs och de kommunikativa (re-
toriska) strategier som tillimpas ar delvis ett uttryck for dessa grundliggande inten-
tioner. Det giller alltifrdn hur arbetet liggs upp for att redaktionen ska fa fram det
material som krévs, till val av framstillningsformer och estetiska uttryck. Ett ut-
tryck for anpassning till upplysningens kommunikationsform ir att nyhetsjourna-
lister gor nyhetsvarderingar och viljer presentationsformer utifran malsittningen
att nyheterna skall framstd som angeligna och intressanta for publikerna. Inte
minst genom att ansluta till etablerade genrekonventioner presenterar sig nyhets-
journalistiken som en institution som féormedlar dagliga rapporter om det som an-
tas vara viktigt att veta (Dahlgren 1988). Inom ramen for berittelsens kommunika-
tionsform inriktas det journalistiska arbetet pa att skaffa fram material till bra be-
rattelser, att konstruera berattarstrukturer, att hitta personer som kan anvindas for
att gestalta fardiga roller, samt att dramatisera och visualisera berittelser pa ett sitt
som gor dem spannande och fiangslande. Kdnnetecknande for attraktionen 4r in-
tentionerna att skapa och visa upp héndelser och bilder som i sig ir tillrackligt
spektakulara, extraordinira och idgonfallande for att de skall locka och dra till sig
tittare. Jag dterkommer till attraktionens tv-journalistik nedan.

Lat mig for att undvika missférstand betona att berittelse och attraktion inte ir
variationer pd samma sak utan kvalitativt olika kommunikationsformer. En person
som berittar ndgot kan forvisso mycket vil vara en del i en attraktion; liksom i6-
gonfallande och spektakulira bilder kan anvindas i en dramatiserad berittelse.
Som kommunikationsformer ir det emellertid olika saker. I sin renodlade form ir
berittelse och attraktion férknippade med olika intentioner och strategier; de ut-
nyttjar olika mojligheter att anvinda spraket for att dra till sig lyssnare och tittare.
Strategierna bakom konstruktion och dramatisering av fiangslande berittelser, lik-
som berittelsers sarskilda formdga att involvera lisare, lyssnare och tittare, ar vil
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undersokt inom till exempel litteraturvetenskap och medieforskning (Harms Larsen
1990, Kozloff 1992, Phelan & Rabinowitz 1994, Skalin 1991). Attraktionens stra-
tegier och sitt att fungera r betydligt mindre undersokt (jfr Gunning 1992).

Det jag hir presenterar som olika former av kommunikation &r en analytisk kon-
ceptualisering och inte en empirisk kategorisering. Detta ar ett mycket viktigt pape-
kande for att inte argumentationen i denna artikel skall missuppfattas. Det ér fra-
gan om abstraktioner som aldrig kommer till konkret uttryck i sina rena former.
Syftet med detta analytiska perspektiv 4r att kunna finga strukturer och tendenser i
dagens tv-journalistik. Det ir i spanningsfiltet mellan dessa tendenser som nyhets-
och aktualitetsjournalistiken idag utvecklas i olika riktningar. Skillnader mellan
olika aktualitetsprogram har i stor utstrickning att gora med i vilken utstrackning
man forsoker tilltala tittarna med upplysning, berittelse eller attraktion. I de kon-
kreta programmen blandas dessa pa olika sitt. Det handlar om olika tendenser i
tv-journalistiken som produktion, konsumtion och kommunikation. Att ett kon-
kret program i det foljande anvinds som exempel pa hur attraktionens kommu-
nikationsform préglar programmet och journalisternas sitt att arbeta utesluter
dock inte att samma program 4ven kan innehalla inslag av upplysning och berit-
tande. Tvirtom ir det sd att samma kommunikativa handelser (till exempel ett en-
skilt tv-inslag) vanligen innehéller element av savil upplysning, berittelse och att-
raktion pd samma gang.

(2) Den andra aspekten kallar jag grunder fér publik involvering. Involvering syf-
tar for det forsta pa personers bendgenhet att 6verhuvudtaget prioritera ett visst
program och dirigenom bli en del av dess publik. Fér det andra syftar det pd hur
och i vilken utstrickning publikerna dras in i programmet. Publikerna kan titta
med kritisk distans men kan ocksa involveras starkt, fingslas, identifiera sig och ga
upp i det de ser. Dessa tva typer av involvering hinger ihop s till vida att en invol-
vering av det andra slaget motverkar personers bendgenhet att byta kanal eller
stanga av.

Minniskors bendgenhet att inta rollen som publik till ett visst program har natur-
ligtvis att gora med en rad forhallanden: Utformning och lansering av det enskilda
programmet, publikernas frvintningar, forestillningar om olika genrer, samt me-
dievanor i stort, vilka i sin tur 4r relaterade till social och kulturell tillhérighet. Men
upplysning, berittelse och attraktion dr ocksa forknippade med olika grunder for
publik involvering detta med avseende pa vad det dr som motiverar minniskor att
titta, vad det 4r som gor programmen tilltalande, vilka férvantningar som tillfreds-
stalls.

Inom den s3 kallade ”uses and gratification research” har denna typ av fragor
studerats under ett flertal decennier. Resultaten av denna forskning visar entydigt

SOCIOLOGISK FORSKNING 3-4/98 149



att tv-tittandet kan vara tillfredsstillande pa flera olika sitt, att det ir flera olika sa-
ker som manniskor far ut av att titta pa tv. McQuail (1991, s 73) sammanfattar
dessa i fyra kategorier: Information, att skapa och bekrifta en personlig identitet,
integration och social interaktion, samt underhdllning. Dessa dimensioner av till-
fredsstllelse 4r inte direkt relaterade till olika typer av program eller kommunika-
tionsformer. Alltifrdn nyheter till deckare kan till exempel anvindas i identitet-
skapande.

Mer direkt relaterade till olika programkonstruktioner och kommunikations-
former ar en indelning som Harms Larsen (1990) presenterar. Jag utgar hir fran
denna indelning eftersom jag menar att den med avseende pa grunderna for publik
involvering tydliggor upplysningens, berittelsens och attraktionens elementira for-
mer (se figur 2). Harms Larsen (1990) argumenterar for att det finns tre grundlig-
gande behov eller bendgenheter hos publiken som en text kan tilltala och tillfreds-
stilla. (Harms Larsen kopplar emellertid inte dessa till olika former av kommuni-
kation pa det sitt som jag gor).

Flgur 2. Grunder for publik involvering i olika former av kommunikation

Former av kommunikation Grundldggande for publik involvering
Upplysning Kunskapstorst, behovet av att fa veta, att halla sig informerad
Beréttelse Aventyrslust, lusten att uppleva beréttelser, bendgenheten att leva sig

in i, kdnna spanning och trollbindas

Attraktion Lusten att beskada, lockelsen i att se bilder som ger starka intryck,
att se ndgot annorlunda, nagot idgonfallande, fascinerande,
spektakulért, tabubelagt och/eller forbjudet

Tv-produktion &r i grund och botten inriktad p4 att vara den tinkta publiken till
lags. Utan tittare ingen tv-produktion som 4gare (och eventuella annonsérer ) ir in-
tresserade av att finansiera. Publikerna kan tillfredsstillas pa olika sitt, eller annor-
lunda uttryckt: Tv-journalistiken férsoker vara giltig for publikerna p4 olika sitt.
Figur tvd visar pd ett av flera sitt att forstd detta.’ Inom upplysningens kommu-
nikationsform tillfredsstills manniskans vilja att veta. I vissa fall tittar personer for
att de vill veta om sidant som har sirskild relevans for dem, for att f4 praktiska
rad och vigledningen, for att kunna handla i olika situationer; som yrkesverksam-
ma, som konsumenter, som hotade av kriser och katastrofer, eller som politiska
medborgare. I andra fall tittar man av ren nyfikenhet, eller f6r att man kinner ett
behov av att halla sig allmént informerad och av trygghetsskil vill forsikra sig om
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att inget har hint som i grunden foriandrar det egna livet. Bra berittelser involverar
och trollbinder istillet tittaren, de skapar inlevelse och spanning, ett behov av att fa
reda pa hur det ska g, en vilja att folja berittelsen till slutet. Berittelser kan vara
gripande, spannande och skrimmande (oavsett om det ar fakta eller fiktion, eller
en blandning diremellan). Attraktionens publika involvering bygger istillet pa lus-
ten och lockelsen i att beskdda ndgot spektakulirt som visas upp. Jag dterkommer
till detta.

(3) En viktig skillnad mellan upplysningens, berittelsens och attraktionens kom-
munikationsform ir de olika roller som skapas for de som deltar i den aktuella
kommunikativa hindelsen, samt de relationer som etableras mellan dem som del-
tar. Vi kan hir grovt skilja mellan tre kategorier av deltagare; (a) medieproducenter
och journalister (inkluderande hela det kollektiv som arbetar med produktionspro-
cessen), (b) publiker, (c) en "tredje part”, det vill siga de som intervjuas, refereras
och ir gister i programmen (jfr Fairclogh 1995). Deltagarnas roller och relationer
kan naturligtvis inte hirledas enbart fran olika former av kommunikation. Kon-
struktionerna av roller och relationer i tv ar betydligt mer komplicerade, de ir rela-
terade till bland annat genrer, berittarstrukturer och ideologier. I en mer 6vergri-
pande mening skiljer sig dock upplysning, berittelse och attraktion med avseende
pa de roller som journalistiken intar, de roller som den tredje parten erbjuds samt
med avseende p4 de roller i vilka tittarna tilltalas och involveras i den kommunika-
tiva hiandelsen (det aktuella tv-programmet) (se figur 3).6 De for attraktionen sar-
skiljande rollerna och relationerna presenteras mer ingdende under punkt 1 i nista
avsnitt.

Figur 3. Roller i olika former av kommunikation

Journalistiken Publikerna’ Tredje part
(intervjupersoner, gaster)

Upplysning Upplysare® Kunskapssodkande Kalla (till information)
medborgare
Berittelse Beréttare Den som lyssnar Rollinnehavare (som far
pa beréttelser gestalta roller/karaktérer)
Attraktion Arrangér/utstéllare Askadare Upptradande aktér eller
utstallningsobjekt (det som
visas upp)

Om journalistiken enbart, eller ens i férsta hand, skulle kommunicera som upp-
lysning skulle den inte ha den publik som den har. Den skulle troligen representera
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en mer marginell foreteelse an vad den faktiskt gor. Den angeldgna upplysningen ar
inte en tillricklig killa for vardaglig konsumtion av journalistik. Ur ett informativt
perspektiv klarar vi oss mycket bra med betydligt mindre journalistik 4n vad vi i
realiteten tar del av. Men journalistiken klarar sig inte utan sin masspublik. I da-
gens tv-samhdlle finns, skriver Harms Larsen, ett 6verskott pd information och ett
underskott pd uppmairksamhet. Publikerna har en tendens att soka programformer
dir de inte bara far information utan ocksa fascinerande bilder och dramatik
(Harms Larsen 1990, s 169). Det dr genom att kommunicera inte bara inom ra-
men for upplysningens, utan samtidigt ocksa berittelsens och attraktionens kom-
munikationsform som journalistiken férsoker vinna en masspublik. Tv-journali-
stikens framgéngar (dess giltighet fér publikerna) dr i detta sammanhang inte bara
en friga om formdgan att presentera tillrackligt angeldgna upplysningar, utan ock-
sa tillrackligt spannande berittelser och lockande, idgonfallande attraktioner. I det
foljande ska jag avgransa framstallningen till attraktionens tv-journalistik.

Attraktionens tv-journalistik

Vilkomna, jag ska lova er en sak om ni dr vid tv-apparaterna nu, att det hir kommer
inte bli en vilregisserad férestillning. Bakom mig (i studion) finns framfor allt ungdo-
mar, en del dr skétsamma, vilartade, andra har begatt vald och slitt folk pa kiften,
andra har fitt ta emot stryk ... (Programledaren i Striptease introducerar en debatt
under rubriken liveshow).

Sonerna dédade sin far efter 4r av misshandel! ... Hor dom beritta om raseriet och
hatet som ledde till den hir tragedin (Pdannons i Svart eller vitt, 16/4 1996).

Efter reklamen s traffar ni en man som varje dag han kommer hem fran jobbet di-
rekt byter om och blir kvinna (Programledaren i Mdanskligt 2/10 1995).

En av de viktigaste strategierna som tillimpas i syfte att tilltala tv-tittare ar iscen-
sdttning av attraktioner; presentationer av handelser, personer, uttalanden och bil-
der som i sig sjalva kan fascinera, locka och attrabera tittare. Aktualitetsprogram i
tv introduceras inte sillan (som citaten ovan visar) primart som attraktioner. Allti-
fran flyganfall och raketuppskjutningar till personer med sexuella avvikelser och
brottsligt forflutet; alltifrdn sensationella nyhetsbilder till iscensatta debatter, kan i
televisionen bli visuella attraktioner.”

Vad 4r det d& som gor en attraktion till en attraktion? Vad kinnetecknar attrak-
tioner och den tv-journalistik som produceras inom ramen for denna kommunika-
tionsform. Lat mig sammanfatta detta i sju punkter. Darefter skall jag ge mer kon-
kreta exempel pd hur attraktionen kommer till uttryck i olika nyhets- och aktuali-
tetsprogram.
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1. Attraktionen 4r en form av kommunikation med tillhérande roller och relatio-
ner. Det grundlidggande 4r att nigon visar upp nagon/ndgot for nigon annan. Att-
raktionen konstitueras av de relationer som etableras mellan arrangéren, objektet
och askadaren. Producenten (journalisten) ir inte en upplysare som erbjuder viktig
information utan en arrangdr, som inte bara organiserar och producerar den kom-
munikativa hindelsen (tv-programmet), utan som ocksé gor reklam for hiandelsen
och bjuder in dskddarna till att bevittna densamma. Den tredje parten (intervju-
personer, gister eller de som férekommer i reportagen) har inte rollen som kalla till
information och inte heller rollen som rollgestalt i en berittelse. Deras roll ar att
vara den/det som visas upp i egenskap av sitt potentiella attraktionsvirde. Den eller
det som visas upp (gisterna i en talk show, debattérerna i en politisk debatt, eller
de spektakulira bilderna fran ett flyganfall) blir ett objekt som utnyttjas av produ-
centen (journalistiken). Publikerna tilltalas inte som kunskapssokande utan som
iskadare. Dessa relationer manifesteras i vissa tv-program, men ocksé i reklam, do-
kumentir- och fiktionsfilm, attraktioner pa nojesfilt, uppvisningar och utstall-
ningar av olika slag.

Denna forsta punkt dr grundliggande. Jag anvinder begreppet attraktionens
kommunikationsform just for att markera att det dr frégan om en sarskild form av
kommunikation, som sirskiljer sig genom de inblandades roller och relationer och
som manifesteras i olika kommunikativa hindelser. Producenternas strategier, de
sitt pa vilka man bjuder in publikerna till programmen, de estetiska uttryck som
prioriteras, de sitt pa vilka enskilda mediehdndelser konstrueras o s v kan betrak-
tas som olika forhallanden som bidrar till att etablera dessa roller och relationer.
Enskilda bilder 4r inte attraktioner i sig. Samma bilder kan anvindas inom ramen
for olika kommunikationsformer. Det ar nir bilderna dras in i en sdrskild form av
produktion och kommunikation, i en sirskild kontext, med tillhérande roller och
relationer, strategier och former fér publik involvering, som bilderna blir en del i en
attraktion.!

Attraktioner innebir alltid att arrangoren i ndgon mening utnyttjar den/det som
skall visas upp. Detta behover inte nédvindigtvis vara nigot negativ och moraliskt
forkastligt. I vissa attraktioner presenterar arrangdren, med stor respekt, en under-
hallare vars skicklighet dskddarna imponeras 6ver. I den kommersialiserade och
hart konkurrensutsatta medieproduktionen tenderar dock attraktionerna i vissa fall
att bli till en sirskild form av exploatering. Exploatering &r att ta nigot i ansprak
for att utnyttja och bearbeta det. Men att exploatera kan ocksa vara att utnyttja
nigot/nagon hinsynslést, att profitera pd nigon annan, att utnyttja mer dn vad
man ger tillbaka. Producenterna (journalistiken) utnyttjar till exempel enskilda
manniskor som objekt, nigot som kan visas upp och iscensittas i ett publiktill-
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dragande syfte. Personerna, deras liv och berittelser blir till varor. Inom ramen for
attraktionens journalistik exploateras ocksd politiken nir till exempel politiska de-
batter iscensitts som spektakulira tillstillningar.

2. Den for attraktionen sirskiljande intentionen ir att kunna skapa och visa upp
visualiserade hindelser som i sig kan locka och fascinera en publik. Till attraktio-
nen ar knutet producentens strategier som anvinds i detta syfte. Typiskt for att-
raktionens tv-produktion och journalistik 4r att redaktionens verksamhet inriktas
mot sokandet efter hindelser, personer, uttalanden och bilder som i sig antas kunna
ha en chockerande, fascinerande, effektfull potential. Men det handlar inte bara
om valet av dmne/objekt utan ocksa om den iscensittning och visualisering som
syftar till att forstarka attraktionskraften. Bild, ljud och sceniska effekter anvinds
for att ge handelserna attraktionens karaktir (se vidare punkt 4 nedan). Till pro-
duktionen av attraktioner hor ocksé utformningen av den reklam redaktionen gor
for handelsen. Det 4r delvis genom dess lansering som attraktionen ges karaktiren
av en unik hindelse som man inte bor missa. Programmen framhiver sin egen ex-
klusivitet, att det 4r ndgot nytt som visas upp, ndgot annorlunda, sensationellt eller
chockerande. Dessa strategier forutsitter att producenterna har en hog grad av
kontroll 6ver produktionsprocessen, inte minst redigeringen och iscensittningen.
Under inflytande av denna kommunikationsform drivs journalistiken mot arbets-
former som visentligt skiljer sig fran de traditionella forestillningarna om inneh4l-
let i ett journalistiskt arbete.

3. Attraktionen ar intimt forknippad med avsteg frin en normalitet. Det ir i for-
hallande till en normalitet, till det vanliga, vilkinda eller det allmint accepterade
som nagot upplevs som abnormt, chockerande, sensationellt, spektakulirt, fascine-
rande, tabubelagt eller pa annat sitt extraordinirt. I nyhetsjournalistiken finns en
inbyggd nyhetsvirdering som siager att det onormala och i den meningen sensatio-
nella blir bra nyheter. I pratprogram chockerar producenterna sin publik med gis-
ter vars berittelser om sina privatliv (om misshandel, sexuella avvikelser etc) repre-
senterar just avsteg frin en normalitet. Det som i ett socialt och kulturell samman-
hang har attraktionens karaktir behover inte alls ha det i ett annan sammanhang.
Det ir i relation till specifika vanor och virderingar som vi uppfattar nigot som ex-
traordinirt eller fascineras av att se nigot tabubelagt. Det som brét mot normalite-
ten, var chockerande och spektakulart, i tv for 20 ar sedan ir det inte idag. Dagens
attraktioner blir kanske normalitet om 20 ar och har da forlorat sin attraktions-
kraft. Det extraordindra riskerar s4 smaningom att bli nigot urvattnat och foga
lockande. I receptionsstudier som vi genomfért kan vi se tydliga uttryck for detta
(Ekstrom, 1997). Vissa tittare dr uppenbarligen trotta pa tv-mediets forsok att pre-
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sentera sensationella och spektakulira hindelser. Det som skall attrahera har de re-
dan sett till leda. Nar det extraordinira blir normalt och f6ga lockande méste me-
dieproducenterna soka nya objekt att exploatera.

Samtidigt som en attraktion pa tv ir ett avsteg frin det normala méste den emel-
lertid vara tillrickligt inom ramarna fér normer och vérderingar for att den speci-
fika publiken skall kunna acceptera den. De normer som bestimmer vad som kan
visas upp varierar mellan olika tv-bolag. I kommersiella kanaler skapas vissa att-
raktioner som idag dr oacceptabla inom public service.

Det finns nigot paradoxalt i att tv-journalistiken och medieproducenterna forso-
ker gora det extraordindra till stindigt dterkommande inslag i manniskors vardag-
liga mediekonsumtion. Denna paradox kan bidra till att skapa en alltmer likgiltig
publik, som blir allt svarare att attrahera.

4. Inom ramen for attraktioner gors specifika prioriteringar gillande uttrycksfor-
mer, sceniska element och estetik. Det ir en speciell form av sprakliga representa-
tioner. Det chockerande och extraordinira lyfts fram genom starka bilder, tillspet-
sade rubriker med stora bokstiver, starka firger och ljud. Denna estetik 4r gemen-
sam i signaturerna till manga aktualitetsprogram pa tv. Det audiovisuella mediets
moijligheter anvinds for att attrahera och pakalla uppmarksamhet. Att vissa bilder
har ett egenvirde genom sin attraktionskraft (de kan vara vackra, fascinerande,
chockerande, dramatiska) ir vil kint for medieproducenter. Det sigs att bilder sa-
ger mer 4n tusen ord. Det dr dock inte bara bildens informativa innehall som drar
till sig tittarnas uppmirksamhet. Bildens betydelse hinger minst lika mycket sam-
man med dess potentiella attraktionskraft. Dramatiska och hoga ljud ar ocksé en
del i denna estetik. Programledaren for en amerikansk talk-show berittade till ex-
empel i en tv-intervju att de i programmet anvander applader och hoga roster (pu-
blik som skrinar eller gister som skiller pd varandra) eftersom de vet att detta har
en starkt tilldragande effekt pa tittarna. I denna estetik ligger ocksé det sitt pa vil-
ket tv-publikerna tilltalas med tabloidorienterade rubriker och uppmaningar av ty-
pen: Titta hit! Missa inte det hdr! Stang inte av for efter pausen kommer ...! En att-
raktion kan naturligtvis vara informativ men den har sitt omistliga virde i attrak-
tionskraften och inte i det informativa inneh3llet. Detta kriver radikalt annorlunda
sitt att anvinda spriket, annorlunda uttrycksmissiga prioriteringar 4n vad som ar
berittigat med avseende pa informationsvirdet.

5. Attraktionen ir intimt forknippad med en specifik reception, en specifik form
av publik involvering som innehéller tv viktiga bestdndsdelar. For det forsta 4r det
fascinationen och lockelsen i att se nigot annorlunda, ndgot tabubelagt, sensatio-
nellt, att ta del av ndgot som skapar starka intryck och kénslor, som kan involvera
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publikerna. Attraktioner tilltalar i forsta hand manniskans spontana upplevelser
och kinslor: skratt, forvaning, obehag, bestortning, fascination. Det viktiga med en
attraktion ar att 4skddarna inte limnas oberérda. Det som tilltalas ir inte publi-
kens intellekt, dess bendgenhet for rationellt kritiskt tinkande och djupare reflek-
tioner, utan mer spontana kinslor. Attraktioner ar ndgot vi ser och upplever for
stunden. For det andra bygger involveringen p4 det specifika forhallandet att vi
som askddare till attraktioner dr vittnen till ndgot som hinder live”, nigot som
utspelar sig framfor vara 6gon. Vi dr som tv-tittare del i en masspublik av dskadare
som gemensamt tittar pa nagot idgonfallande. Det ir inte ndgon som informerar
oss om nagot eller ndgon som berittar en berittelse, utan ndgot som sker hir och
nu. Televisionen har som teknologi, produktionsform och medium sidana egenska-
per som dels lampar sig vil for att skapa fascination och lockelse. Men televisionen
ar ocksa ett ”live-medium” med sarskilda forutsittningar att skapa en publik av
askadare och 6gonvittnen (Corner 1995). Tv har beskrivits som ett underhall-
ningsmedium, ett upplevelsemedium eller ett kinslomedium (Postman 1985). Tv
kan ocksé beskrivas som ett medium med sirskild potential for att skapa attraktio-
ner.

I denna form av kommunikation dr publikerna dskadare som tillfilligt upplever
och bevittnar ndgot i en mening overkligt, ndgot extraordinart, for att i nista
stund tréda tillbaka till det ordindra vardagslivet. Som dskddare gor vi en utflykt i
en verklighet som for oss bara ar verklig som tillfallig attraktion. Utifrin betraktar
vi nagot som inte direkt beror vért eget vardagsliv. Vi ar inte heller ansvariga for
det som sker utan tittar férnojsamt p& ndgot som nigon annan skapat. Detta beho-
ver inte alls innebéra att 4skddaren ldmnas oberord av det hon ser och de kinslor
som skapas. Attraktionen har dock karaktiren av utflykt frin det egna livet och ar
forknippad med eskapism, avkoppling och forstroelse. Den roll som tv fyller i
manga manniskors vardagsliv utgor en viktig orsak till att berittelsens men ocksa
attraktionens kommunikationsform fatt starkt genomslag i tv-journalistiken. Det vi
forvantar oss ndr vi slar oss ner framfor tv:n 4r i manga fall en stunds avkopplande
utflykt och underhéllande upplevelser, snarare 4n att bli informerade i nigon for
oss angeldgen fraga.

6. Attraktioner representerar i tid och rum avgrinsade hindelser. Attraktionens
tv-journalistik ar starkt forknippad med produktionen av det som kallats ”media-
events” (Ekstrom 1997 1998b). Det ir inte frigan om en journalistik som speglar
eller rapporterar, utan en journalistik som skapar hindelser i medierna, for medi-
erna och for en specifik publik involvering i medierna. Hindelsen kan vara ett in-
slag i sin helhet, ett inslag som iscensitts enligt attraktionens logik; men det kan
ocksd vara en del i ett inslag, en enskild bild i ett nyhetsinslag eller enskilda sce-
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niska uttryck i en talk show.

Attraktionen far inte sillan sin specifika karaktir genom att en hindelse sker i en
viss situation som medierna skapar. Manniskors privatliv kan bli attraktioner nar
de offentliggors i tv. Ett méte mellan manniskor kan bli en attraktion nir det iscen-
sitts i medierna som ett sensationellt mote som aldrig skett tidigare, eller som en
underhallande trita. Samtalsprogrammens studiomiljé har ofta karaktiren av en
skadeplats med scen och publik vilket i sig bidrar till att ge framtridandena attrak-
tionens karaktir. Ett framtradande pa denna mediascen blir en handelse som va-
sentligt skiljer sig fran framtridanden i andra sammanhang. Manga hindelser far
attraktionens karaktdr just genom att de presenteras som hindelser i mediet, att det
gar att se pa tv (vilket jag skall dterkomma till nedan).

7. Attraktionens mediehindelser karakteriseras av en kombination av utbytbar-
het och icke utbytbarhet. Till skillnad fran dagligt rapporterande nyheter och olika
former av informationsférmedling 4r attraktionen ndgot icke utbytbart. Informa-
tion om alltifran politiska beslut till viderlek kan vi fi genom olika utbytbara in-
formationskillor. Attraktioner 4r ddremot inte utbytbara i denna mening. De har
ett egenvirde, representerar nigot som publikerna erbjuds att uppleva hir och nu.
Som tittare erbjuds vi att vara med om ngot som vi inte fir vara med om igen om
vi missar denna chans (se citat i avsnittets inledning). Programmen gor vad de kan
for att framhiva sin egen exklusivitet. I takt med att medieutbudet 6kar blir det na-
turligtvis allt svarare att framhiva denna exklusivitet.

Samtidigt karakteriseras attraktionen av just utbytbarhet, i en annan betydelse.
Fér vare sig producenten eller mottagaren, ar det avgorande vad attraktionen inne-
haller bara den attraherar. Inom denna form av kommunikation tenderar man att
bortse fran vilka virden och kunskaper som formedlas bara hindelsen har en till-
dragande kraft. En attraktion skapas inte av ndgon som har ndgot viktigt att siga i
en sirskild fraga. Det 4r inte sakinnehallet som ar det centrala. Nej, en attraktion
skapas av arrangorer i syfte att fa dskddare. Det motsatta giller upplysning. Har ér
utgangspunkten att man har nigot for publiken angeliget att informera om, det ér
nigon som vill siga nagot viktigt till ndgon annan.

Attraktionens tv-journalistik: nagra konkreta exempel

L4t mig nu ge nagra mer konkreta exempel pa attraktionens tv-journalistik. Jag dr
medveten om att vissa av dessa exempel representerar sidant som manga inte
skulle beskriva som journalistik. Det handlar om aktualitetsprogram, producerade
med delvis journalistiska metoder och av personer, som i de fall jag kanner till, sjal-
va beskriver sig som journalister. Det jag vill visa ar inte att journalistik bara dr att-
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raktioner, tvirtom. Det jag havdar ir att denna kommunikationsform tillimpas
(vid sidan av andra) i konkurrensen om publikernas uppmirksambhet. Vi kan inte
bortse fran attraktionen om vi vill forst3 tv-journalistikens inneboende tendenser,
dess intentioner, ansprak och strategier, de kommunikationsformer den bidrar till
att reproducera, samt ocksé de etiska problem som den aktualiserar.

Iscensatta sammandrabbningar

Amerikanska talk shows (dtminstone vissa) representerar nagot av urtypen for att-
raktioner. I dessa program fir vi som 4skadare nirvara vid extraordinira hiandelser,
ndr par bryter upp ett kirleksforhéllande och gor slut med varandra i tv, nir perso-
ner avslojar sin otrohet i tv, nir sliktingar och vinner brakar pa tv, eller nir nigon
berittar om chockerande hiandelser i privatlivet. Avstegen fran en normalitet, det
sensationella och chockerande, ir konstituerande for programmen och dess genre.
Programmen producerar spektakuldra framtridanden, underligheter, kinslosamma
bekannelser och iscensatta sammandrabbningar.

Sammandrabbningar, som iscensitts inom ramen for attraktionens typiska este-
tik, forekommer dven i andra program. Studion kan vara uppbyggd p4 ett sitt som
associerar till en forestillning, en slags skadeplats dir personer skall framtrida. Det
kan vara politiska debatter, konfrontationer mellan personer foretridande olika in-
tressen och offentliggjorda vilregisserade gril mellan privatpersoner. I studion pla-
ceras gisterna pd en scen infér en publik. Likt en konferencier hilsar programle-
daren publikerna vilkomna till kvillens program/show, forutskickar det sensatio-
nella innehallet, introducerar gisterna och intar sjilv en position mellan gisterna
och publiken/kameran. Det som hinder p4 scenen 4r nigot vi som tv-tittare bevitt-
nar (eventuellt tillsammans med 4skadare i studion). I vissa fall bidrar starka appla-
der, jubel och hoga réster till karaktiren av forestillning.

I produktionen av sammandrabbningar ingar en rad strategier. Det handlar om
att vilja lampliga géster, provocera dessa till uttalanden som motparten antas rea-
gera pa, bygga upp ett manus med frégor som kan inspirera gisterna till angrepp
pa varandra, att som programledare styra samtalet i en viss riktning etc (Ekstrom
1997). Producenternas och researchjournalisternas arbete ir inriktat pa att utnyttja
de strategier som krévs for att det i studion skall hinda nigot spektakulirt. Sam-
mandrabbningarna kan fa olika karaktir. I extrema fall har det gatt s lang att det
blivit regelritta slagsmal i studion. Vanligare ir naturligtvis att det stannar vid
muntliga konfrontationer.

Jag ger ett kort exempel. Till den 16 april 1996 producerade Svart eller vitt (ett
tabloidorienterat aktualitetsprogram producerat av Dabrowski television for TV4)
en debatt som skulle handla om hur unga minniskor utnyttjas i den oserivsa mu-
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sik- och underhallningsbranschen. Det rider ingen tvekan om att redaktionen var
engagerad i frigan och uppfattade detta som ett angeldget dmne. Samtalet i studion
planerades samtidigt som en spektakulir handelse. P4 redaktionsmétena diskute-
rade redaktionen valet av gister och hur gisterna skulle slippas in i diskussionen,
detta utifran det underlag som researcherna hade tagit fram. Jag ger ett exempel pa
hur diskussionen fordes (Mark och Leila ir artister, Brinkenstjdrna ar en artist-
formedlare som i inslaget anklagas for att ha utnyttjat Leila):

Redaktor: ...det jag ar ridd for dr att Exelent Mark backar och haller Brinkenstjarna
om ryggen for mycket.

Programledare: Jag men va bra, han och Leila ir jittekompisar, och d4 kommer Leila
att siga s hir, att ”jag kommer skicka koboltstavar frn yttre virldsrymden mot dig
din javla sminkpadda, du ir min kompis och har stir du och ljuger om nanting vi vet.”
Producent: Ja ja, jag tycker att det ar jdttebra men du ska tinka pa att du har elva
minuter pa dig.

Programledare: Jo jo men det hir kommer alltsd, jag kan beritta hur det hir Zmnet
kommer att bli, det kommer att bli pajkastning, och jag kommer f4 siga att "nu far
du halla tyst och s far Leila beratta klart sin story ...”

Producent: Ja ja ja.

Programledare: ... ok Leila tack tack tack”, s§ kommer det att bli, det blir gerilla-
krig, det tror ja.

Producent: Ja ok.

Redaktor: Jag men det kan va lite uppfriskande, det kan bli jattekul.

Producent: Det blir javligt kul...

I detta exempel iscensattes inslaget som en form av show. Personerna utnyttjades
att skapa en spektakulir mediehindelse. Men debatter kan inordnas i attraktionens
kommunikationsform utan att for den skulle behéva vara en underhallande show.
Nir debatter i tv regisseras som sammandrabbningar skapas hindelser som skall
locka publikerna delvis just i egenskap av att vara en extraordindr hindelse i sig.
Oavsett amnet utgar redaktionerna fran att det hela tiden maste handa négot, att
det inte far bli langtrakigt. En grundliggande tanke som styr produktionerna tycks
ofta vara: Ju hiftigare trita och ju mer spektakulira uttalanden som kan provoce-
ras fram i en debatt, desto bittre tv-program. Sakligheten i uttalandena kommer
inte sillan i andra hand. I televisionens regi tenderar de offentliga samtalen att ta
formen av attraktioner.

Det offentliggjorda privatlivet

I den allt hirdare konkurrensen om tittarnas uppmarksambhet soker tv-producen-
terna nya dmnen att gora attraktioner av. Ett av de omrdden som exploaterats un-
der senare ar, i en omfattning som inte skett tidigare, ar manniskors privatliv. Detta
sker som redan nimnts i talk shows. Men det sker ocksa i en annan typ av pro-
gram, de program som kan beskrivas som en slags blandning av fortroeliga privat-
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samtal och offentlig terapi eller bekannelser. I Sverige har vi under senare ar kunnat
se ett flertal program av denna karaktir (Minskligt, Eva-Britt, Forldt mig). Har er-
bjuds vi att som dskddare mota personer som berittar om oftast tragiska handelser
i sitt privatliv. Berittelser om privatlivet forekommer ocksi som inslag i andra typer
av aktualitetsprogram. I dessa program tilltalas publikerna inom ramen f6r berit-
telsens och attraktionens kommunikationsform pa samma ging.

Det offentliggjorda privatlivet har en sirskild forutsittning att fungera som att-
raktion. Offentliggorandet av det som vanligen inte offentliggérs innebir att hin-
delsen bryter mot det normala, representerar nagot extraordinirt och sensationellt.
Begreppet offentliggora far hir en radikalt annorlunda innebérd 4n den innebérd
begreppet har i den journalistiska ideologin. Offentliggora ir inte att publicera in-
formation som ar viktig for medborgaren i ett demokratiskt samhille, nej offentlig-
ora ar istdllet att dra fram det privata i offentligheten for att skapa attraktiva begi-
venheter for dskddare.

Ett sdrskilt tydligt exempel pa en sddan begivenhet var de offentliggjorda forho-
ren med Bill Clinton i samband med den s4 kallade Monica Lewinsky affiren.
Denna hindelse blev en medieattraktion med stora matt. Mediebolagen riknade
med att detta var en hiandelse med stor potentiell attraktionskraft. Den exploatera-
des av tv-journalistiken och tv-bolagen. Tittarna utlovades att fi bevittna férhéren
dar den amerikanska presidenten skulle redogora for de sexuella handlingar han
anklagats for.

Att visa upp personer med underliga egenskaper

Att vissa upp personer med underliga egenskaper, mirkliga personlighetsdrag och
abnorma utseenden har, dven fore tv-mediets tillkomst, utgjort en form av attrak-
tioner. Tivolin och marknader har erbjudit sidana attraktioner. I filmer inspelade
av uppticksresanden och missonirer frin borjan av seklet visades infodingar upp
med utseenden som for den visteuropeiska publiken framstod som annorlunda och
mirkliga, filmer som filmforskare analyserat med begreppet “the cinema of
attraction” (Jernudd 1998).

Den potentiella attraktionskraften i att fa se och méta personer med underliga
egenskaper utnyttjas i tv-produktionen. I aktualitetsprogram p4 tv erbjuds vi att fa
mota mordare eller broder till mérdare, manniskor som valt att tatuera hela krop-
pen, barn som frin fodseln ar ihopvixta, personer med sexuella avvikelser av olika
slag.

I pdannonseringarna till programmet Mdnskligt, som under flera sisonger sints i
TV3, kan det till exempel lata pa foljande sitt:

Han fick ldsa i tidningarna att hans lillebror var Sveriges virsta massmérdare, mot
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Tomas Quicks bror efter pausen (Mdnskligt, 2/3 1998).

Reklamavbrotten ir ett av de forhallanden som bidrar till att motivera attraktio-
nernas kommunikationsform. Det giller att fa tittarna att sitta kvar genom att in-
tala dem att det som kommer snart ir en hindelse som de inte bor missa.

I programmet Striptese sindes for nagra ar sedan ett inslag dar tittarna fick se en
uteliggare som framfor kameran klidde av sig och badade i en container som stod
pé nagot som liknade ett industriomrade. Inslaget blev omdiskuterat. Vissa sig det
som en gripande och angeligen skildring av de utslagnas situation. Andra sag det
som cyniskt exploaterande. Reportaget som helhet kan uppfattas pa olika sitt. I
bilderna p4 uteliggaren som utforde denna hipnadsvickande handling fanns hur
som helst en potentiell attraktionskraft som troligen paverkade redaktionens val att
publicera dem och atminstone vissa tittares reception.

Det kan lata cyniskt att beskriva dessa personers (mérdare, transvestiter, utelig-
gare etc) framtridanden i tv som attraktioner. Likafullt 4r det delvis inom ramen
for denna kommunikationsform (tittarnas roll som askddare, lusten att beskada na-
got extraordinirt och spektakuldrt) som dessa framtradanden far sin publika ge-
nomslagskraft. Det som gor personer och deras liv intressanta for tv-industrin ir
manga ganger den attraktionskraft som ligger i det avvikande, det tabubelagda, det
underliga.

Detta behover inte alls utesluta att de enskilda programledarna har seriosa inten-
tioner med det de gor. Men hir finns ocksa en grundliggande dubbelmoral. Infor
tv-publikerna presenterar sig programledarna som forstaende medmanniskor sam-
tidigt som de utnyttjar minniskor och tillimpar olika strategier, for att deras egna
program skall innehalla nagot att visa upp for dskddarna, nagot som kan locka tv-
tittare.

Mediespektakel

I aktualitetsprogram pa tv férekommer ocksa olika typer av spektakel som inte dr
organiserade som sammandrabbningar men som bygger pa grundprincipen att det i
programmet skall handa nagot spektakulrt, ett tokeri eller upptrade, ndgot som
bryter mot det normala och konventionella. Journalisten och programledaren Ro-
bert Aschberg ir i Sverige ndgot av spektaklens mastare i ty. Aschberg har fatt
Stora journalistpriset och gjort sig kind fér samhillskritiska, vdgade och provoka-
tiva aktualitetsprogram dir allvar och skimt blandas. T hans program har publike-
rna kunnat rikna med att fa uppleva tillstillningar dér det hander saker som inte
hinder i andra program. Aschbergs program utlovar inte upplysningar om sadant
som ir viktigt att veta. Det som utlovas 4r en hindelse som i sig skall vara vard att
vara med om. Ett av minga tinkbara exempel var ett program om nudister dar
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studion, i enlighet med attraktionens logik, fylldes med nakna ménniskor. En tv-de-
batt dir de flesta som deltar 4r nakna, torde i var visterlindska kultur vara for-
knippad med en sirskild attraktionskraft.

Programmet Aschberg och co, som jag studerat nirmare, sindes 1997. Program-
men producerades med malsittningen att bryta mot den ordinira journalistiken, el-
ler som Aschberg sjilv uttryckte det: Vi far inte glida in i huvudfaran, det far inte
bli standard. ... Det maste stinka om programmet”. Publiken ska, siger Aschberg,
fa uppleva ndgot, det spelar ingen roll om de instimmer eller blir forbannade bara
de inte ar likgiltiga. Forutom att man i programmet fick mota personer som man
inte fir mota i den ordinira nyhetsjournalistiken (till exempel en prostituerad
kvinna som berittar att hon stimt en av sina kunder, eller den man som under ling
tid varit misstankt som Olof Palmes mérdare) arrangerades ocksa spektakel och
tokerier av olika slag. De provade dyra viner i plastmuggar, med korv och brod
som tilltugg. De satte upp en utstillning med levande rattor i studion, detta i sam-
band med att en kontroversiell konstnir diskuterades. De presenterade tokiga,
skdmtsamma reportage om politiker. I varje program fanns fyra gister som diskute-
rade aktuella 4mnen. Valet av gister och forberedelserna av samtalen gjordes uti-
fran den grundliggande malsattningen att det i varje samtal skulle ”hinda nigot
kul” (enligt redaktoren).

Avslojanden och skandaler
Undersokande tv-journalistik kommunicerar ofta inom ramen for upplysningens,
berittelsens och attraktionens kommunikationsform pa samma gang. Typiskt for
denna journalistik 4r dess ansprak p4 att kunna presentera viktiga avslojanden om
missforhallanden i samhillet, att ta fram nya sanningar om sidant som tills dess
undanhallits for allmédnheten. I tv-reportagen far avsléjanden och skandaler samti-
digt ofta karaktiren av berittelser, konstruerade utifran en genomtinkt berittar-
struktur och dramatiserade p4 ett sitt som kan trollbinda tittarna. Genom
introduktionerna bjuds tittarna in till att f6lja spinnande berittelser. Syftet 4r att
gora publiken nyfiken pa hur det gick och vad som hinde:

Jag ska beritta historien f6r er om en man som blev utnimnd till professor i psykiatri

... men det handlar ocksd om en mérkliggningshistoria pa mycket hog niva (Strip-
tease 18/10 1995).

I samband med skandaler och avslgjanden bjuds tittarna ocksa in som askadare
till attraktioner. Ett ofta forekommande inslag i dessa medieskandaler 4r iscensatta
hindelser av olika slag, dir journalistiken tillimpat strategier i regissering och este-
tisk framstillning som ger hindelsen i sig karaktiren av nagot spektakulirt och ex-
traordinért."’Detta sker nir man anvinder dold kamera, eller s k 6verraskningska-
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mera, inte bara for att ta fram bevismaterial, utan ocksa for att i bild kunna visa
hur inflytelserika personer ljuger och gor bort sig, framstar som falska och oarliga,
avslojade och blottade. Studier vi gjort tyder pa att tittare ofta lockas och fascineras
av att se nir inflytelserika personer visas upp i offentligheten pa detta sitt (Ekstrom
& Eriksson 1998). Ett annat exempel ar de i vissa medieskandaler forekommande
presskonferenserna dir skyldiga antingen forsoker forsvara sig, eller gor sina be-
kinnelser. I medierna lanseras dessa i minga fall som stora begivenheter, hindelser
som man inte far missa. Mediernas iscensittning av hiandelserna bidrar till att ge
dem karaktiren av attraktioner.

Att prioritera bilder, personer och pastienden som kan attrahera

Hittills har de empiriska exemplen i huvudsak handlat om mediehdndelser dar hela
inslag eller storre delar av inslag fatt karaktiren av attraktioner genom att redak-
tionerna iscensatt hiandelserna pa ett visst sitt. Men attraktionens kommunikativa
strategier kommer ocks4 till uttryck i prioriteringar gillande enskilda element i
iscensdttningar (hiftiga signaturer som associerar till extraordinira handelser, ljud-
effekter, sirskilda sitt att anvinda kameran etc), samt prioriteringar gillande en-
skilda bilder, personer och uttalanden; detta dven i nyheter och aktualitetsprogram
vilka inte som helhet 4r anpassade till attraktionens kommunikationsform.

Starka, fascinerande och spektakulira bilder har ett stort virde inom tv-journalis-
tiken. Starka bilder kan fungera som en del i berittelser for att skapa engagemang,
inlevelse och spanning, men de kan ocksé fungera som enskilda hindelser som i sig
skapar lusten att beskida. Den potentiella attraktionskraften; kraften att fanga en
askadares uppmiarksamhet, f4 dskadaren att halla kvar blicken, kraften att fasci-
nera, berora och forhixa kan vara avgérande nar medieproducenter viljer ut sina
bilder. Inte sillan 4r detta viktigare 4n bildens informationsvirde. P4 motsvarande
sitt kan tv-journalister prioritera personer som genom sina framtradanden och ut-
talanden antas ha en storre attraktionskraft in andra, som antas ha en férméga att
bidra till att inslagen blir till hindelser lockande att beskdda. Personer som vill vara
med i tv, gor bist i att anpassa sig till dessa krav (Ekstrom 1998b).

Tv-journalistikens attraktioner och attraktionernas mediekultur:
nagra avslutande reflektioner
Ar tv-journalistikens attraktioner en del i en mer generell attraktionernas medie-
kultur? I detta avslutande avsnitt skall jag ta upp ndgra aspekter pa denna fraga,
utan ansprak pa att ge nigot enkelt svar.

Minniskans fascination och intresse infér det annorlunda, det markliga, det del-
vis forbjudna och det spektakulira ir inget nytt. Attraktioner har genom historien
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skapats inom ramen for olika kommunikativa handelser; i cirkusforestillningar,
jippon, offentliga utstéllningar och uppvisningar av olika slag, i pornografi och re-
klamkampanjer. Personer och foreteelser har visats upp i olika sammanhang i syfte
att locka en publik. Historiska studier talar ocksd for att den tabloidorienterade
pessen under alla tider delvis forsokt attrahera ldsarna med sensationella och spek-
takuldra handelser (Ekstrom & Nohrstedt 1996, Williams 1998).

Tv-mediet dr emellertid ett medium med egenskaper som limpar sig sirskilt vil
for attraktionens kommunikationsform. Det ir ett audiovisuellt medium som kan
utnyttja bilders forméga att skapa starka intryck, upplevelser, fascination och lock-
else. Tv-mediet har ocksd formagan att skapa hiandelser vilka vi som dskadare kan
bevittna och uppleva i live (vi upplever oss vara med nir nigot hinder oavsett om
det ar direktsdnt eller inte). Tv dr ndgot vi tittar pd, ett tittande som i vardagslivet
ofta ar forknippat med avkoppling och eskapism. Om inget hinder som fingar var
uppmirksamhet kan vi alltid zappa till en annan kanal. Tv-tittandet bygger vidare
pé en sarskild uppdelning mellan de minga som samtidigt tittar och de relativt fa
som framtriader och upptrider i rutan.

Kellner (1990) har argumenterat for att tv-mediet 7 sig dr forknippat men en sir-
skild fascination och magi. Han skriver:

Television is also an especially fascinating cultural form, given its use of bright and
shining moving images to capture and involve the audience in its programs and
spectacles. ... Indeed, there is an element of magic in the experience of television,
whereby images, sounds, and pictures are mysteriously transmitted into one’s home
from faraway places ... (a.a. s 123).

I synnerhet i televisionens barndom ar det rimligt att tinka sig att manga upp-
levde en sirskild fascination i att kunna se saker pa tv, som man tidigare bara sett i
det ”verkliga” livet, eller inte alls. Hindelser som gick att se pa tv blev mer sensa-
tionella 4n vad de egentligen” var. Tv-mediet gor det mojligt att 6verskrida rum-
mets och tidens begransningar, att i vardagslivet regelbundet (i live) bevittna sidant
som hdnder pd andra platser och vid andra tidpunkter. Det finns en sirskild fasci-
nation i att kunna se, och dessutom direkt vara med om, sddant som hinder bort-
om var egen vardagsverklighet. Det kan vara frigan om att f4 se bilder frin mairk-
liga platser, att se annorlunda manniskor, eller att i live vara med om extraordinira
handelser. Bilderna pé den forsta manniskan som landsteg pa manen och bilderna nir
USA anfoll Irak under Gulfkriget, dr bara tv4 sirskilt tydliga exempel pa det senare.

I avsnittet ovan gav jag olika exempel pd hur produktionen av nyhets- och aktu-
alitetsprogram anpassas till attraktionens kommunikationsform. Detta 4r, menar
jag, ndgot som priglar mycket tv-journalistik. Hur skall vi férklara denna anpass-
ning? Till stor del bor nog forklaringarna sokas i de mer strukturella forhallanden
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som idag utgor grundliggande forutsittningar for tv-journalistiken. Lat mig nimna
sex sidana forhallanden: (1) tv 4r ett massmedium som kommit att anvandas hu-
vudsakligen inom ramen for en institutionaliserad uppdelning mellan producenter
och askadare. (2) En tilltagande kommersialisering av medierna och journalistiken
har skapat sirskilda krav pa att regelbundet kunna dra till sig en stor publik. (3)
Kinnetecknande for det senmoderna samhiillet ir att produktionen och distributio-
nen av bilder och mediehindelser 6kat dramatiskt i omfattning; det rader ett 6ver-
skott pa information, bilder och budskap och ett underskott pa uppmarksambhet.
(4) Tv-mediets audiovisuella egenskaper och teknologins mojligheter att formedla
hindelser i live over tidsmissiga och rumsliga avstand skapar forutsattningar for
attraktionernas tv-journalistik. (5) Medieorganisationerna har en position som ger
dem makt och kontroll 6ver produktionsprocesser och iscenséttningar. Inom jour-
nalistiken har det samtidigt utvecklats ett normsystem som ger journalisterna stora
friheter att inte bara referera och férmedla information utan ocksé aktivt skapa och
redigera medichandelser (Ekstrom 1998b). (6) Inom journalistiken finns en grund-
liggande virdering som siger att det extraordinira, spektakuldra och sensationella
har ett sirskilt journalistiskt intresse.

I boken Society of the Spectacle presenterade Debord (1981/1967) en teori om ett
kapitalistiskt samhille dir produktionen och cirkulationen av bilder skapat en
pseudoverklighet; dir levda erfarenheter och genuina relationer ersatts av bilder
och representationer; dir det sociala livet blivit inget annat 4n upptradanden; dir
att vara reducerats till att synas och framtrida; dir minniskan som aktivt subjekt
reducerats till en passiv askadare; dir verklig kommunikation ersatts av konsum-
tion av bilder och spektakel. Massmedierna ir enligt Debord bara den mest tydliga
manifestationen av the society of the spectacle. 1 Debords analys finner vi ett flertal
idéer som sedan utvecklades i Baudrillards omdiskuterade teorier (Best & Kellner
1997). Det giller idéerna om publikerna som passiva askddare; om kommunikatio-
nen som en pseudokommunikation som inte ger méjligheter att svara; om hur en
virld av bilder och tecken blir en virld lika verklig som ndgon annan.

Det finns poinger i Debords pamflettliknande bok. Det dr knappast svart att i da-
gens mediekultur finna konkreta exempel som skulle kunna anvindas for att illus-
trera hans teser. I ett TT-meddelande (4 november 1998) kunde man lésa att ett in-
ternationellt idrottsforbund infort en regel som siger att samtliga kvinnliga utovare
i den aktuella sporten skall bira tajta och hogt skurna byxor samt tajt trja under
matcherna. P4 den inte ovintade kritiken som foljde sigs forbundets ordforande ha
svarat att sporten maste bli attraktivare att titta pa (i medierna) for att méta kon-
kurrensen fran andra sporter. Ar inte detta ett exempel pé the society of the
spectacle och samtidigt ett exempel pa hur det jag kallat attraktionens kommunika-
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tionsform sitter sin pragel pd en mingd olika omraden, i detta fall idrotten?

Som utgangspunkt for en analys av den samtida mediekulturen ir emellertid De-
bords teorier (liksom f6r Gvrigt dven Baudrillards) enligt min uppfattning alltfor en-
sidiga och generaliserande. Medieforskningen har tydligt visat att de sociala relatio-
ner och kommunikationsformer som etableras i den senmoderna mediekulturen
inte gdr att beskriva pd ett entydigt sitt, eller med hinvisning till en typ av sociala
mekanismer. Det kravs olika teorier, eller det som Kellner (1995, s 25) kallar *mul-
tiperspectival social theory and media cultural studies”.

Forskningen har ocksd med all tydlighet visat att publiker i mediakulturen intar
en rad olika roller; relaterar till, och involveras i, medierna pa en rad olika sitt
(Hagen 1998). Publiker ar passiva och aktivt skapande, okritiska och kritiska, dis-
tanserade och involverade, likgiltiga och engagerade. Det ir inte antingen eller utan
bade och. Det finns ocksa d ena sidan tendenser i mediekulturen som bidrar till att
skapa en sirskild form av inflation som innebir att budskap forlorar virde och me-
ning, att det blir allt svdrare att siga nigot som far djupare mening f6r dem som
lyssnar. Tv-produktionen bidrar till ett flode av bilder och budskap. Varje person
som regelbundet tittar pa tv blir vittne till orikneliga mord och fir se massor av
ménniskor som lever under svara forhdllanden. Tv-tittare moter ocksa en strid
strom av manniskor som med starka uttryck forsoker siga nagot viktigt. Hur skall
man forhaélla sig till allt detta? Likgiltighet, att fortsitta titta men ytligt utan att be-
roras, ar ett inte ovanligt forhallningssatt (Ekstrom 1998b). Men 4 andra sidan vet
vi fran forskning att medierna har stor betydelse i meningskapande processer. Man-
niskor anvinder medieprodukter i aktivt meningskapande, i utvecklandet av identi-
teter och sociala positioner. Medierna bidrar till kulturell integration och reproduk-
tion av kollektiva virderingar.

I boken Borgerlig offentlighet argumenterar Habermas for att massmedierna ten-
derar att tilltala publiken i egenskap av passivt konsumerande askadare istillet for
en kritiskt resonerande publik. Habermas analys har varit féremal for mycket dis-
kussioner. Sjilv har han p4 senare tid till en del korrigerat sina slutsatser och fram-
hallit att det ocksd i masspubliken finns en kritisk potential (Habermas 1984,
1994). Publiken ar framhaller Habermas vare sig s homogen eller s okritisk som
han tidigare antytt. Detta dr naturligtvis riktigt. Massmediernas publiker kan inte
empiriskt beskrivas p4 ett entydigt sitt.

Jag menar dock att attraktionens kommunikationsform har ett starkt genomslag i
dagens mediekultur. Inom denna kommunikationsform far publikerna huvudsakli-
gen rollen som just dskddare och tv-produktion blir att iscensitta mediehindelser
som kan locka och fascinera en tillrickligt stor publik. I denna uppsats har jag for-
sokt visa detta genom att framfor allt analysera tv-journalistiken. Detta 4r emeller-
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tid bara en av flera kommunikationsformer som strukturerar sociala relationer, rol-
ler och kommunikativa strategier i mediekulturen. Den teori jag presenterat fangar
vissa (i och for sig ganska starka) tendenser men teorin méste kompletteras med
andra teorier som uppmarksammar andra aspekter och tendenser, andra relationer
och roller, andra kommunikativa intentioner och strategier.

I en mediekultur dir attraktionens kommunikationsform blir en stilbildande
grundform f6r mycket kommunikation aktualiseras en rad moraliska problem.
Medieproducenternas och journalistikens relationer till dem/det de gor mediehan-
delser av (enskilda manniskors privatliv, tragiska hindelser, olyckor och katastrofer,
politiska debatter etc) tenderar att fa karaktiren av utnyttjande och exploatering
(detta delvis oberoende av om de enskilda journalisterna har ett gott uppsat eller
inte). Som publik tenderar vi att fa (och inta) rollen som askadare till begivenheter
som vi antingen fascineras och lockas av att se, eller forhéller oss likgiltigt till. Vi
kan reagera mot det vi ser och uppfatta det som felaktigt, omoraliskt, forskrackligt
och motbjudande; men i rollen som askadare ligger det d& ndrmast till hands att
antingen titta bort, stinga av, byta kanal; eller att titta vidare, upproras for en
stund, kinna obehag och olust, innan tv-producenterna véxlar zmne och vi far se pa na-
got helt annat. Rollen som &skadare ar knappast forknippad med forvéntingar pa hand-
ling i syfte att paverka och forhindra de orittfirdigheter vi bevittnar. En fraga, med vik-
tiga moraliska implikationer, 4r har: Vad innebir det for vara forestillningar om varlden
nir denna virld (oavsett om det 4r frigan om idrottshindelser, politiska debatter eller
allvarliga olyckor) framtrider for oss i form av attraktioner? m
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Noter

* Denna artikel &r skriven inom projektet “TV-journalistik-
ens giltighet”, finansierat av Humanistisk Samhallsve-
tenskapliga Forskningsradet. Jag vill sarskilt tacka pro-
fessor Lennart Weibull och professor Stig Arne Nohrstedt
for vérdefulla synpunkter pa ett tidigare manus, samt
Asa Jernudd som gjorde mig uppmérksam pa begreppet
“the cinema of attraction“ vilket gav inspiration till denna
artikel. Jag vill ocksa tacka tva granskare for viktiga syn-
punkter.

2 For en analys av metaforernas styrka och begréns-
ningar i samband med begreppsbildning se Danermark,
Ekstrém, Jacobsen & Karlsson (1997).

2 Kénnetecknande for tabloidjournalistiken ar (1) att
den, mer an annan journalistik, satter objektiviteten och
sakligheten pa undantag och prioriterar starka och for-
enklade budskap; (2) att den ofta handlar om manskliga
tragedier (vanligen férknippade med olyckor, vald och sex)
samt olika uttryck fér moraliskt forfall och hot mot mén-
niskors vardagsliv (kriminalitet, skandaler etc); (3) att
héndelser ofta iscensétts utifran enskilda individers pri-
vatliv, deras personliga och subjektiva upplevelser (Knight,
1989). Fér en diskussion kring populérjournalistik se till
exempel Dahlgren & Sparks (1992).

4 For att undvika missforstand vill jag betona att dessa
aspekter inte med nédvandighet sammanfaller i en kon-
kret kommunikativ handelse. De for attraktionen kénne-
tecknande kommunikativa strategierna behéver t ex inte
nédvandigtvis leda till den for attraktionen kénneteck-
nande publika involveringen. Kulturella koder och kon-
ventioner bidrar dock till att producent och publik kan
uppfatta kommunikativa handelser pa ett likartat sétt.

5 Andra har argumenterat for att t ex nyheter tilltalar
publiken pa i huvudsak tva séatt, intellektuellt/kognitivt
och emotionelit/underhallande (se t ex McManus, 1994,
s. 116). l\terigen menar jag att begreppet underhalining
ar for vagt och att den tredelning jag argumenterar for ar
att foredra med avseende pa analytisk skarpa och djup.

© Né&r jag talar om den roll i vilken publiken tilltalas och
involveras sé syftar jag dels pa hur publiken bjuds in och
hur den konstrueras diskursivt i texten, men framfér allt
ocksé pa hur den faktiska publiken involverar sig i den
kommunikativa handelsen; vilken roll som intas, vad den
faktiska publiken férvantar sig att f& ut av kommuni-
kationen och pa vilket satt publiken tillfredsstélls i
kommunikationen. | konkreta kommunikativa situationer
ar det inte sékert att dessa sammanfaller. Till exempel
kan en grupp av tittare involvera sig huvudsakligen som
kunskapssékande medborgare dven om publiken i tex-
ten/programmet huvudsakligen konstrueras som aska-
dare, och dven om producenterna utnyttjat olika strate-
gier for att involvera tittarna i en attraktion. Det finns
dock nara relationer mellan dessa aspekter.

7 Jag hoppas med denna artikel kunna visa att denna
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tredelning &r att foredra framfér den mer vanliga tudel-
ningen mellan audience as public or spectators.

8 Jag anvénder hér upplysare som en samlings-
benamning pa flera olika roller, journalistiken som allve-
tande informatér, undervisare, "editorial guide”, “watch-
dog*“ etc (Blumer & Gurevitch 1995 s 15).

¢ Inspirationen till att anvanda begreppet attraktion har
jag fatt fran Gunning (1992) som utvecklat begreppet
“the cinema of attractions“. Min anvéndning av begrep-
pet har inspirerats av Gunnings texter, men awviker pa
flera punkter.

10 For en mycket bra teoretisk precicering av begreppet
medieskandal se Lull & Hinerman (1997).
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ABSTRACT

TV-journalism of attraction
MATS EKSTROM

The contemporary media society is characterized by an overabundance of informa-
tion, messages and images, but a shortage of attention. The competition for the
attention of potential audiences, and the problem of audience appeal, has become
an increasingly important aspect of journalism and media production. Journalism
that does not succeed in this competition is a dead journalism. This article presents
a conceptual framework for studies of TV journalism as communication, including
different intentions, strategies applied to appeal to viewers, processes of produc-
tion, bases for audience involvement, roles and relations. I differentiate three modes
of communication: information, story-telling and attractions. The article devotes
most attention to the concept of attraction as it is the most theoretically innovative
of the three. The concept TV journalism of attraction is introduced and elaborated
as an important concept in media and journalism studies.




Mediekritik och mediemakt:

Bidrag till en kartering av mediekritikens falt

GORAN SVENSSON

For att erdvra autonomin maste man
bygga ett elfenbenstorn ddr man sjilv
och ens likar kan déma, kritisera, ja till
och med strida, men med sakkunskap.

P BOURDIEU (1998: 87)

For att medierna skall kunna utéva makt
&ver ett universum som det vetenskap-
liga krivs att de har kollaboratérer inom
filtet ifraga. Sociologin gor det mojligt
att forsta denna maskopi...man maste
forsoka forstd vem som kollaborerar —
jag anvinder detta ord med avsikt.

P BOURDIEU (1998: 85)

Den massiva mediekritiken och mediedemonen

Mediemakt och massmediernas inflytande diskuteras alltmer intensivt inom sam-
hillsvetenskap och i olika offentligheter. Vi kan nirmast tala om en explosion i
mediekritik under det sena nittiotalet.! Mediekritiken som diskussionsamne och
forskningsdmne ser ut att bli en av de stora sociala och kulturella fragestallningar
de nirmaste aren.

Vad ir det da som kritiseras? Den idag férhirskande uppfattningen, i medieforsk-
ningen och i den offentliga debatten, har de ekonomiska mekanismerna och mark-
nadsstyrningen som utgangspunkt for sin analys och kritik. Medier och massmedier ar i
okande grad utsatta for ett negativt ekonomiskt tryck och en skadlig marknadslogik
som styr savil medieutvecklingen i stort som mediernas dagliga verksambhet.

GORAN SVENSSON &r adjunkt vid Institutionen fér informationsvetenskap, Medie- och kommunikations-
vetenskap vid Uppsala universitet. Han &r ocksa kursforestandare for journalistutbildningen vid institu-
tionen.
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De i Sverige mest uppmirksammade bidragen till denna vag av mediekritik tar
ocksa fasta pa ekonomi och marknadsstyrning. Pierre Bourdieu (1998) har i en
tevesind forelasning gett sitt bidrag till analysen och kritiken av samtidens televi-
sion. Enligt Bourdieu ar de franska teveredaktionerna och dess journalister fangar i
ett kraftfilt dar ekonomiska éverviaganden, publik genomslagskraft och snabba
karridrer styr. I Sverige har Maria-Pia Boéthius i anslutning till Bourdieu fort fram
idéer om medier och journalistik som mer eller mindre helt integrerade i ett interna-
tionellt kapital och en samhallsutveckling dir ekonomi tringer undan politik. Me-
diernas internationalisering och framvixten av allt miktigare globala mediekon-
cerner har ocksa diskuterats av Herman & McChesney (1997). Sommaren 1998
dominerades den svenska debatten av medieekonomi och mediepolitik. Forslaget
om att silja Svenska Dagbladet till Marieberg och den senare férsiljningen till
norska Schibstedt gav tillfille till att diskutera savil hot som méjligheter i samti-
dens medielandskap. Med ett uttryck handlade det om avvigningen mellan boksta-
ver och siffror inom medieféretagen - frigan om hur makten mellan redaktérer och
direktérer bor fordelas. Med en vidare tolkning handlade det om méjligheterna att
overhuvudtaget styra medieutvecklingen i landet. En mediedebatt av osedvanlig
styrka dgde rum i svenska massmedier.2

Det dr oerhort angeldget med en analys av ekonomiska villkor och drivkrafter
inom media och i journalistik. Sjilvklart maste en sidan analys géras och den kan
dven leda till en vitalare diskussion om medier. Men mediekritiken bér inte stanna
vid detta. Ett ekonomiskt, eller ekonomiskt-politiskt, perspektiv pa medier och
medieutveckling kan inte bli uttbmmande. Kritiken mot medierna har ett mycket
brett spektrum - i en mening 4r allt som massmedier star for och gor under debatt.
Hur ser kritiken ut om vi ror oss utéver fragan om politik kontra marknad eller
redaktorsmakt kontra direktorsmakt?

En orienteringskarta 6ver mediekritiken skulle kunna ges en mer specifik och en
mer generell formulering. Den mer specifika formuleringen av kritiken kan koncen-
treras till atta punkter:

* Skador: Massmedierna har icke 6nskvirda konkreta skadeverkningar for en-
skilda, grupper och organisationer som inte kan uppvigas av andra och gemen-
samma intressen. Det kan rora sig om krankande publiceringar av namn, bild och
personlig information i samband med t ex olyckor eller brott. Massmediernas at-
betssitt ar ocksd patringande och respektlost.3

* Underordnade grupper och minoriteter: Grupper eller sociala kategorier skadas
genom att osynliggoras eller framstillas som avvikande.*

® Demokrati: Massmedierna, och sirskilt nyhetsjournalistiken, har en negativ in-
verkan pa politiken och demokratins sitt att verka. Politiken medialiseras och for-
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mas pa mediernas villkor.’

eInformationskvalitet: Massmediernas sitt att beskriva och beritta har allvarliga
brister. De priglas av felaktigheter, tendens och fragmentarisering. Medierna erbju-
der inte heller tillrickligt med bakgrund och analys och védjar till kanslor framfor
fornuft.®

e Yrkesroll och yrkesutGvarna: Journalister utgor en central yrkesgrupp genom sin
nyckelstillning i medierna (Petersson 1996, Bourdieu 1998). De har monopol pa
produktionsmedlen fér offentlig information. Journalister 4r inte tillrackligt kun-
niga for en sadan uppgift och de fornekar vidare sin maktstillning (Nerman 1996).
e Politisk tendens: Medierna och journalistiken 4r tendentidst politiserad - antingen
for vinstervriden eller for hogervriden (Larsson 1998).

e Marknad och konkurrens: Massmedier och medieverksamheter bedrivs och ut-
vecklas i alltfor hog grad pa marknadens villkor (McManus 1994, McChesney
1997). Inom politiken leder detta till trivialisering och populism.” Innehall och pro-
dukter som inte kan siljas som en vara kommer inte att skapas. Marknaden utgdr
dirmed ett filter for den mening som kommer att vara tillinglig i ett samhalle - en
ny form av censur (Keane 1991:xi, Lee 1990).

o Agar- och maktkoncentration: En maktansamling till enskilda foretag/personer
har skett vilket kan utgora ett hot mot demokratin och dess sitt att fungera.®

De forsta tre punkterna ror mediernas konsekvenser i sin omvarld. De péverkar
enskilda, grupper och andra institutioner. De tre punkterna i mitten ror yrkesutova-
rna och deras verktyg — verktygen for att gestalta och diskutera, samt karens for-
maga att leva upp till de krav som stills p4 dem i rollen som makthavare. De se-
nare punkterna ror snarast de villkor som journalistiken arbetar under — medie-
landskapet och mediemarknadernas krav.

Den generellare formuleringen av kritiken leder en bit lingre. Om vi hittills har
forsokt beskriva en kritik som pekar pa fel och brister s& moter vi hir en kritik som
snarare tar avstand fran och vill undvika massmedier:

o Normloshet: Medierna ger spridning 4t skadliga varderingar. Medierna utmanar
diarmed normbildningen i olika sociala grupper genom att férmedla informationer
och virderingar till ssmmanhang dir de inte hor hemma. Medierna dr ocksa daliga
uppfostrare.”

o Kulturell forflackning: Medierna ar kulturellt destruktiva och upploser etablerade
distinktioner mellan hogt och lagt - bildning och smak blir till populdrkultur och
tevevanor.'

e Social upplésning: Medierna ir socialt destruktiva genom att bryta sonder
gemenskaper — politiska och sociala."
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* Forytligande och férdummande: Medierna utgér ett fundamentalt forvrangande
filter for erfarenhet och kunskap. Det ir vidare tveksamt om media ndgonsin kan
gora ansprék pa att formedla kunskap utan endast bilder, forestillningar och
kanslouttryck.2

® Illusionsmakeri: Medierna har upplost det vi kallar verklighet och skapat kollek-
tiva illusioner. Vi lever inte lingre verkligt utan i en medierad fiktion.!?

Medierna utgér i denna nagot karikerade version av kritiken ett alltigenom frim-
mande inslag i vara liv. Deras skadeverkningar spanner 6ver alla tinkbara aspekter
av samhallsliv och kultur — normbildning, undervisning, traditionséverféring, este-
tisk omdomesférmaga, social gemenskap, vetande och virldsbild. De utgor ndgot
som egentligen inte borde finnas dir $verhuvudtaget. Samtidigt ir massmediean-
vandning en av de allra vanligaste sysslorna i vra liv."4

I kontrast till dessa beskrivningar av mediernas problem framtrider ockss en
motbild — de 6nskvirda och problemfria medierna. Utifran den hir gjorda karakte-
riseringen av kritiken ror det sig om en mangfald av olika medier som med kompe-
tenta och sjalvreflekterande yrkesutévare arbetar utan marknadens férvriangande
tryck och vars arbete och publicitet endast har allmént accepterade skadverkningar
isin omvirld. De ar vidare normativt, kulturellt och socialt konstruktiva krafter.
De sprider och befister 6nskvirda normer, forvaltar och utvecklar kulturella vir-
den samt bygger social gemenskap. De ger oss slutligen anvindbara kunskaper om
vérlden och skapar en stirkt kinsla av realitet i vara liv. Uppfattningarna om de
onskvirda medierna dr dock inte entydiga eller allmént forankrade. Vad ir goda
normer? Vilken kultur ar vard att virna? Vilka slags gemenskaper ir nskvirda
och vilka ér inte 6nskvérda? Det blir narmast en plattityd att virna om ”goda me-
dier” framfor ”onda medier”.!s

Mediekritiken maste forstas mot bakgrund av skilda uppfattningar om hur medi-
erna och medielandskapet ska formas. Det betyder ocks3 att synen pa medierna
och vad som utgor problem kommer att variera. En sidan oenighet om vad som
bor vara mediernas mal och vad som givet det utgor problem ar snarast grundlig-
gande for en fungerande mediekritik. Vad jag hir vill peka pa ar att mediekritiken
ibland tar ytterligare ett steg — den tenderar att polarisera debatten och mystifiera
medierna genom att framstilla dem som ett allt 6verskuggande hot, den stora fien-
den eller den generella syndabocken. Oenighet om vad som ir problemen med me-
dierna ar hogst rimligt, men istillet for att resonera om mellanligen, grazoner eller
méngtydighet blir diskussionen och analysen av medierna starkt polariserad och
priglad av dess ytterligheter. Dessa ytterligheter slas ocksa fast med en stark enty-
dighet. Ur denna entydighet och polarisering frammanas slutligen en hotbild med
narmast levande drag: mediedemonen.
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Det mest patagliga exemplet pa mediedemoniseringen finner vi i popularfiktio-
nen. James Bond bekdmpar inte lingre enbart knarksmugglare, vapenhandlare eller
terrorister utan nu ocksa maktgalna mediemoguler. Har framtrider demonen hot-
full och skadlig infor vara 6gon. Mogulen anvinder sin makt for att skriva falsk
historia som sedan kan siljas for att konverteras till mer makt. Medieagarens makt
har blivit ett sjalvindamal och en hirskarstrategi. Att filmen lyckas fnga en publik
och halla den i spanning ér bevis nog pa att det inte ror sig om en orimlig tanke.
Mediemogulen som superskurk ar precis som de 6vriga skurkarna en fasansfull
fiende for oss alla.'

Aven i den seriosa mediekritiken kan vi finna drag av sddan demonisering. I den
humanistiska och samhillsvetenskapliga forskningens resonemang om medier och
mediemakt kan medierna framstillas som ett militirindustriellt *mediakomplex”
med en parakonstitutionell status - som laglosa media (Virilio 1995). Medverkan i
teve kan betraktas som ”kollaboration” med en ockupationsmakt som visar en sla-
ende likhet med andra virldskrigets nazistiska kollaboration (Bourdieu 1998:88).
Synlighet i medierna kan tolkas som ett forraderi mot den “rena” vetenskapen och
en frestelse for misslyckade forskare och akademiker (Bourdieu 1998:88).

Avsikten med denna artikel ir att argumentera for en kritik av medier, journalis-
tik och journalister som undviker ett sddant upprivet tonlige. Under ytterligheter
och demonisering finns en mer svargripbar, komplex och i manga fall motsagelse-
full foreteelse. Vid sidan om enfald existerar méangfald, vid sidan om yta djup, vid
sidan om homogenitet komplexitet och vid sidan om maktfullkomlighet maktlSs-
het. Framforallt ror sig medier och journalistik i utrymmet mellan dessa ytterlighe-
ter och dagens situation priglas snarare av paradoxer 4n av entydiga utvecklings-
linjer. I artikeln kommer jag att argumentera for att medierna och mediemakten
bor specificeras och kopplas tydligare till konkreta fall och utvecklingar. For att nd
dit 4r ocksa en mer méngfacetterad offentlig diskussion av medierna och deras sitt
att verka nédvindig. Denna virderande diskussion om medierna som pa flera olika
sitt utsitter dem for kritik vill jag tala om som mediekritik. Mediekritiken har en
visentlig utgangspunkt i offentlig debatt och forskning om medier. Déarutéver enga-
gerar den ocksa yrkesutdvare, privata granskare och en offentlig kontrollapparat,
samt publiker i en kritisk dialog om massmedier.

Amerikanska kommersiella tevenyheter som normbildare

En grundliggande friga ir givetvis vad vi menar med media. Alltfor ofta anvinds
denna term pa ett abstrakt och generaliserande sitt. Den kritik som riktas mot me-
dia tar ofta fasta pa ganska specifika slag av massmedier och dess former fér pro-
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duktion och presentation av budskap och mening.

For det forsta dr dagens mediekritik i alltfor hog grad inriktad pa televisionen och
dess sitt att verka. For det andra tar den i stor utstrickning fasta p4 nyheter som
arbetsprocess och presentationsform. Fér det tredje 4r mediekritik i allfér hog ut-
strackning internationell, eller fér att bli mer precis influerad av analyser av férhal-
landen i USA. For det fjdrde ér den starkt inriktad pa medieinnehall i varuform, en
vara som siljs pa en marknad av ett foretag. Tillspetsat utgor CNN och andra ame-
rikanska tevenyheter ram for den debatt om medier som férs i Sverige, och kanske
utanfor Sverige.”” Om vi vill vara serivsa i var diskussion om ”medierna” eller me-
dia maste vi g utdver sddana begriansande ramar.

Mediekritik méste grundas pa studier och analys av medielandskapet i hela dess
komplexitet. Det finns sjdlvklart forklaringar till att television har blivit sa upp-
miarksammad under 90-talet. For det forsta pa grund av att det r det massmedium
som genererar storst publik. For det andra pa grund av den snabba expansionen av
nya kanaler kopplat till tekniska genombrott och politisk omreglering under det se-
naste decenniet (se Findahl 1997). Att uppmirksamheten riktas mot teve ir dock
inte sjdlvklart. Teve ér visserligen det massmedium som fingar stérst publik, men
radiomediet det som tar mest av svenskarnas tid i ansprak.'® Radio spelar vidare en
helt annan roll i det svenska medielandskapet 4n i det amerikanska. Nationell pu-
blic service existerar inte i den form vi kdnner den i Sverige och som exempel har
Ekonyheterna ingen amerikansk motsvarighet.

Kritiken maste ocksé se utover nyhetsjournalistiken. Journalistik priglas helt visst
av ett nyhetstankande, men nyhetsformen dominerar vare sig journalistiken eller
journalistkdren. Aktualitetsprogram, feature och reportage utgor ocksa visentliga
former av dagsjournalistiken. Anmilningar, recensioner och essier utgor pa samma
sitt kulturjournalistikens traditionella former for att bevaka och analysera samti-
den. I'en studie av den samlade svenska nyhetsjournalistiken visade det sig att en-
dast en mindre del av journalistkren arbetade som reportrar med inrikes nyhetsbe-
vakning."

En allvarligt syftande kritik kan inte heller okritiskt anamma internationella
trender eller férhirskande uppfattningar och tillskriva det egna landet dessa. Vill-
kor och ménster specifika fér ett socialt och kulturellt sammanhang maste upp-
marksammas. Globalisering m4 vara giltig som ram for att forsta en internationella
utveckling, men av detta foljer inte att den direkt 4r tillimpligt for alla media i ett
nationellt eller interregionalt medielandskap. James Curran (1998:175) gar till at-
tack mot uppfattningen att nationella politiska gemenskaper nu vittrar sénder da
public service utmanas av global kommersiell television som fragmenterar landet i
en odverskddlig mangd sm4 grupper. Med Storbritannien som exempel visar han
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att den stora publiken inte har slagits i spillror. Publikerna har blivit nagot mindre,
men de ir fortfarande stora. Inte heller har BBC och public serviceprogrammen
overskuggats, tvirtom behaller de sin dominerande stallning bland tittarna. Slutli-
gen s& har lagstiftarna satt kvoter f6r import av material i de statligt reglerade kom-
mersiella sindningarna. Det som hinder i allminhet hander inte i Storbritannien,
summerar Curran (1998:177).

Slutligen s& kan inte medier och journalistik enbart betraktas som en vara till for-
siljning pa en marknad. Aven om detta ir huvudtrenden s& befolkas fortfarande
medielandskapet av andra slags massmedier och medier. Dessa medier siljs vanligt-
vis, men avsikten 4r inte att publicera for profit, utan for nigot annat slags intresse.
I den meningen finns det fortfarande en traditionell offentlighet dér ett meningsut-
byte och en kritik av makten kommer till stand. Att anvianda marknadsmetaforen
for att beskriva forekomsten av alla slags medier och massmedier leder fel. Det dr
ett av skilen till att jag hir har anvant landskapsmetaforen for att tala om olika
slag av medier och massmedier. Journalistik och medieprodukter som vara ar vis-
serligen dominerande, men det uttémmer inte de olika intressen eller verksamhets-
former som medieartefakter skapas i. Ett exempel pa ett sddant omrade ar fack-
pressen. Det rér sig hir om en ganska heterogen samling av tidskrifter inom speci-
fika imnesomraden - ibland salda som vara och ibland med subventioner av intres-
seorganisationer. Fackpressens bidrag till medielandskapet ar inte férsumbart, vare
sig om vi riknar upplaga eller den tid som genomsnittssvensken anvinder for att ta

del av dess material.?°

Kritiken och kritikerna

Mediekritikens nivaer och aspekter

Pressdebatt och medieforskning ir bada visentliga for en vital mediekritik, men de
kan knappast anses ge en heltickande beskrivning av de sammanhang och de for-
mer dir media ar foremal for en virderande diskussion. Mediekritik bor alltsa for-
stis som nagot mer omfattande. Det kan snarare ses som en samlande term for det
offentliga meningsutbytet - i och utanfér medierna — som syftar till att klargora och
virdera mediers sitt att verka. Med risk for att mediekritikbegreppet mister sina
konturer, men med mojligheten att skapa kanslighet for den komplexitet som prég-
lar de manga offentliga diskussioner om medierna som férs, vill jag forespraka en
sadan vidare innebord av mediekritikbegreppet. Mediekritiken har da inte enbart
ett komplext foremal for sin kritik utan ocksa motsvarande komplexitet i sdtten att

uttrycka och formedla kritiken.
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Den enklaste formen av kritik utgors av kommentaren till en enskild publicering.
Kritikern erbjuder anmalningar och recensioner av enskilda program eller ett viss
utbud. Det 4r en ofta estetiserande kritik som nirmast har litteraturkritiken som
forebild. Just avseende tevemediet finns hir en vil etablerad genre. Manga svenska
dagstidningar publicerar regelbundet kommentarer till enskilda program. Kritikern
har bevakat ett pa forhand uppmirksammat program eller zappat sig fram mellan
olika program under en avgrinsad tid, normalt en dag. Kritiken, som ofta ir per-
sonligt hillen, lyfter fram vad som var bra eller daligt i det teveutbud som sinds
under en kvill. Utbudet ger ocksa underlag fér kommentarer eller reflektioner
kring innehall, form och mediets karaktir.

Mediekritik som tar fasta pa utbudet och dess egenskaper kan givetvis ticka flera
nivéer. Hasebrink (1997) pekar pa sex nivéer: ett specifikt mediums samlade utbud
(t ex det svenska teveutbudet), ett foretag eller kanals utbud (t ex SVT eller TV4),
utbudet i bestimda genrer (t ex aktualitetsprogram eller fiktion), dterkommande
program (t ex Rapport eller Expedition Robinson), en enskild sindning/publicering
eller ett element i en publicering (ett nyhetsinslag eller ett inslag i ett soffprogram).
Dirutéver kan vi ligga till det samlade utbudet fran tv4 eller flera medier som en
sjunde nivd. En kritik som riktar in sig p utbudet och som bygger p en traditio-
nell kritikerroll kan svarligen f4 6verblick 6ver det samlade utbudet. Istillet maste
kritikern nirma sig utbudet pa ett hogst selektivt siitt.

Mediekritiken behover dock inte begrinsas till utbudet. Wefler (1997) pekar
ocksa pa en kritik som stller mer vittsyftande fragor och dir mediekritiken kan
tolkas som en social och kulturell sjilvforstaelse. Mediekritiken utgor en dialog och
diskurs som vixer i omfattning och komplexitet och som innefattar bade offentlig
debatt och forskning om medier. Fér denna form av mediekritik ir det de stora och
avgorande fragorna som star i centrum — vilken roll kan och bor medierna ha i
samhallet, vem bor ha makten 6ver medierna, vilka bidrag till socialt och kulturellt
liv bor medierna lamna? Mediekritik i denna mening kan nirmast forstis som en
mediepolitik influerad av filosofi eller socialfilosofi. Samtidigt har den en grund i
den komplexa och férinderliga realitet som reflektionen bearbetar. Att mediekri-
tiken har en historisk och filosofisk aspekt illustreras effektivt av Dieter Rof
(1997) i antologin Perpektiven den Medienkritik (Wefler et al 1997).

Forskning influerad av kritisk teori har ocksa limnat viktiga mediekritiska bidrag
(bl. a. Horkheimer, Adorno och Habermas) och idven nordisk medieforskning har
varit starkt influerad av kritisk teori och framforallt Habermas tidiga arbeten.?! En
bredare tolkning av mediekritik innefattar vidare all forskning som utifran ett ve-
tenskapligt perspektiv och med vetenskaplig metodologi sjalvstandigt analyserar
medier och massmedier. Att forskningen utgér en vasentlig del i en mediekritik star
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klart. Kritisk forskning om medier eller forskarkritik av medier utgér dock endast
en form av mediekritik.

Knut Hickethier (1997) beskriver mediekritiken som en diskurs som vixer i kom-
plexitet och sjilvstindighet. Med hans systemtermer differentieras mediediskursen i
flera nivaer. Diskursen om medierna delas snarare upp i flera avgriansade diskussio-
ner. Det kan handla om siandnings- och detaljkritik eller programkritik, stjarnkult
och programledarkult, debatt om produktions- och distributionsvillkor, mediefére-
tag och institutioner eller mediepolitiken. Kopplat till denna ricka av amnen ar
ocksa de grundliggande fragorna om medieetik och mediepedagogik. Hickethier
menar vidare att en sammanflitning av dessa olika kritiker och kritikformer blir
nodvindig. Det blir inte lingre mojligt for den traditionella kritikern att skaffa sig
overblick 6ver medier och medieutveckling fér att skapa en uttommande analys av
”medierna” (Hickethier 1997:65).

Hur kan d4 de verksamheter som bidrar till en klargorande och virderande dis-
kussion om media beskrivas? Har kommer dessa att redovisas utifran de arenor
som anvinds for kritiken och de aktorer som gor bruk av dessa arenor. Medierna
ir foremal for kritiken, men de utgor ocksa ofta arena for kritiken.?? En rad akto-
rer och organisationer utanfér medierna blir ocksa relevanta i en diskussion om
mediekritik och hur den bedrivs. Uppenbarligen s kommer myndigheter,
branschorganisationer och andra frivilliga organisationer att vara av betydelse for
kritiken av medierna och hur den hanteras. Vilka 4r d& dessa aktorer och de arenor
dir kritiken ges utrymme, tid och spridning?

Interna aktorer och arenor

Utéver den traditionella tevekritiken har journalistik om medier och medieutveck-
ling under 90-talet getts mer utrymme (Wegler et al 1997). En daglig bevakning av
mediefragor har blivit en sjilvklarhet inom redaktioner som skriver om kultur, poli-
tik och ekonomi. Darutover har ocksa fasta sidor eller specialprogram introduce-
rats. Dagens Nyheter ir ett exempel pa en morgontidning som har en reporter med
inriktning pa mediefragor. Materialet publiceras ibland pa en sirskild mediasida.
P4 teveomradet har forsok att etablera mediegranskande program gjorts, men i
inget fall har det blivit till kontinuerligt terkommande program. Mediefrégor ar
ocks3 ett vanligt forekommande inslag i debatt- och magasinprogram.?

Nya medier och snabba forindringar i medielandskapet under 80-talet och 90-ta-
let har ocksa gjort det nodvindigt att vidga intresseomrddet. Bdde mediepolitik och
medieekonomi har blivit visentligare. Aven den tekniska utvecklingen trader fram
som ett betydelsefullt falt som kriver journalistisk rapportering och granskning.
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Dessa faktorer blir sirskilt relevanta vid behandlingen av IT- och datoromradet.
Journalistik som beror detta omréde har snarast haft en inriktning pa kringfaktorer
- teknik, ekonomi, politik och juridik - dn studier av former och innehall. Ett skal
till detta r att tjdnster med tydliga former och innehall 4r under utveckling. Det 4r
missvisande att siga att detta sokande efter presentationsformer inte har uppmairk-
sammats, men podngen hér ar att rapporteringen inte lyfter ut frigor om form och
innehall ur sitt tekniska, ekonomiska, politiska, juridiska och sociala sammanhang,.
I vilken utstrickning som denna publicitet om informationsteknik kan kallas for
kritik dr oklart i brist pa undersokningar och analys av saken.

Mediejournalistik som kritik framtrider tydligare inom det traditionella mass-
medieomradet och med fokus p4 journalistiken. Tidskriften Makt ¢ Media ir den
rost som tydligast har representerat en mediekritik i form av journalistik.* Radio-
programmet Vdr grundade mening bygger pa reportage men ger ocksa utrymme
for kritik och debatt om media. Dirutéver har flera andra tidskrifter limnat upp-
mirksammade bidrag.?

Den offentliga interna kritiken har tre mediala och en organisatorisk arena:

¢ Allméinna mediers sjalvreflektion. Redaktdrernas och journalisternas egna kom-
mentar och analyser av det egna mediets sitt att verka; forklaringar, legitimering
och forsvar av handlande.

* Specialiserade mediers sjilvreflektion. Specialpressen inom medieomradet 4r har
den centrala aktoren och arenan. En marknadsbaserad fack- eller specialpress inom
massmedieomradet saknas idag i Sverige. Undantaget 4r databranschen som i det
niarmaste domineras av denna typ av publikationer, med exempel som Computer
Sweden och Dagens IT. Reklambranschens facktidning Resumé, igd av Bonniers,
ar ocksa en tidskrift som hor hit. Specialiserade medier har samtidigt en svarighet -
kopplingen till det aktuella filtet forutsitter ett grundliggande engagemang for en
verksambhets intressen. En specialtidning for reklam kan inte vara emot reklam,
men den kan vara kritisk pd vissa punkter.

® Intresseorganisationernas perspektiv pd medierna. De tyngsta och mest respekte-
rade svenska medierna om journalistik 4gs och ges ut av intresseorganisationer.
Arbetsmarknadsparterna driver hir de mest framtridande tidskrifterna - Pressens
tidning och Journalisten. Ytterligare ett exempel ir foreningen Grivande journalis-
ter som ger ut tidskriften Scoop. Inom detta omréde ir kopplingen till ett specifikt
intresse mycket tydligt.

* Organisationer med offentlig verksambet. Den mest framtridande organisationen
inom massmedieomrédet dr Publicistklubben, en sammanslutning for alla yrkes-
verksamma inom press och publicistik. Grinsen mellan arbetsledare och underord-
nad samt den mellan etermedia, tidningar och bocker 6verskrids i Publicistklubben.
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Genom bland annat debattkvillar och publiceringen av en &rsbok bidrar Publicist-
klubben till den offentliga debatten om massmedier, journalistik och publicistik.

Interna aktorer, externa arenor

Hanteringen av yttre kritik dr ofta ndgot en verksamhet eller bransch sjilv vill ta
hand om. Branscher som utsitts for kritik reagerar ocksa ofta genom att inféra na-
gon form av sjilvreglering nir den utsitts for ett starke yttre tryck (Hoffman-Riem
1992). Den svenska sjilvregleringen med dess spelregler utgor ett exempel pa en sa-
dan sjilvreglering.?* Inom pressektorn finns tvd publika och en privat organisation
med sarskild uppgift att hantera anmilningar frén enskilda. Pressombudsmannen
och Pressens opinionsnimnd tar emot anmilningar fran enskilda som anser sig ut-
satta for ”oforskyllt lidande genom publicitet”. Skillnaden mellan annonser och re-
klam 6verinses av Textreklamkommittén. Slutligen har Svenska Journalist-
forbundet en intern nimnd som granskar en uppsittning yrkesregler.

o Kring Pressens opinionsnimnd finns den storsta offentligheten. Namndens beslut,
eller opinionsyttranden som det kallas, maste publiceras i den publikation som ut-
siitts for kritik. Namnden sprider ocksa materialet i en oansenlig skrift, Arenden
fran Pressen opinionsnidmnd.”” Uppgifterna refereras ocksé regelbundet i fack-
pressen, dvs Pressens tidning och Journalisten.

e Pressens Textreklamkommitté har tidigare alagt tidningar att publicera kritik,
men stiller inte det kravet lingre. I forsta hand vill kommittén 16sa textreklam-
problem i samrad med den tidning som granskas. Fackpressen refererar vissa av be-
sluten fran kommitténs méten. Det finns alltsd klara begrinsningar vad giller den
offentliga spridningen av materialet fran kommittén.

o Yrkesetiska nimnden inom Svenska Journalistférbundet erbjuder mycket liten insyn i
verksamheten. Forbundet har stillt sig bakom ett antal principuttalanden som ar offent-
ligt tillgéingliga, men uppgifter om behandling av enskilda drenden sprids inte utanfor
forbundet. Insynen i Yrkesetiska nimndens arbete ir alltsd mycket begransad. Via
medlemstidningen Journalisten kan den intresserade fa viss orientering.

Externa aktorer, interna arenor

Externa aktorer som agerar pa mediernas arena dr i huvudsak tre: debattorer, in-
sindarskribenter och frilansskribenter. Dessa tre vigar in i medierna kontrolleras
samtidigt av medierna och de ansvariga utgivarna.?® Kritikens ramar satts da i for-
sta steget av redaktorer pa debatt- och insindarsidor och eventuellt i ett andra steg
efter granskning av utgivaren sjilv. Nigra av de mest omdebatterade inldggen i den
svenska mediedebatten under 1998 har varit publicerade p4 kultursidor, bland an-
nat Maria-Pia Boéthius (1998) artikelserie i Dagens Nybeter.
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Inom etermedia férekommer ocksa speciella och storskaliga utfrigningar eller
”hearings” med anknytning till medier.?” Deltagarnas handlingsutrymme kan 4ven
i dessa mer omfattande genomlysningar begrinsas genom styrning fran producent
och programledare.*® Denna styrning ir ocks4 tydlig i de mer ordinira
debattprogrammen med inbjudna gister.

Forsok att etablera mer direkt kontakt mellan redaktioner och lisare har provats
av ndgra fi svenska medier. Svenska Dagbladet hade under en period en lisarom-
budsman och publicerade regelbundet synpunkter fran lisarna. Lisarnas mojlighe-
ter att komma till tals med medierna ar delvis underskattade. Allt fler medier gor
telefonnummer och e-mailadresser tillgingliga. Denna synbara tillginglighet kan
visserligen tolkas som en tom gest. Den gor det samtidigt mojligt for lisare, tittare
och lyssnare att omedelbart reagera och ta kontakt med en journalist eller redaktor.

Externa aktérer och arenor

Hur ser da den helt igenom externa kritiken ut? Fyra aktorer och arenor framtra-
der hir: politiska beslutsorgan, myndigheter, privata granskningsorgan och medie-
forskningen.’!

Den politiska beslutsprocessen avseende mediepolitik och medielagstiftning har
de senaste aren varit i det ndrmaste 6verhettad. En serie av betydelsefulla fragor har
beretts och avgjorts inom en kort tid. Exempel pa detta utgér nya ansvarsregler for
elektroniska anslagstavlor, inférande av marksind digital television, utvidgning av
ett starkt grundlagsskydd till flertalet datormedia, ersittningen av Datalagen med
Personuppgiftslagen samt utménstringen av barnpornografi ur Tryckfrihetsférord-
ningen och Yttrandefrihetsgrundlagen. Darutéver har ett omfattande beredningsar-
bete inom flera departement med avseende pa IT-frigor dgt rum.

Genom utredningsvisende, riksdagsberedning och regeringsberedning har ett
mycket omfattande material som rér mediepolitik och medielagstiftning blivit of-
fentligt. Det ar tveksamt om ndgon person i landet har god fértrogenhet med hela
detta material. Oavsett detta sa r utredningsmaterial och riksdagstryck en omfat-
tande killa for den samtida mediekritiken.

Statliga mediemyndigheter har vidare kommit att f3 en allt visentligare roll i
medielandskapet. Frin att har varit i det nirmaste negligerbara handliggare av for-
maliteter framtrider de nu som maktfaktorer och betydelsefulla beslutfattare inom
yttrandefrihetens omrade. Det giller for det forsta Radio- och TV-verket, RTVV,
och f6r det andra Datainspektionen, DI. Tillstindprévningen vid RTVV omfattar
nu ocksa beredning av nationella tevesindningar i det digitala marknitet. Det ir
fortfarande regeringen som fattar beslut, men beredningen av drendena har delege-
rats till RTVV och en sirskild parlamentarisk kommitté. Internetutvecklingen har
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gjort Datainspektionen till en myndighet med befogenhet att reglera offentlighets-
principens tillimpning och andra frigor som sammanhinger med yttrande- och
informationsfrihet.

Information om medieutveckling inom etermedieomradet har via Radio- och TV-
verket forbittrats. For det forsta genom ett nyhetsbrev, men framforallt genom do-
kumentation av statistik samt att registeruppgifter ir tillgingliga for s6kning via
Internet. Detta har inneburit en kraftfull forbittring av genomskinligheten i verkets
arbete. Aven vid Granskningsnimnden for radio och TV har insynen forbittrats
genom publiceringen av skriften Granskat och klart samt utgivning av ett flertal
rapporter finansierade av nimnden.

Sedan 1988 har det av SAF finansierade Niringslivets Mediainstitut bedrivit sin
verksamhet. Ett 90-tal rapporter samt 30 skrifter i serien Media Monitor har getts
ut. En viss bokutgivning har ocks3 institutet stitt bakom. Media Monitor gavs ut i
samarbete med Svenska Mediainstitutet och massmedieforskaren Hakan Hyvitfelt.
Ett flertal forskare och assistenter vid Goteborgs universitet medverkade i detta ar-
bete. Verksamheten har bedrivits i nira kontakt med Center for Media and Public
Affairs i Washington. I en &versikt av svensk och amerikansk extern medie-
granskning argumenterar Janerik Larsson (1998) for fler intressestyrda externa
mediegranskare.

Nya fristdende granskningsverksamheter har ocksa etablerats under 1998. I an-
slutning till journalistutbildningen i Goteborg har Centrum for granskning av jour-
nalistik och medier bildats. Organisationen siger sig ha tre uppgifter JMG
Granskaren 1998):

¢ Hindelseundersokningar som avser snabba, mindre studier av aktuella frigor av
principiellt intresse.

o Studier av langsiktiga forandringar i journalistiken.

¢ Formedling av redan befintliga forskningsprojekt.

P4 griansen mellan externt granskningsorgan och forskning finns slutligen det ny-
bildade Institutet for mediestudier, IMS (Uppsala Nya Tidning 27/10 1998) Enligt
planerna ska institutet &rligen dela ut 20 miljoner i anslag till medieforskning. Stif-
telsen leds av en journalist och ytterligare tvé journalister finns med i styrelsen. Per-
soner med anknytning till Volvo, SAF, Investor, Industriférbundet, LO, Riksbyggen
och Uppsala universitet finns dven representerade i styrelsen.
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| utrymmet mellan upplysning och fordumning

Vad har d den akademiska mediekritiken kommit fram till och vilka 4r de pro-
blem som ir férknippade med den? Avsikten hér dr endast att forsoka beskriva
ndgra av huvuddragen i den akademiska mediekritiken som kan vara av betydelse
for att bidra till en vital och kritisk dialog om medier.

En typ av kritik som framfors i manga olika skepnader ar att medierna tringer
sig in i sociala sammanhang dir de inte hor hemma. Alltmer av det sociala livet
kommer att utspelas i medierna eller med tanke pd medierna och deras nirvaro.
Med Hernes (1978) synsitt s ar det inte s& mycket de sirskilda intressemotstt-
ningarna som ir avgdrande utan att motsattningen utspelas i medierna och med
mediernas verkningssitt. P4 si sitt kan enskilda fragor eller hela samhallet uppfat-
tas som “medievridet”. En foljd av detta 4r ocksa att mediernas narvaro skapar
mojligheter for aktorer i omvirlden att anvinda sig av medierna for att uppna sina
egna intressen pa ett effektivare sitt. Har sker & ena sidan en anpassning till det ar-
betssitt och presentationssitt som medierna har - omvirlden anpassar sig dock en-
dast strategiskt for att uppnd egna fordelar. Ett tredje led i detta resonemang 4r att
mediernas sitt att diskutera och l6sa problem gors till modell for diskussion och
problemlésning i andra sammanhang.

P34 alla dessa sitt — som aktor, som arena och som modell for problemlosning —
paverkar medierna sin omvirld och annars sjilvstindiga institutioner och organisa-
tioner i den. Inom utbildning, forskning, politik och kulturliv kan vi finna spar av
sadana skadliga effekter — en medievridning, medialisering eller en medielogik.>

Olof Petersson (1996) anvinder liknande idéer i sin analys av medier och politik.
De senaste decennierna har massmedier och journalister etablerat sig som en tro-
virdig formedlande instans mellan viljare och valda. Media och journalister har
ocks3 fatt en osedvanligt stor makt att vilja och att tolka politiskt relevant infor-
mation. I det framvixande samhille dir information och kommunikation har en
central roll blir journalisterna miktiga d de kan styra den samhilleliga mytbild-
ningen, hir i betydelsen kollektiva berittelser som talar om vad ett samhille dr och
vart det ir pd vig. Kopplad till denna nya tolkningsmakt dr ocksa framvixten av
en ideologi som Petersson benimner ”journalismen”. I journalismens ideologi
priglas samhillet av en motsittning mellan makthavare och folket. Journalismen
tilldelar ocks4 journalisterna en nyckelroll fér demokratin - som dess heroiska for-
svarare genom “det stora avslojandet” pa uppdrag av samhillets rostsvaga. Jour-
nalismens huvudstrategi for att utéva makt ar vidare att ta makten 6ver uttolkning-
en och att byta sprak. Genom att aldrig 14ta ndgon komma till tals utan journalis-
tisk formedling garanteras kontrollen 6ver tolkningen. Inte heller fir de medver-
kande tala till punkt. Journalismens sprék utformas vidare for att kunna fanga
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maximal uppmirksambhet, i motsats till det mer komplexa politiska spraket. Peters-
son summerar:

Tva varldar stir har mot varandra. Journalismen bygger p4 tillspetsning av en enda
synpunkt, politiken pd avvigningar mellan vanskliga dilemman. Journalismen star
for forenkling, politiken for komplexitet. Journalismen strivar efter polarisering, po-
litiken efter kompromisser. Journalismens styrka ir intensifiering av nuet, politiken
ser till de langsiktiga konsekvenserna. Journalismen handlar om konkretisering, poli-
tiken om generella principer. Journalismen tolkar genom personifiering, politiken ge-
nom program. Till viss del bygger journalismen p4 sjalvbedrigeri®.... (1996:16)

Medierna och journalistiken har hir tringt ut traditionella politiska former och
organisationer. Den direkta kontakten mellan viljare och valda har gatt forlorad,
men enligt Petersson finns en ljusning i sikte. *Tankens mellanhdnder” (1996:17)
hotas av ny informationsteknik och nya kommunikationsvigar mellan politiker
och viljare. Ett annat hot mot journalisterna och journalismen 4r att strategiskt
handlande informatérer vixt sig starka. Ett tredje hot utgor de alltmer kunniga och
ifrigasittande medborgarna. Journalismen ser ut att kunna bli en parentes, enligt
Petersson.

Syftet med Peterssons kritik tycks vara att skapa nya monster for den fria asikts-
bildningen. En méngfald av olika aktorer och olika tolkningsperspektiv efterfragas.
Aven medierna och journalisterna har en viktig roll att spela dir, och darfor efterly-
ser han en aktiv och nyskapande mediekritik — savil intern som extern (1996:19).
Ett kraftigare ifrigasittande av journalister kan enligt Petersson vara det bésta st-
tet for att f3 fram de skickliga journalister som sambhillet behover.

Bade Hernes och Petersson menar att dagens medier och journalistik perverterar
politiken. Den innebir helt enkelt att de politiska processerna fungerar pa ett otill-
fredsstillande sitt. I bada fallen finns ocksé en bakomliggande modell f6r hur poli-
tiken borde fungera. I citatet ovan blir forestillningen om denna modell extremt
tydligt. Politiken antas karakteriseras av avvigningar, komplexitet, kompromisser,
langsiktighet, generella principer och program. Jimforelsen mellan modellerna for
politik och journalistik haltar. Hernes kriterier (tillspetsning, forenkling, polarise-
ring, intensifiering, konkretisering och personifiering) skulle lika girna kunna fung-
era som en modell for politisk debatt i allminhet.>* Jimforelsen polariserar ocksa
pa ett orittvis sitt vad politiker gor och vad journalister gor. Den goda politiken
stills hiar mot den onda journalistiken. S&vil politik som journalistik 4r mer motsa-
gelsefulla. Petersson tycks hir falla offer for ett ”politismens” sjalvbedrageri som
motsvarar journalismens (se citat ovan).

Motsvarande kritik skulle vi ocksé finna om vi gjorde ett nedslag inom utbild-
ningens eller kulturens sociala filt och institutioner. Joli Jensen (1990) har i en ana-
lys av fyra amerikanska mediekritiker funnit ett likartat tinkande.>* I sin analys
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finner hon tre grundliaggande forebilder fér medierna: konst, information och un-
dervisning. Media lever dock inte enligt mediekritikerna upp till sina forebilders
krav och kommer istillet att erbjuda urvattnade och simre estetiska upplevelser
samt bristande sanningshalt i sin beskrivning av virlden. En av l6sningarna pa
dessa problem ir att sitta undervisning och utbildning som modell for medierna.
Genom bildning och forfining ska mediekonsumenterna féradlas for att kunna
bruka estetiskt omdome och férnuftiga resonemang. Enligt Jensen uppstar proble-
men i samband med gransoverskridanden — nir medierna gir utover sina ramar
och forsoker att skapa konst eller kunskap. I samma 6gonblick férvanskas och
nedsmutsas kulturen/konsten och kunskapen.

Mediekritikerna bar vidare med sig en uppsattning antaganden om publiken och
medborgarna, menar Jensen.

Den naturligt ”goda” (fornuftiga och smakfulla), men mediedeformerade minnis-
kan, stills har emot den naturligt onda” (emotionella och grova/raa), men medie-
frialsbara manniskan (Jensen 1990:165). Kritiker och kritik dr samtidigt praglad av
grundldggande samhillsuppfattningar och samhilleliga myter. En sddan betydelse-
full mytologi hinger samman med moderniseringen. Aven moderniseringen kan ges
en dubbel och polariserad tolkning — som en frigorelse och en vig mot det bittre el-
ler som ett forodande brott med tradition och en upplosning av det som héllit ihop
samhillet. Medierna blir ocksa en aspekt i denna modernisering och i diskussionen
av modernisering. Vad Jensen forsoker visa ir att amerikansk mediekritik r intimt
forknippad med uppfattningar om modernisering och att mediers brister och miss-
lyckanden inte sillan gors till syndabock for mer djupgdende sociala, politiska och
kulturella problem. Kritiken av medierna utgér ibland en omplacerad (displaced)
samhillskritik och modernitetskritik.

I den optimistiska versionen utgér medier, och framforallt nya medier, den befri-
ande och ndrmast frilsande faktorn. I den pessimistiska versionen utgor nya medier
annu ett steg emot den upplosning av tradition och normer som hotar resterna av
en bestdende ordning. For optimisterna vintar dock en besvikelse. De nya tekni-
kerna och de nya tjinsterna skapade inte den samhilleliga utopi som var i sikte
(Jensen 1990:191). I Rofs (1997) historiska oversikt av tysk klassisk mediekritik
finner vi samma iakttagelse. En dualism mellan det optimistiska och pessimistiska
sdttet att uppfatta medierna foljer med fran 1700-tal till 1900-tal: tvisten om medi-
erna som upplysande eller fordummande (1997:33). Rof§ menar vidare att den
tyska optimistiska kritiken varit politiskt motiverad, progressiv och utopisk medan
den pessimistiska kritiken varit kulturellt motiverad, konservativ och nostalgisk
(1997:33).

En delvis annorlunda kritik foretrads av de kritiker som vi inledde artikeln med -
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kritiken mot marknadsstyrningen och mediernas kommersialisering. Om vi tidigare
har mott kritiker som ser medierna som skadliga for sin omvirld, eller som en se-
kundir version av ndgot som gors pa ett fullodigare sitt i omvirlden, s3 dr det hir
omvirlden som ir skadlig fér medierna. Andra sociala filt och dess krafter styr
medierna pa ett negativt sitt. For Bourdieu ror det sig om att marknaden som for-
sta instans utovar ett strukturellt tving 6ver televisionen och journalistiken. Inom
journalistikens filt skapas vidare ett likartat, homologt, strukturellt tving gentemot
de filt som ir beroende av mediernas uppmairksamhet — till exempel det juridiska,
det litterira, det konstnirliga och det vetenskapliga filtet. Marknadslogikens herra-
vilde utévas hir med journalistikens filt som mellanhand. P4 motsvarande sitt be-
skriver McChesney (1997) hur marknadskrafter och privat foretagsamhet utgor
norm for tinkande och beslutfattande om medier i USA. Frdgan om kontroll 6ver
medierna finns inte ens pa den politiska dagordningen, enligt McChesney, som pla-
derar for en omfattande public servicesektor i det amerikanska medielandskapet.

En grundliggande motsagelse i kritiken ovan ar att medierna samtidigt 4r makt-
fulla — autonoma och oreglerade aktorer — och maktlosa — offer for yttre styrning.
Som vi ovan beskrivit blir det allt vanligare att studera medier ur tva perspektiv -
som aktor och arena.’ A ena sidan massmedierna i allmanhet eller enskilda medie-
foretag som handlande organisationer i ett socialt landskap. A andra sidan det
handlingsfilt som mediernas nirvaro i det sociala landskapet mojliggor. Denna
uppdelning kan alltsd kopplas till tvé slags mediekritiker. I det forra fallet handlar
det om att mediernas handlingsfalt, makt och inflytande blivit alltfér stor. Medi-
erna breder ut sig, tranger sig emellan och paverkar pa ett negativt sitt sin om-
virld. Medierna som aktorer har blivit en av de avgorande makterna i det sociala
landskapet. I det andra fallet handlar det om att medierna ar beroende av yttre
krafter som tranger in pd mediernas arena och omformar den efter egna intressen.
Offentligheten och massmedierna omformas efter 6nskemal som egentligen inte
hor hemma dir — yttre ekonomiska, politiska, sociala och kulturella maktintressen.
I det forra fallet 4r problemet med medierna att de har f6r mycket makt och sjilv-
standighet. I det senare fallet dr problemet det motsatta — de ar for osjilvstandiga
och har for lite makt. I bdda fallen ror det sig om granser som overskrids eller gran-
ser som blivit otydliga. Jensens (1990) iakttagelse om det oonskade gransoverskri-
dandet tycks vara en betydelsefull iakttagelse.

Vilken av teorierna och kritiken stimmer d4? Kan medierna samtidigt bli bade
mer beroende och mer sjdlvstindiga? Mycket talar for att det ar rimligt att se pa
medierna i termer av en paradoxal heteronomisering och autonomisering — pa en
och samma gang mer beroende och mer oberoende. Fragan ir istillet pa vilket sitt
och i vilka avseenden.’” Detta ir en av de viktiga frdgor som mediekritiken — ge-
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nom forskning, offentlig mediedebatt, professionell diskussion och vardagssamtal
om media kan komma att lamna synpunkter pa.

Maktkamper och demonens dod

Hur ska vi da forstd mediekritikens ytterligheter — demoniseringen av medierna?
Ett sitt har redan antytts - det har att gora med vdr dualistiska uppfattning av sam-
hille, minniska och medier. Det har vidare att gora med sammanblandningar och
overlappningar av uppfattningar om samhallsoptimism/pessimism, filantropisk el-
ler misantropisk minniskosyn och uppfattningen om medierna som upplysande el-
ler fordunklande.

Dieter Rof$ drar ur den tyska mediekritikens historia ytterligare en slutsats: medie-
kritiken har tenderat att 6verskatta verkningarna och makten hos medierna och
mystifierat den (1997:38). Tysk mediekritik har praglats av en polarisering och en reto-
risk stil som inte vijer for drastiska formuleringar. En konsekvens av detta 4r att medier-
nas makt och verkning tenderar att 6verskattas. Den narmast blinda tilltron till medier-
nas effekter — positiva eller negativa — leder vidare till en mystifiering av medierna. I kriti-
ken gors inte alltid skillnad mellan orsak och verkan — nir mediernas aktivitet 4r orsak
till eller f6ljd av samhalleliga processer. Diskussionen om medierna som aktor och arena
stiller ocksd denna slags fraga om den komplexa dynamiken mellan mediernas verkan i
omvirlden och omvirldens verkan i medierna.

Kritikens polarisering och mystifiering, eller demonisering med min term, skulle
ocks3 kunna forstds som uttryck for flera 6verlagrade maktkamper. Det ror sig dd
inte enbart om en kamp mellan ekonomiska och politiska eliter och om marknad
eller politik som styrmekanism for medierna. Vi kan ocksé tolka delar av debatten
som ett uttryck for maktkamp mellan andra sociala filt och dess foretridare. En
fraga giller vem som skall definiera vad som &r sant — vetenskap eller media? En
andra friga ror vem som skall forma de gemensamma besluten i den politiska ge-
menskapen — politiker, tjansteman, viljare eller media? Uttryckt med en medial
spetsformulering: mediekritikens polarisering handlar ocksd om kampen mellan re-
daktorer, politiker och akademiker/forskare. Darutover pagér ocksd ibland en
kamp mot marknadens foretradare och marknadens mekanismer for att styra
forskning och politiskt beslutsfattande.

En del av angreppen pa media bor tolkas som reaktioner pd den utmaning som
mediernas vixande handlingsutrymme och definitionsmakt utsatter politik och ve-
tenskap for. Vad som ar sant har tidigare varit ndgot reserverat for vetenskap och
forskare. Vad som bor goras i ett samhalle, och det kollektiva beslutsfattandet, har
varit en friga for politiker. Idag tycks inte lingre forskare och politiker std en-
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samma bakom ritten att formulera den sanna utsagan eller den politiska handling-
ens vig. Medierna och journalisterna har, som bekant, trangt sig emellan. Den
demoniserande debatten och kritiken mot “medierna” kan da tolkas som ett forsok
att tranga tillbaka medierna och att etablera politik och vetenskap/akademi som
former och arenor for att definiera vad som ir verkligt och vad som bor goras i och
med denna verklighet. Abstrakt uttryckt: det ror sig om en institutionell kamp mel-
lan olika kunskapsformer och dess foretriadare for att utéva makt i sociala system.
Men kunskaper eller handlingsmodeller fran vetenskapen, filosofin, politiken eller
konsten fungerar inte som en kalkerbar modell f6r medierna — mer specifika mo-
deller kravs. Vi maste fraga oss vad medier och journalistik kan gora och vad den
kan gora bra. Dir finns mediernas, journalistikens och nyhetsjournalistikens so-
ciala och kommunikativa nisch.

Den tilltagande styrkan i mediekritiken hinger slutligen samman med de om-
vandlingar som samhillet och massmedierna genomgér — ekonomiska, politiska
och tekniska. Diskussionen hittills kan dock ha underskattat betydelsen av sociala
och kulturella aspekter. Det handlar inte bara om internationaliserad ekonomi,
liberaliserande politiker och ny informationsteknik.

Vad kan d4 komma att hinda som en reaktion pa problemen med medierna? Det
ar mojlige att savil publik, killor, politiskt system och myndigheter samt medier
reagerar och agerar. Ndgra tinkbara utvecklingar kan skisseras.

Individ- och publikbaserade forindringar innebar att mediernas fortrollning slép-
per och att manniskor istillet for medieanvindning gér tillbaka till *verkliga” so-
ciala kontakter och handlingar — umginge med vinner och bekanta, engagemang i-
organisationer och sociala rérelser eller lter sig uppslukas av sitt arbete. An mer
radikalt kan det uttryckas som att vinda medierna ryggen och istillet utveckla
egna och lokala gemenskaper.®®

En andra forandring giller organisationer och institutioner. Skilda sociala filt och
verksamheter skulle kunna agera aktivt for att undvika eller kringgd mediernas for-
medlande instans. Flera mojligheter erbjudes hir. Organisationer kan sjalva bli me-
dieproducenter och finna direkta kanaler till sina medlemmar eller kunder. Om in-
stitutionerna sjilva har kommunikationskanaler till den intresserade omvarlden sa
minskar incitamenten att byta information mot medial uppmarksamhet.

En tredje foriandring ror externa institutioner och nya forsok att reglera medier-
nas handlingsfrihet — rittsligt och genom ytterligare sjilvreglering. Saval sjalvregle-
ring och lagstiftning kan i framtiden komma att f3 en internationell karaktar. Krav
p4 olika former av reglering av medier och journalistik har under det sena 90-talet
fatt en fornyad relevans. Den avreglering som priglade inledningen av 90-talet har
inte samma politiska eller folkliga stod idag.
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En fjirde tinkbar forandring 4r att medielandskapet genom sina nya méjligheter
och sin komplexitet ger utrymme for alternativa réster och kanaler. Nya medierade
gemenskaper som baseras pé delade intressen kan komma att vixa fram utanfor de
mainstreammedia som praglas av kommersialisering och globalisering. Ett exempel
pa att en sddan utveckling redan ar pa vig finns inom tidskriftssektorn. Tidskrifter
som Moderna Tider, Ordets Makt, Arena och bang hiller pa att etablera en slags
”remainstreammedia” — medier som &r vésentliga for en initierad, nyfiken och
sjalvstindig samhallelig diskussion.

En femte f6rdndring kan bestd i en vitaliserad och fornyad mediekritik. En kritik
som Overskrider grianser mellan forskning, yrkesdiskussioner och offentlig medie-
debatt. Hir har medieforskningen en viktig uppgift - att p4 allvar fundera 6ver hur
en sddan kritik kan komma till stdnd och formas.

En viktig fraga for mediekritiken dr ocksa vilken roll som kritikern kan och bér
ha. Ska kritikern vara samarbetsman, vakthund eller antropolog (Hickethier
(1997:62)?% En kritiker som identifierar sig med producenternas intressen och som
tar till uppgift att forbattra produkterna talar Hickethier om som “kollaboratér”
eller samarbetsman. For Bourdieu handlade kollaborationen samtidigt om en be-
flackande aktivitet. En sddan héllning stir dock i kontrast till kritiker som snarare
tar publikens intressen eller allmanintressen som utgangspunkt for sin kritik och
ddrmed fungerar som en vakthund. Om en sddan kritik p4 ett tydligt sitt kopplas
till ett ekonomiskt, politiskt eller socialt intresse och dess organisationer har vi
dock att gora med en sirintressets vakthund (Larsson 1998). I den tyska tevekriti-
ken har Hickethier ocksd funnit en distanserande kritikerroll. Hir ror det sig om
kritiker vilka ndrmar sig mediet pa ett sitt som liknar antropologens kontakt med
frimmande kulturer. Medierna utforskas som en frimmande virld diar samhallsliv
och kulturliv speglas och skapas. Fragan om kritikerrollen ir p4 intet sitt uttémd
genom dessa anmarkningar. Rollkartan visar dock hur visentligt det ar att ta upp
fragan eftersom intressen och lojaliteter gors tydliga och dirmed kritikerns per-
spektiv och stillning. Det 4r inte bara intressant att studera och kritisera vilka in-
tressen som star bakom och gynnas av mediernas verksamhet. Det blir ocks§ vi-
sentligt att stilla sig frigan om vad som ar drivkraften bakom mediekritiken. I
vems intresse bedrivs mediekritiken och vad syftar den till?

Syftet med denna artikel har varit att introducera och ge precisare innehall till
mediekritikbegreppet. Det har skett genom att fora ett resonemang om begreppet,
genom en Oversikt av kritikens aspekter, former och aktorer samt genom att kom-
mentera och forsoka forstd ndgra av kritikens mest extrema uttryck. Kritiken mot
medierna kommer knappast att avta de nirmaste aren. Det kan d& vara nyttigt
med en karta Gver den terring som vi orienterar i. m
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Noter

1 Exempel inom samhéllsvetenskap ar Bourdieu (1998),
Petersson (1996), Virilio (1995). Kritiska svenska debatt-
bocker ar Boéthius (1996) och Nerman (1997). Under
1998 har ocksa en centrumbildning for granskning av
journalistik och medier skapats vid Géteborgs universi-
tet och flera nummer av tidskriften JMG Granskaren har
getts ut. Ett annat initiativ ar bildandet av Institutet for
mediestudier, IMS, som finansieras av svenskt nérings-
liv, intresseorganisationer och svenska kyrkan.

2 Den forsta veckan i juli diskuterades Bonniers eventu-
ella kop av SvD. En vecka senare kdptes SvD av
Schibstedt och nagra dagar darefter avgick Arne Ruth
som kulturchef och chefredaktér for Dagens Nyheter .
Under perioden 3/7 till 16/7 var publiciteten sarskilt
omfattande. Ytterligare nagra debattartiklar publicerades
i DN under slutet av juli och i bdrjan av augusti.

3 Estoniaolyckan 1995 och brandkatastrofen i Goteborg
1998 ar uppmarksammade héandelser under senare ar.

4 De mest omdebatterade exemplen ror I6nearbetare/
arbetarklass, kvinnor, invandrare, etniska grupper, icke-
kristna trosbekannare och homosexuella.

5 Kent Asp (1997) anvander begreppet politikens media-
lisering som "ett sammanfattande begrepp for denna an-
passningsprocess som ager rum i samhéllet till det tan-
keménster och den arbetslogik som medierna tilldmpar”.

¢ En alltfor l1angt driven forenkling och dramatisering for-
svarar t ex ett fungerande och sjélvstandigt resonemang
om politiska fragor (Hernes 1978, Petersson 1996).

7 Medierna ar mer intresserade av att skildra politikens
maktspel an de fragor och problem som politiken maste
hantera (Fallows 1996, Hvitfelt 1996).

8 Detta ar en av Boéthius (1996) huvudpunkter. Mc-
Chesney (1997) ser ocksa denna fraga som central. |
Sverige har Radet fér mangfald inom massmedierna stu-
derat mediekoncentrationen (SOU 1997:92).

° Ett exempel som mycket tydligt formulerar en sadan
uppfattning ar Ekeberg (1991). Hennes kritik kan ocksa
horas pa Internet www.roloo.com/sweden/ann/. Mer ny-
anserade diskussioner fors dock om t ex medievald och
dess effekter pa barn. For en dversikt av forskning inom
detta omrade se Carlsson & von Feilitzen (1998). Rénn-
berg (1997, 1998) har vidare intagit en sjalvstandig po-
sition i dessa debatter om medieeffekter och moral.

10 Den under hdsten 1998 aktuella diskussionen om
"trams" - teveunderhallning i form av sapa och tavlingar
- pekar pa denna uppfattning. Teveunderhallning, som
Expedition Robinson, vinner stort genomslag bade

hos publik och i media och hotar dérmed att tranga un-
dan annat medieinnehall. Nastan en tredjedel av Sveri-
ges befolkning foljde finalen i tévlingen och kvéllspressen

publicerade mycket material om programmet 5-7 decem-
ber 1998. Se dven Géransson (1998) for en intervju med
programledaren — reportern som blivit underhalinings-
foretagare.

11 putnam (1996) anklagar teve for att I16sa upp sociala
natverk och minska det medborgerliga engagemanget.
Televisionen har medfort en privatisering av fritiden som
gar ut dver andra aktiviteter och engagemang i gemen-
samma fragor. Williams (1974) lyfte ocksa fram eterme-
diernas privatisering av vardagen. Medieanvandning blir
i tiltagande grad n&got som var och en sysslar med for
sig.

12 Grunden for denna kritik av massmediernas kunskaps-
innehall lades av Walter Lippman (1922) i en diskussion
om opinionsbildning och demokrati. Utifran tesen att all
verklighetsuppfattning ar formediad via vara forestall-
ningar/bilder drog han slutsatsen att samtidens nyhets-
medier (tidningar och tidskrifter) endast kunde férmedla
bristfélliga bilder (pictures in our heads). Lippman satte
istéllet sin tro till experter och vetenskap for att formu-
lera tillférlitliga forestaliningar. Samma argument

och I6sning finner vi i Sven Ghmans (1993) kritik av
populérvetenskapen. En kunskapsteoretisk utgangspunkt
for sin tevekritik har ocksa Postman (1985:24) da han
havdar att tevemediet fungerar daligt som forum for
offentliga samtal om kultur och politik. Postmans kritik
ar dock ingen allman mediekritik utan inriktad just pa
tevemediet och problem med den kunskapsform mediet
odlar fram. Den erbjuder bilder och kénslor som passar
val for underhalining men daligt for resonemang och ana-
lys.

13 Baudrillard (1986: 330) formulerar det pa foljande satt:
"Situationen tillater oss inte langre att isolera verklighe-
ten eller den manskliga naturen som en grundidggande
variabel. Resultatet ar darfor inte alls nagon tillaggs-
information eller nagon belysning av verkligheten, utan
tvértom,eftersom vi aldrig i framtiden kommer att kunna
skilja verkligheten fran dess statistiska, simulerade pro-
jektion i medier, ett tillstand av tveksamhet och av defini-
tiv ovisshet om verkligheten."

14 | genomsnitt dgnar svenskar ungefér sex timmar om
dagen &t medieanvéndning, Mediebarometer 1997
(1998).

15 Inom journalistikomradet fordes under 80-talet dis-
kussion i dessa termer. Forskare som Furhoff (1986)
och Thurén (1988) bidrog ocksa till debatten om yrkes-
roll och den goda journalistiken. Dagens diskussion tycks
merfokuserad pa att stélla diagnos &n att erbjuda 16s-
ningar infér framtiden./nnan journalistiken dér (Kron-
marker & Nurmi 1997) och Ingen ldngtar efter mera me-
dia (Johansson & Rabe 1998) &r tva exempel pa bocker
dar journalister kommenterar dagens mediasituation och
implicit for fram idéer om énskvarda medier och god jour-
nalistik.
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16 Skurken i filmen Tomorrow Never Dies fran 1997 kal-
las Elliot Carver och leder den varldsomspannande medie-
koncernen Carver Media Group. For att ge skjuts at sin
nya 24-timmars nyhetskanal forsoker han iscensatta ett
krig mellan Kina och Storbritannien.

17 Ett exempel utgdr Hvitfelt (1996) som betraktar ame-
rikanska media som foregangare och monsterbildande

18 En genomsnittlig dag 1997 tittade 84 procent av den
svenska befolkningen (9-79 ar) pa teve och 82 procent
lyssnade pa radio. Vi lyssnade pa radio i tva timmar och
tolv minuter och tittade pa teve en timme och trettiofyra
minuter (Mediebarometer 1997).

19 |akttagelsen ar en egen bearbetning av tva kallor. En
undersokning av journalistkaren fran 1989 och en un-
dersékning av svenska nyhetsjournalister en dag i februari
1992 (se Weibull 1991 och Ekstrém & Nohrstedt 1996).
Den senare ar ocksa ett exempel pa hur journalistik ana-
lyseras utifran nyhetsjournalistikens villkor. | delstudien
En nyhetsdag (Nohrstedt 1994) utesléts bland annat
sport-, familje- ndjes-, kultur- och featurejournalistik fran
undersokningen. Ekstrém har i senare arbeten undersokt
andra former av journalistik, bland annat i studier av pro-
grammen Svart eller Vitt och Striptease (1996, 1997,
1998).

20 Enligt Mediebarometern 1997 laste omkring 20 pro-
cent en facktidskrift eller organisations- medlemstidskrift
under en genomsnittlig vecka. For de i yrkesverksam al-
der |ag siffran omkring 30 procent.

21 Habermas (1962).

22 Den helt foretagsinterna diskussionen och kritiken lam-
nar vi utanfor beskrivningen, eftersom den inte ar offent-
lig. Det &r en intern angeldgenhet som inte nar en vidare
publik och som darmed inte direkt bidrar till en offentlig
dialog om medierna. Att en sadan diskussion fors ar dock
viktigt for en fungerande offentlig dialog och en forutsatt-
ning for att kritik skall leda till forandringar pa medier och
redaktioner.

23 For en analys av ett debattprogram om medier, Asch-
bergs Diskutabelt, se Ekstrém & Nohrstedt (1996).

24 Makt & Media, som bérjade utkomma 1993, ar det
framsta exemplet pa en svensk specialtidskrift om me-
dier med diskussion och analys som centralt inslag. Ut-
givningen av tidskriften har dock upphdrt och det &r oklart
om den kommer att aterupptas.

25 Ord & Bild har under 90-talet innehallit flera medie-
kritiska bidrag. Under 1998 har ocksa tidskrifterna ETC
och bang gjort uppmarksammade specialnummer om
media. ETC for huvudsakligen vidare den svenska debat-
ten (Boéthius och Nerman) medan bang for fram en fe-
ministisk kritik av medierna och "mainstreammedia”.
Aven har medverkar Boéthius.
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26 publicitetsregler, Yrkesregler och Regler mot textreklam
utgdr de tre viktigaste delarna av Spelregler for press
radio TV (1997). Bakom reglerna star Svenska Journalist-
férbundet, Svenska Tidningsutgivareféreningen, Publicist-
klubben, public servicebolagen (SR, SVT och UR) och
Radioutgivarna. Reglerna ar i férsta hand relevanta for
tryckta media men tilldmpas i den man det & mojligt
ocksa pa etermedier. For etermedier finns en mer utfor-
lig rattslig reglering som dvervakas av Gransknings-
namnden for radio och TV samt Radio- och TV-verket.

27 Utges med ungefar sex utgavor per ar och kan prenu-
mereras via Tidningsutgivarna.

28 Enligt svensk ratt ar det ocksa utgivaren som ar ratts-
ligt ansvarig for de yttranden som en debattor eller in-
sandarskribent publicerar i en tidning. Samma sak galler
normailt i ett radio- eller teveprogram. Undantag kan hér
goras for ett speciellt program samt géller generellt da
det rér sig om en direktséndning fran ett evenemang som
ej anordnas av det sédndande foretaget.

2% Under hésten 1998 hade SVT en sadan hearing om
digital television.

30 Det sker dels under férberedelserna for programmet -
genom urval av deltagare, research om deras uppfatt-
ningar och sammankoppling med andra deltagare — och
under programmet genom programledarens férdelning av
ordet samt foljdfragor. | manga stycken paminner detta
om en teaterproduktion — utifran en idé om ett problem
skrivs ett manus, nyckelroller identifieras och besétts.
Det hela framférs sedan pa en scen under aktiv regisse-
ring.

31 Svensk medieforskning behandlas négot i nasta av-
snitt, men inte med den utférlighet som skulle kravas.

32 Asp (1986, 1997) har empiriskt sokt kartlagga detta
avseende opinionsbildningen och politikens omrade.

33 Forsattningen av texten syftar visserligen pa att medi-
erna inte speglar verkligheten utan & med om att skapa
den. Den retoriska effekten framgar dock tydligare ge-
nom denna atergivning.

34 Det &r vart att notera att Hernes kriterier inte &r sprung-
na ur empirisk forskning. De ar istéllet resultat av en
insiktsfull reflektion 6ver medierna i det informationsrika
moderna samhéllet. Ytterligare en reflektion om dem ar
att de ratt tilldmpade pekar mot just den goda journalis-
tiken - férmagan att pa ett klargorande sétt lyfta fram en
huvudmotséttning och gestalta den pa ett konkret och
begripligt satt som vécker intresse hos en l&sare.

35 | Jensens studie granskas fyra mediekritiker: Dwight
McDonald, Daniel Boorstin, Stuart Ewen och Neil Post-
man.

3 Se Petersson & Carlberg (1990) och Althedie & Snow
(1991).




37 Asp (1986, 1997) resonerar ocksa pa detta satt i sin
analys av mediernas makt. Han goér dock en skillnad
mellan makten Gver publiken och makten Gver innehal-
let. Med det férra menas politiskt relevanta medieeffekter
pé publiken och med det senare makt éver det politiska
medieutbudet. Asp drar slutsatsen att medierna har ef-
fekter pa mottagarna, men att de inte alltid sjélva styr
6ver utbudet. Den strategiskt viktiga fragan blir ddrmed
makten Gver innehallet. Ett studium av detta kréver stu-
dier av organisation och praktik i medieforetag och pa
redaktioner, vilket ocksd skett i den senare studien
(1997).

38 En sadan |6sning har bland annat forts fram av
Baudrillard (1986).

3 Hickethier talar om etnografen, men i Sverige skulle
det da rimligtvis handla om antropologen eller etnologen.
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ABSTRACT

Media power and media criticism:

Towards a mapping of the field of media criticism

GORAN SVENSSON

In the late 90s critical debate and research on the media have gained wide
attention. Media criticism and critique is becoming a central political, social and

scientific issue. In the article the concept of media criticism is discussed. Media

criticism is interpreted as public discourse assessing the media and media impact.

Beyond a dialogue on media policy and media practice, criticism offers highly

polarized and partly mystifying accounts of the media and its social and cultural

impact. The heated debate on media is interpreted as part of a social struggle

between different social institutions (markets, politics, science and media) and as

different models for action and knowledge. New forms and arenas for media

criticism are also suggested and discussed.




Bourdieus moraliska panik

AV KONSTANTIN ECONOMOU OCH PER-ANDERS FORSTORP

Den franske kultursociologen Pierre Bourdieu ar en av de samhillsforskare som un-
der senare ar blivit mest list.! Han har vickt mycket berittigad uppmarksamhet
for sina studier av intellektuella, pedagogiska professioner och deras makt, utveck-
ling och spridning av smaken i samhillet; om utbildning och kulturell reproduktion
av samhallets eliter. [ medveten kontrast till den kritiska teorins syn pa den folkliga
kulturen har Bourdieu presenterat ett alternativ.

The other notable contribution to revisionist thinking has been to reject the elitist
pessimism about mass culture that was a significant strand within the radical tradi-
tion, represented by the Frankfurt school. A key formative influence in this shift was
Pierre Bourdieu. He showed that there was a close correspondence in France between
socio-economic position and patterns of taste in art and music. Cultural and aesthetic
judgements, he concluded, had no absolute, universal validity but were merely ways
of defining, fixing and legitimating social differences (Curran 1996, s 270 var emfas).

James Curran lyfter hir fram den viktiga roll som han anser att Bourdieu spelat
for att motverka den elitistiska pessimismen mot masskulturen genom en kultur-
sociologisk analys av kulturella och estetiska virderingar ddr dessa kan forstas som
uttryck for sociala skillnader. Begrepp och analyser som hor hemma inom Bour-
dieu-traditionen ir flitigt anvinda 6ver ett brett filt av samhallsvetenskap och hu-
maniora. Hans teori om praktiken, Outline of a Theory of Practice (1977) och The
Logic of Practice (1992), anvinds ofta for att motivera det empiriska studiet av

KONSTANTIN ECONOMOU &r filosofie doktor i kommunikation (LinkOping 1994), forskar och undervisar
vid utbildningsprogrammet Kultur, samhélle, mediegestaltning, ITUF, Campus Norrkoping/Linképings
Universitet, samt &r under Idsaret 1998/99 Visiting research associate vid department of Communication
and Culture, Indiana University, USA. Hans forskning &r inriktad pa mediernas, politikens och vardagsli-
vets praktik och diskurs.

PER-ANDERS FORSTORP ér filosofie doktor i kommunikation (Linkdping 1992), forskar och undervisar
vid utbildningsprogrammet fér Samhélls- och kulturanalys, ITUF, Campus Norrképing samt vid Tema
Kommunikation, Linképings universitet. Forskningen &r inriktad mot moralisk och politisk diskurs och
sker huvudsakligen inom ramen for projektet "Samtal i samhéllet. P4 vems villkor?", dar Forstorp sar-
skilt analyserar diskursen kring ansvar, risk och sakerhet i relation till transporttekniska system.
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olika samhilleliga och offentliga verksamheter. Med hjilp av bl a Bourdieu och av
forskare inom ”science studies-traditionen” har den postmodernistiska och
reflexiva vetenskapskritiken fatt visst stod for de sjilvkritiska analyserna av makt
och vetande i olika institutionella praktiker i det samtida samhallet. De sistnimn-
das analys vore inte lika effektiv utan det arbete som Bourdieu har bidragit med. I
borjan av 90-talet genomforde Bourdieu och medarbetare dterigen ett sociologiskt
storverk, La Misére du Monde (1993), denna gang om den nya fattigdomen bland
immigranter i Paris och Chicagos forstader, diar han/de tagit stillning for de sprak-
16sa och fortryckta. I de hir nimnda arbetena kan Bourdieu, trots sin tendens till
social determinism, uppfattas vara en radikal forskare som dr beredd att analysera
de intellektuellas villkor, deras makt och privilegier inklusive sina egna. Under be-
namningen reflexiv sociologi har han dven teoretiserat kring en sjalvkritisk hallning
inom metodologin (Bourdieu 1990; Bourdieu & Wacquant 1992).2
Vilken typ av radikalitet kan han sigas representera nir han nu ger sig in pa ana-

lys av TV och medier i Om televisionen ([1996] 1998)? I boken som bestér av ett
par forelasningar ursprungligen givna i TV, samt ett par inledande férord och nagra
fler avslutande efterord, driver Bourdieu tesen att televisionen “ir ett hot mot alla
former av kulturproduktion: konst, litteratur, vetenskap, filosofi och rittsvisen. Ja,
tvirt emot vad som tinks och sdgs, dven av ansvarskdnnande och irligt menande
journalister, tror jag att den dr en fara dven for det politiska livet och demokratin”
(a.a. s 19). Hur staimmer denna fas i hans arbete ihop med de tidigare studierna?
Hur vidarefor Bourdieu analysen av hierarkierna och makten, och forstaelsen for
masskulturen, nir han ger sig in p3 att analysera medierna?

Nittitalets TV, diremot, forsoker nd en sd stor publik som mojligt genom att utnyttja

och fjiska for publikens smak och erbjuda grova produkter som talk shows, scener

ur verkliga livet, avslojande exponeringar av upplevelser och erfarenheter, ofta ex-

trema och dgnade att tillfredsstilla sa vil ett slags voyeurism som exhibitionism (ett

exempel ar de spel- och lekprogram som alla vill vara med i, om s bara som dska-
dare, for att bli sedda ett 6gonblick eller tva) (a.a. s 70).

Om vi tidigare har uppfattat Bourdieu som popularkulturens férsvarare, som
med James Currans ord avfardar “the elitist pessimism about mass culture” moter
vi hér i citatet om nittitalets TV ett delvis annorlunda synsitt pa relationen mellan
elit- och masskultur. Aven det omdéme som Dick Hebdige kunde ge i sin analys av
Bourdieus syn pa makten i slutet av 80-talet ekar en aning frimmande:

Popular taste is predicated on a knowledge that is both plundered and despised by its
*betters’ and that the difficulty of avant-garde art and legitimate taste (despite the
protestations of their adherents that they long to educate’ and ’elevate’ the public

and to ’popularize, the classics) derives, on the contrary, precisely from the will to
keep the masses out (Hebdige 1996 s 78).
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I motsats till sina 6vriga och fortjanstfulla analyser av de intellektuellas villkor (t
ex Bourdieu 1988; Bourdieu et al 1996) tolkar Bourdieu inte televisionen som ett
intressant kulturellt fenomen virdigt for kultursociologisk analys med bourdieu-
traditionens rika arsenal av instrument och begrepp, utan slar istillet till alla brom-
sar och varningssignaler i en massiv kritik mot TVs péstddda vulgariserande effekt.
Men samtidigt kan denna polemiska kritik av det journalistiska faltet (jfr. nedan),
forstadd som ett hot mot autonomin hos andra filt, bli ldst frimst som ett beva-
rande av vetenskapsminnens autonomi och deras exklusiva ritt att soka och for-
valta kunskap. I nigra av de texter som foljer pa de polemiska TV-foreldsningarna
(se efterorden i Om televisionen) mirks ett annat tonldge, mer analytiskt och min-
dre indignerat. Gemensamt for bokens olika delar dr dock en analys som ar ganska
tendentios och som i sin iver att argumentera ger en forenklad bild av de villkor un-
der vilka medierna produceras av dgare, journalister och konsumenter. Detta kan
paradoxalt nog fungera sa att en mer nyanserad, djupgdende och insiktsfull medie-
kritik inte fors fram. Det 4r denna Bourdieus homogeniserade bild av filtets akto-
rer (Marliére 1998) och reducerande bild av férhallanden mellan produktion och
reception som vi hir vill diskutera. Vi vill samtidigt antyda alternativa perspektiv
for analyser av masskommunikationens konstitutiva relationer och allianser.

Med utgéngspunkt fran Om televisionen skall vi fortldpande diskutera och be-
méta Bourdieus analys av medierna och journalistiken. Vi kommer att fasta upp-
mirksamhet vid hans beskrivning av journalistiken som ett falt, den logik som styr
dess framtridande, dess forhallande till andra filt, synen pa kunskap i de olika fal-
ten, konkurrensen mellan olika verklighetsbeskrivningar, samt Bourdieus egen reto-
riska position. Vi kan pa flera punkter instimma med Bourdieus slutsatser, men vi
ir kritiska till den form av mediekritik som han bedriver. En kritik av denna medie-
kritik kan uppfattas som ett forsvar f6r den journalistik och tv-produktion som
Bourdieu kritiserar (jfr. debatten mellan Curran 1990, 1996 och Morley 1992,
1996). Det dr dock inte pa detta sitt var analys skall uppfattas. Vér analytiska hall-
ning till medierna innebir inte en positiv forsoning utan en utgangspunkt for analy-
ser dir aktdrerna i medierna, dvs dven publiken, ges ett storre erkdnnande, och dér
den kunskapsproduktion som sker med hjilp av medierna respekteras. Genom att
diskutera Bourdieus egen retoriska position vill vi ocksa forsoka visa att hans me-
diekritik kan betraktas som ett forsvar fér akademikerns autonomi, ett idealiserat
forsvar for kunskapens renhet, bade vad avser innehdll och virden. Later han inte
som en konservativ, elitistisk och indignerad gammaldags professor vid College de
France nir han t ex i ett av ovanstiende citat talar om nittitalets television, dess pu-
blik, producenter och aktiviteter? Vi undrar var hans engagemang for den folkliga
smaken tog vigen. Kan man se detta som uttryck for en moralisk panik gallande
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kulturen och de intellektuellas roll?* Ar det inte s att han i férsta hand vill bevara
de intellektuellas autonomi, dvs. att, med hans egna ord, bevara deras makt och
privilegier och ddrmed ritten att dominera 6ver andra? Fran detta perspektiv fram-
star de kritiska anspriken hos Bourdieu som partiska for en sarskild profession,
prioriterande en viss form av kunskapsbildning, dess epistemologi och etik. Medie-
kritiken riskerar att bli pretentids, férenklad och kulturkonservativ just for att den
ser ut att bygga pa en sddan auktoritativ position.

Journalistikens falt

Det forhallande att medier i allminhet och medierna just i var tid (TV i synnerhet)
avser att vara en spegel av verkligheten ir givetvis en illusion. Denna insikt kan
man dela med flertalet medie- och kommunikationsforskare idag. Som en foljd av
detta kommer iakttagelsen att TV spelar en nyckelroll i det politiska livet knappast
som négon vetenskaplig nyhet:

Steg for steg blir televisionen, som utger sig for att vara ett instrument for atergivning
av verkligheten, ett instrument som istillet skapar den. Vi niarmar oss alltmer en virld
dir det samhilleliga beteendet inte blott beskrivs utan foreskrivs av TV, Dess virde-
ring blir utslagsgivande for vér tillgdng till en social och politisk existens (Bourdieu
1998, s 36).

Aktorer i medierna och de som bevakar mediernas juridiska och moraliska hand-
lande hivdar visserligen, med viss ritt, att det 4r manga journalisters ambition att
striva efter att spegla en verklighet s3 lingt detta dr mojligt. Det faktum att aktérer
i medierna skapar en verklighet innebir inte att allt de gér ddrmed ir grundlosa pa-
hitt. Inte heller det faktum att mediekonsumenterna ir i besittning av de avgorande
kriterierna for hur de uppfattar denna verklighet, som speglad eller konstruerad,
tar ifran producenterna deras professionsspecifika ambition att arbeta for hogre
maél som opartiskhet, neutralitet och objektivitet. Men denna ambition kan ocksa
vara ett ansprak som legitimerar och skyddar journalisterna mot kritik. Att detta
skydd 4r nigot som journalisterna girna uppritthaller ser inte Bourdieu.

En annan sak man kan halla med om ir att det finns skal att analysera de profes-
sioner och praktiker som bygger upp medierna och bidrar till att ge dem deras stall-
ning i den samtida kulturen. Det finns dven skil att vara kritisk mot journalister i
deras arbete som ofta resulterar i ensidiga och tendentiésa urval av fakta och attity-
der, deras medvetna eller omedvetna censur och administration av makt och moral.
Det finns ocksa skal att analysera det férhallande att medieproducenterna inte gir-
na vill bli analyserade och kritiserade for vad de gor, samt att de gett sig sjilva legi-
timitet att stinga ute dem som 4r kritiska frin den offentliga debattens arenor.
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Detta utestingande kan motiveras med hanvisning till platsbrist och inaktualitet,
motiv som kan vara en tickmantel fér nigonting annat eller snarare en uppmaning
att anpassa sig lite battre.

Den analys Bourdieu gor av det professionella filtet inom journalistiken r en
analogi till den analys han tidigare med stor framgéng har gjort av andra filt dir
intellektuella verkar; skolledare, politiker, advokater, professorer, etc. Det finns en
poing att se journalisterna som del av en storre helhet, ett filt dir det finns en ska-
deplats, andra aktorer, maktforhallanden, allianser och kontroverser mellan olika
aktorer och betydelsefulla agenter.

... ett filt ir ett strukturerat socialt rum, ett kraftfilt — inom vilket det finns domine-
rande och dominerade och stindiga permanenta relationer av inbordes ojamlikhet -
som ocksa ir en skddeplats for strider syftande till att férindra kraftfiltet eller bevara

det i oforandrat skick (a.a. s 61; jfr. sarskilt uppsatsen ”Journalistikens herravilde”
som ingdr i Om televisionen, s 97-112).

Journalisterna — eller riktigare: det journalistiska faltet - far sin sociala betydelse av
att de har ett faktiskt monopol pa redskapen for produktion och spridning av infor-
mation och via dessa bestimmer 6ver vanliga medborgares, men ocksd andra kultur-
producenters — forskares, konstnirers, forfattares - tillgang till vad som ibland kallas
”offentligheten”, dvs. méjligheten att na en stor publik (a.a. s 67-8).

Det hor till Bourdieus strategi med maktanalysen att placera aktorerna i ett sa-
dant falt for att visa pa de mekanismer som gor att de méste agera pd sarskilda
sitt. Om detta agerande dr forkastligt, vilket dr fallet i samband med televisionen,
enligt Bourdieu, sd kan man lta bli att stilla dessa manniskor till svars for det som
ju egentligen inte ar deras fel. Det finns ndgon i bakgrunden som rycker i trddarna
och far dem att agera. Till priset av att framstd som ofrivilliga marionetter och in-
strument befrias dessa aktorer frdn ansvar och autonomi. Bourdieu tycker sig, i viss
likhet med Marx, se en annan verklighet bakom den som dominerar ideologi- och
kulturproduktion och denna verklighet styrs av produktionskrafter i den mest eko-
nomiska och tekniska meningen. Till skillnad frdin Marx menar dock Bourdieu att
det materiella bestims av det symboliska. Bakgrunden bestar av en fond av kapita-
listiska agenter, dgarna till medieindustrin. Det 4r mot systemets intrikata och
sammanvivda otydlighet, styrd av den kommersiella konkurrenslogiken i vilket
dessa osynliga aktorer dr en del, som Bourdieu i huvudsak riktar sin kritik. Har
missas emellertid en podng som skulle kunna utveckla analysen och mediekritiken;
att medierna i varje instans (en intervju, en artikel) dr reproducerande praktiker
som vidarefor och fornyar sina egna verktyg (frigetekniker, dramaturgi, retorisk
gestaltning), sina relationer (kollegialitet t ex med politiker och direktorer) och
olika mer eller mindre etablerade tolkningsmonster. P4 detta vis kan man studera
varje mediehdndelse och ocksa forlidgga ett ansvar pa varje medieproducent, nigot
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som tyvirr undgdr Bourdieu. Dessutom saknas hos Bourdieu den forvintade empi-
riska grunden for resonemangen. Nigon ndrmare kommunikativ och diskursiv
analys av relationerna som kan uppst i mediemoten presenteras inte. Hans kritik
bottnar istillet i en idealisering av kunskapsproduktionens villkor i samhallet och
en forenklad syn pa hur kunskapsbildning styrs av sdvil interna som externa fakto-
rer. Den nirmar sig ocksa en ridsla for folket enligt den gamla idén att publiken &r
dum, ndgot som har statsvetenskapliga anor som stricker sig tillbaka till den *fear
of the demos” som Platon gav uttryck for.

Man kan dock hilla med om en av Bourdieus slutsatser, namligen att det finns en
poing i att anvinda kritiken pa ett sidant sitt att forskare och journalister tillsam-
mans med andra kritiska kulturarbetare kan forsoka 6vervinna en hotande instru-
mentalisering; och att det finns ett gemensamt uppdrag for den samtida kulturpro-
duktionen, nimligen att erbjuda emancipation at alla dem som vill att frigora sig
fran det fortryck som rider fran publiceringsvillkorens tyranni. Det finns skil att
vara kritisk mot de kommersiella intressen som genom medierna skapar struktu-
rella begrinsningar dven pé andra filt, t ex det politiska och akademiska (Marliere
1998). Men detta giller inte enbart produktionen inom de nya medierna utan det
giller produktionen av kultur i vid mening, ndgot som vi lir oss av var lasning av
en av Bourdieus mest kinda artiklar ”The market of symbolic goods” (1985). Han
inbjuder alltsa alla som har ett “kvasimonopol pa spridningsintrumenten” till ett
rop pa gemensam emancipation frin de mekanismer p& marknaden som reglerar
”journalisternas herravilde”. Men nir han utifrdn detta drar en slutsats om vilket
gemensamt mal denna mobilisering skall syfta till s tar han ater till brosttoner om
den “konsekrerade” kunskapens hogsta tillstdnd: ”Blott ett sidant samarbete
skulle gora det mojligt att pa ett effektivt sdtt arbeta med att sprida forskningens
mest universella resultat, samt dven att i viss man medverka till att gora villkoren
for tilltrade till det universella allmént dtkomliga” (Bourdieu 1998, s 112, var em-
fas). Att kimpa for att gora dessa villkor dtkomliga ar givetvis vallovligt, men kan-
ske ar det lite forvanande att Bourdieu har en sé positivistisk och objektivistisk syn
pa forskning och kunskap, sirskilt med tanke pa att han gjort sig till talesman for
en reflexiv kunskapsteori (Bourdieu 1990; Bourdieu & Wacquant 1992). Har
kunde Bourdieu istillet ha utvecklat analysen till att omfatta representantskapet
som en medial, politisk och vetenskaplig praktik — som standigt 4r ett ansprak pé
att inneha en viss position. Aktorer i de tre filten media, politik och vetenskap ar
skickliga p4 att dolja sina ansprak genom att hdnvisa till *faktualiserande” reto-
riska strategier (Potter 1997).

Filtbegreppet i Bourdieus anvandning 4r overtygande for att forstd makt-
relationer inom en professionell och offentlig kultur och den inre logiken som gor
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faltet till ett delvis autonomt omride. Men det finns ett kritiskt, indignerat och mo-
raliserande tonfall i Bourdieus analys av televisionen och medierna som ett falt.
Han tar upp en diskussion dver villkoren for tillgéng till offentligheten och makten
over medel for de offentliga uttrycken. Denna makt tillkommer journalisterna som
fran sin position i det journalistiska faltet har makten att konsekrera, dvs. upphéja
nagon till status som “kindis” eller “ndgot/ndgon att rakna med” (jfr. 6versitta-
rens kommentar, Bourdieu 1998, s 17), men dven att konsekrera till forman for sig
sjdlva. Televisionen styrs av audimat-logiken som smakdomare i stillet fér bedom-
ningar motiverade av den interna kritiska logiken. Audimat som ar en tillsats till
TV-mottagaren for att pejla tittar- och lyssnarfrekvensen for olika program fung-
erar som en 6gonblicklig domare dir man omedelbart kan utlisa ndgonting om
programmens popularitet. Produkten kan ”konstrueras for att stimma Gverens
med mottagarens uppfattningskategorier” (a.a. s 66). Hela faltet styrs av ekonomi,
efterfrigan och marknadens krav. I televisionens virld som paverkar allt fler har
journalisterna ett herravilde. Bourdieus analys framstdr som alltfor enkel genom
att han missar att iaktta poingen om ett mer komplicerat samspel mellan olika ak-
torer som tillsammans uppritthaller detta som ett filt. Marliére (1998) kritiserar li-
kaledes Bourdieu for att homogenisera gruppen av journalister genom att presen-
tera dem som en aktorsgrupp konstituerad genom en uppsittning “unified beliefs”.
Vad som hir istillet 6ppnas som viktigt forskningsomrade ar studiet av hur journa-
lister och andra medieaktorer i sina praktiker och texter skapar och lyckas uppratt-
hilla detta herravalde.

Konkurrens mellan verklighetsbeskrivningar

Medierna ir, enligt Bourdieu, en métesplats for narcissistisk sjalvbespegling som
styrs av processer som kommersiell konkurrenslogik, popularisering och en hotan-
de nivellering av kunskap och virden, dven de som produceras inom etablerade
genrer for kunskapsproduktion, som t ex vetenskap. Darmed betraktar han televi-
sionen som ett hot mot alla former av kulturproduktion. Han ér kritisk mot de
»fast thinkers” som alltfor enkelt later sig Gvertalas att medverka i, eller sjalvmant
erbjuder sig att bidra till, denna kunskapsfientliga kulturproduktion. Bourdieu me-
nar uttryckligen att ett kriterium pa “riktiga intellektuella” dr att man avstar fran
att uttala sig under de villkor som televisionen stiller till férfogande. Man kan tala
om detta stillningstagande som ett uttryck for en negativ deliberation, dvs ett syste-
matiskt motstand mot att medverka i de distribuerade former for kommunikation
som erbjuds i det offentliga livet. Dirigenom missar han ocksa mojligheten att ge-
nom deltagande bidra till intern férindring av mediernas praktiker.
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Betingelser for medverkan i televisionen innebir ofrdnkomligen olika former for
censur, 6ppen (ekonomisk) eller osynlig (ideologisk). Parterna riskerar att férlora
sjalvbestimmandet ndr dmnena, liksom villkoren fér deltagande éverhuvudtaget,
ar pé forhand preciserade in i detalj. Informationsklyftorna vixer.

Jag vill alltid plocka isir en serie mekanismer som gor det symboliska vald som uts-
vas genom televisionen till ett av de allra 16mskaste. Symboliskt vild ir ett vild som
utdvas i tyst samforstdnd med dem som utsitts for det och ofta ocksa med dem som
utovar det, satillvida att bdda parter ofta ir omedvetna om att de utdvar eller 4r ut-
satta for det (Bourdieu 1998, s 30).

Bourdieu uppfattar att televisionen dr ett ”symboliskt vald” som pa ett Iomskt
sdtt indoktrinerar och paverkar oskyddade minniskor vilka dirmed férlorar sin
immunitet mot en opinionsbildning styrd av heteronoma eller utifrin kommande
virden. Publikerna dr ”med hull och héir...”

... utelimnade 4t televisionen som sin enda informationskilla. Televisionen har ett
faktiskt monopol pa att utforma virldsbilden fér en stor del av befolkningen. Och ge-
nom att lagga tonvikten pa trivialiteter, genom att fylla dyrbar sindningstid med
strunt, tringer den undan de relevanta upplysningar medborgarna behover for att
kunna utdva sina demokratiska rittigheter (a a, 1998, s 31).

Denna heteronoma process far utgora det negativa och frimmande alternativet
till det som han med kraft, men 4and4 vagt och oklart formulerat pastar vara det
riktiga och ”rena”. I kontrast till de heteronoma virdena, kommer de rena virdena
“inifrdn”. Det 4r inte riktigt klart vad han menar med detta, annat 4n att det utgor
en invit att respektera kunskapen i dess traditionella mening och med de former for
reproduktion av kunskap som samhillet historiskt sett erbjuder.*

Bourdieu menar att journalisterna medverkar till att délja det viktiga genom att
visa det triviala. I Bourdieus analys framstér journalisterna som en homogen kate-
gori av medieproducenter vilka inte uppfyller sin egentliga uppgift; att producera
information snarare n underhdllning. Att beskriva innehéllet i medierna som
”strunt” ar emellertid att ge en alltfor forenklad bild av det foranderliga och hete-
rogena medieutbudet. Medievirlden bestar (har alltid bestatt) av mycket mer 4n
journalistik. Deltagarrollerna dr mer 6ppna och mangfacetterade dn vad Bourdieu
antyder. Format dir vardagliga handelser och kinslor utgor innehdllet 4r ocksé en
offentlig arena (vare sig man gillar det eller inte) och kriver en analys p3 sina villkor.

Medieproduktionen homogeniseras, enligt Bourdieu, av journalisterna som ir de
enda som laser flera medier parallellt for att kunna gora jimforelser (”intern cen-
sur”) och avstimningar av nyhetsvirderingar och uppslag: ”Denna skytteltrafik
mellan speglar som aterspeglar varandra ger ett intryck av oerhord instingdhet och
mental avskdrmning” (Bourdieu 1998, s 39). Denna interna censur bygger pa rund-
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gang inom professionen och forstirks ytterligare av att det finns en ”reservarmé
av arbetsl6sa inom media, som méjliggor en langt driven politisk konformism.
Med utgéngspunkt fran ett fordjupat studium av mediepraktiker kunde man stilla
sig frigan hur detta gir till och hur det forhaller sig till andra maktprofessioners
praktiker. Poangen blir alltsa att kunna kritisera journalistiken och dess myt om att
vara en utanforstaende tredje (fjirde) statsmakt just genom att behandla den som
profession och praktik som tagit pa sig rollen av att fungera som en sjilvlegitime-
rande samhillsmakt.

Ett av de intressantaste fenomenen att studera ér hur den journalistiska positio-
nen upprétthdlls och stindigt lyckas férmedla sig som objektiv. Insikten om att
detta ir ett kommunikativt och retoriskt arbete som Ingdr i varje journalistisk text
dr central for forstaelse av mediernas funktioner. Journalistik handlar inte bara om
att skriva om nagot fenomen (t ex skildra en verklighet) utan alltid ocksa om att
uppritthélla och visa upp den journalistiska positionen som legitim, dvs som opar-
tisk och opéverkad. Och i journalistiska praktiker tas alltid hénsyn till journalister-
nas egna angelidgenheter (MacMillan & Edwards 1998; under utg.). Denna vind-
ning innebar ett utvecklat studium av hur medieaktérer positionerar sig i texter, hur
texterna lika mycket handlar om journalistiken sjilv som om ndgot yttre objekt.
Att sedan journalistiska texter anvinder ett diskursivt format som positionerar
journalisten som utanférstdende, opartisk och objektiv bér snarare vara en huvud-
punkt for en analys. Med vilka textuella och visuella medel uppratthélls bilden av
journalisten som transparent och ”innehallet” som fakta (Economou 1997; Potter
1997)? Detta foranleder en analys som inte tar mediepraktikerna for givna men
som heller inte alltfor ytligt och konspiratoriskt ser dessa som uttryck for ensidig
maktutévning.

Istillet for att fordjupa analysen av journalistikens och mediernas roller, och upp-
ritthllande av dessa roller genom praktiker, uppehsller sig Bourdieu i Om televi-
stonen istallet garna vid att beskriva de personer som bistir journalisterna. Dessa
”fast thinkers”, panelists” och stindiga debattérer har valts ut f6r medverkan for
att de troligen har en viss formaga att tala kortfattat om vad om helst, de ”gir hem
1 TV?, ”gér det enkelt” och ”hall[er] det kort” (a.a. s 102). De dgnar sig at ”den
demagogiska forenklingspolitiken” och Bourdieu kallar dem vid mangder av invek-
tiv. Dessa heteronoma agenter eller tuttologi (sing. tuttologo; ndgon som kan tala
om vad som helst nir som helst) levereras till medierna med en uppsittning obliga-
toriska kommentarer bland annat for att popularisera politiken och gora ett trakigt
dmne roligare. Bourdieu beskriver dessa som misslyckade intellektuella, dock und-
gar han att analysera de éverlappningseffekter som baseras i den sirskilda kompe-
tens som tillkommer dessa personer, nimligen att de kan exploatera tillhérigheten
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till tva professionella filt och att de ddrmed kanske medverkar till att bryta ner el-
ler ifragasitta det kunskapsmonopol som méjliggors av den autonomi som forsva-
ras i det akademiska faltet (Marliére 1998, s 228-29).

Bourdieus retoriska position
Vem ir det da som talar i Bourdieus text och pa vilket satt? Forelasningarna sker
infér TV-publik och Bourdieu vill beméda sig "att uttrycka mig pé ett sitt som
skulle kunna forstis av alla” (Bourdieu 1998, s 20). Att pa detta vis anvinda sig av
den allminna publiken, ”folket” markerar dels att det som komma skall dr ndgot
mycket viktigt - ndgot som berér alla och som nu alla ska fa chansen att ta del av.
Hir antyds ocksa att detta dr en ambition som inte langre delas av medierna och
Bourdieu anmiler vidare vad hans analys och den stil han anvinder ska uppfattas
som:
Kontrasten mot den vanliga televisionen som analysen riktades mot var avsiktligt
vald fér att hivda den analytiska och kritiska diskursens autonomi, om s i den till
synes tunga och pedantiska, didaktiska och dogmatiska formen av en sa kallad
katederforeldsning (...) En sidan typ av resonerande framstillning (...) forblir dess-

utom det sikraste sittet att motverka manipulation och att hivda ritten att tanka
fritt (a.a. s 21).

Genom att pa detta sitt tala utifrin det fria tinkandets forsvar och genom att sé
att siga forekomma en fundersam ldsare som undrar 6ver formatet gors har det
som forst erkinns vara pedantiskt, didaktiskt och dogmatiskt om till ndgot nod-
vindigt. Det 4r detta format som kan bli mer sant dn televisionens olika typer av
falska tilltal. Att sjdlv vélja en form och hivda att den dr bast limpad for vad man
vill siga dr en sjilvklar del i all publik kommunikation. Hér anvinder Bourdieu
detta till att fran bérjan rama in det zmne han kommer att tala om och positione-
rar sig som den fria tankens forsvarare vars format for tal ar det ddr tanken kan
f5rsvaras. Vad denna konstruktion retoriskt stadkommer ir att fran forsta bérjan,
redan innan det har uttalats, visa att televisionen varken tillater fria tankar eller fria
former. Huvudposngen ar alltsd gjord redan i inramningen till texten och Bourdieu
fortsitter att markera hur omojligt det hade varit att tala i televisionen pa televisio-
nens villkor:

Tack var den audiovisuella sektorn vid Collége de France kan jag just nu tala under
betingelser som ir fullkomligt exceptionella: for det forsta ar jag inte dlagd nagon
tidsbegransning; for det andra har jag inte blivit forelagd det dmne jag skall tala om,
utan valt det sjilv och med mojlighet att byta; och for det tredje finns hir inte, som i

vanliga TV-program, nagon som kan terkalla mig till ordningen med hénvisningar
till tekniken, till en publik som ”inte kan hinga med” eller i moralens eller anstandig-
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hetens namn. Det ir en fullkomligt unik situation, satillvida att jag, for att anvinda
ett inte lingre gingbart uttryck, har en kontroll 6ver produktionsmedlen som inte
hér till det normala (a.a. s 25).

Den unika position som Bourdieu hir tar definieras som ett slags underifran-
position i unik frihet frn det som i *vanliga TV-program” ir begransningar for
den fria tanken; samtidigt som detta ocksa ir ett TV-program, men producerat
inom Collége de France, Bourdieus hemmaplan. Héndelsen blir pa nagot sitt unik
och positionen likasa. Bourdieu understryker hur lite kontroll man har i TV: kon-
trollen 6ver produktionsmedlen hér inte till det normala. Bourdieu markerar att
det som foljer det vill siga hans egen foreldsning r exceptionellt. Hindelsen ramas
dirigenom in som ett slags overlegitimt tillfille, en unik chans for folket att fa hora
sanningen. Att ha en s4 sjilvklar position inom Collége de France, och i relation till
den TV kanal som gav honom utrymme att producera och sanda sitt foredrag, ty-
der inte precis pa en underordnad eller utsatt position.

Men Bourdieu vill inte framstd som en elitist:

Man skulle kunna invinda att det jag siger 4r elitistiskt, att jag férsoker forsvara ve-
tenskapens och hogkulturens hart ansatta borg eller till och med att jag skulle forva-
gra folket tilltride till vetenskap och kultur (genom att frén televisionen férvisa dem
som ibland kallar sig for folkets talesman och som med sin typiska stil och sina fan-

tastiska livshistorier menar sig ha folkets 6ra och darfér skulle vara audimats

gunstlingar). Men jag forsvarar faktiskt de nédvindiga villkoren for produktion och
spridning av minsklighetens framsta skapelser (a.a. s 91).

De minsklighetens frimsta skapelser som hir &syftas 4r den goda vetenskapen
och dess virden och det som framstir som viktigt att bevara ir de intellektuellas
autonomi som 4r forutsittningen for vetenskapliga framsteg (se t ex a.a. s 85-87).

Bourdieu vill inte se sin kritik som uttryck for en reaktionir langtan tillbaka, men
det ir litt att uppfatta honom precis si. Vad betyder det t ex att han ldgger in f6l-
jande ”disclaimer”?

Men jag hér inte till dem som lingtar tillbaka till svunna tiders pedagogiska och
paternalistiska television. Jag anser att den i lika hog grad som spontan populism och

demagogisk anpassning till den folkliga smaken motsatte sig ett verkligt demokratiskt
bruk av de storskaliga spridningsorganen (a.a. s 70).

Det som kanske kunde erbjuda en slags mellanvig i analys och forhéllningsitt till
medierna antyds nir Bourdieu i Om televisionen talar om att ga en mellanvég i
analysen mellan det programmatiska hidvdandet av det stindigt nya och en slags
historisk determinism som ser all utveckling som varianter pa det gamla. Men den
mediekritik hans text hir blir sprakror for handlar om ritten till autonomi, den
rena kunskapens pedagogiska format, och tilltron till resonerande framstallningar -
ett slags forsvar for en utanférstdende intellektuell roll som kanske inte s& ménga
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kan ikldda sig och som kan te sig timligen anspraksfull och inte alls opolitisk och ‘
utanfor.

Slutord

Men kanske det stora virdet av Om televisionen inda ir just det slags utifranblick
som Bourdieu sa fervent forsvarar. Den representerar en vilja till sammandragning
av manga av de element och faktorer i studiet av medierna som annars kan forbli
disparata eller som tillhér och igs” av olika forskartraditioner. Dock saknas
ndgra viktiga element — t ex ett tittarperspektiv som kan differentiera mycket av det
som annars bara blir antaganden om vad minniskor gor och siger och vars slut-
punkt ter bara blir idén om den passiva, lurade masspubliken. Annu en brist ar att
synen pa hur relationer i medierna utvecklas, i samtal, i texter, i forberedelser, reak-
tioner mm &r alltfor statisk. Bourdieu analyserar inte denna intrikata kommunikat-
iva praktik och process. Han hamnar istillet i en svartvitt debatt med lasta och fo-
regivna positioner. Ett mer diskursivt dynamiskt perspektiv om hur kommunikatio-
nen mellan aktorer i medierna fungerar hade kunnat stilla frigor om hur det gr
till, hur det skapas, det som Bourdieu ér s siker pa finns dir (for utveckling av
dessa perspektiv se Fairclough 1995, s 176-205; Economou 1997; Forstorp &
Linell 1998; Wibeck, Forstorp & Economou 1998; MacMillan & Edwards 1998;
under utg.; Scollon 1998). Bourdieus exempel, eller ”empiri”, tenderar att bli
pamflettartade och utgd fran personliga frustrationer snarare 4n att vara vederhif-
tiga.

Kanske bygger den uppmairksamhet Bourdieus bok fatt just pa hans egna sjilv-
klara positionering i det samhillsvetenskapliga filtet, som nu utvidgas till ett sam-
hillskommenterande fdlt i och med hans offentliga mediala framtradande, bl a i
samband med publiceringen av Om televisionen. Risken kan da bli att uppfatt-
ningen av Bourdieus text hojer upp hans mer intuitiva observationer till befista och
valida sociologiska analyser. Bokens uppmarksamhet bygger inte s3 mycket p4 den
eventuella riktigheten eller allmingiltigheten i Bourdieus analys utan p4 att hans ti-
digare arbeten (plats i faltet) kan ge det han siger hir lika stor tyngd och for-
klaringsvarde som tidigare arbeten. Bourdieu rekontextualiserar och transponerar
sin position till att omfatta det nu aktuella 4mnet och kan ge det all sin forutva-
rande tyngd. Problemet kan tyckas vara att det ir just detta han anklagar medierna
for att gora; att reproducera vad alla sdger for att inte missa taget och scoopet,

detta utan att sjalv ha studerat frgan nirmare. Den analytiska position han intar
har négot av desperation dver sig, en desperation som ocksa handlar om sociolo-
gins kris. Kan det ses som ett desperat forsok att ateretablera en viss epistemologi
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(paverkad av en viss form av objektivistiskt kunskapsideal) f6r att markera granser
mot kunskap som inte ir legitim? Kanske ar det egentligen s att Bourdieus di-
lemma giller samhillsvetenskaperna och kanske sirskilt sociologernas ansprak pa
att vara de enda legitima observatdrerna av samhallet.

Att vara mediekritisk idag 4r oerhort viktigt och vi tror att en akademisk och
samhillelig mediekritik kommer att fortsitta att utvecklas och antagligen ta for-
nyad fart i den nirmaste framtiden (att Bourdieus text blir versatt och kommente-
rad 4r naturligtvis i sig ett tecken pa detta). Vad som da blir viktigt 4r att inse att
mediernas férhillande till politik och demokrati inte ar ett sd enkelt 4mne att stu-
dera och kanske framfor allt att det ir ett imne som ir s a s dubbelt offentligt dar
forskare har samma makt inbyggd i sina praktiker som journalisterna; makten att
formulera och bendmna.

Med denna analys har vi i huvudsak forsokt att peka pé en del problem med
Bourdieus bidrag till forstielsen av televisionen. Vi vill ge forslag till en annan bild
av medierna i var tid, ett alternativ till den syn som Bourdieu presenterar, och som
kan bilda underlag fér kommande studier. Vart perspektiv pd medierna tar hiansyn
till sddana fenomen som deltagande, representantskap, tilltal och ndirbet och forut-
sitter en mer kommunikativ och diskursiv analys. Till stor del tycker vi att detta ar
sddana for analysen och forstielsen av medierna nodvindiga inslag som visentligen
saknas i Bourdieus analys och dirmed bidrar till att gora denna on6digt forenklad.
Syftet borde kanske istillet vara att forsoka forstd dagens mediesituation som in-
vivd och relationell snarare in enhetlig och positionerad. Just att den kan framsta
som konfliktuell och i Bourdieus hinder bli s enhetligt negativt beskriven borde
snarare f3 oss att mer misstinksamt undersoka relationerna mellan olika aktorer
som alla gér ansprak pa att bestimma tolkningsramarna i det offentliga samtalet.
Bourdieus text ir t ex sjilv insatt i den mediala debattens form och i en konkret
fransk debatt. Marli¢re beskriver forutsittningarna for den debatt som ledde till
skrivandet av Om televisionen.

Indeed, prior to the book’s publication, the French sociologist had been invited to
appear on the weekly programme Arrét sur image on 23 January 1996. The show
was devoted to television coverage of the lenghty strikes which had paralysed most
public services throughout France in December 1995. The programme was supposed
to reflect on and assess the way television had presented the strikes to the public. The
programme title, ’Can Television Speak about Social Movements’, seemed to indicate
that the institution would engage in self-introspection and be open to external criti-
cism. Following the show a bitter polemic raged in the pages of Le Monde diploma-
tique. Bourdieu began by publishing a long article which revealed that he had been
deceived by the programme editor (a journalist with Le Monde and a media pundit).
Most of the conditions the sociologist had set before agreeing to participate in the
show (such as time allocated to speak, choice of other guests invited, of news extracts
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to be commented by him) had been blatantly ignored by the programme editor du-
ring the broadcast. In the article, an embittered Bourdieu concluded that this was
proof that it was impossible to make a coherent and critical appraisal of television on
television. The second part of the article outlined the main points of Sur la télévision
(Bourdieu, 1996). In the following article, the journalist exercised his right to reply
with a biting irony. He adopted a Bourdieusian stance in order to objectify Bourdieu
and pointed out that the sociologist’s attempt to impose conditions of a ’safe broad-
cast’ for himself was an abuse of his superior cultural capital and prestige which en-
abled him to do and say whatever he wanted without criticism or interruption from
the journalists. The journalist concluded that Bourdieu had confused the broadcast
with one of his lectures at the Collége de France (...). Sur la télévision appeared in
French bookshops a few months later in the context of this row (Marilére 1998, s
231).

Med de ord Bourdieu anvinder for att beskriva de heteronoma agenterna kan
man kanske siga att han sjilv gor ansprdk p4 att vara en tuttologo, men genom sitt
misslyckande att 6verlappa de akademiska och journalistiska filten, tva parallella
arenor for produktion av verklighetsbilder, framstar han som en bitter, férbi-
sprungen professor som hamnas pé sin “egen” arena (tillgangen till systemet for
publicering av bocker, ritten att sjilvklart bli publicerad, tillgdngen till den
audiovisuella sektorn vid College de France). I misslyckandet och i publiceringen av
Om televisionen uppvisas ocksd de egna maktanspraken.

Vad ar d& huvudproblemet med Bourdieus analys? Vi menar att vissa inslag i
hans resonemang och vissa slutsatser ar riktiga, sarskilt med utgangspunkt fran en
forstaelse for den franska kulturens olika kunskapsregimer, men den analys som ge-
nomfors i Om televisionen ir till stor del elitistisk, raljant, missvisande och langt
ifrdn den gentemot Frankfurtskolan kritiska position som James Curran i citatet in-
ledningsvis tillskrev Bourdieu. Till viss del kan denna raljanta del av Bourdieus ana-
lys forklaras av att han for sina TV-framtradanden anvinde ett polemiskt format
och de som drabbades var makthavarna bakom medierna, journalister och produ-
center, medverkande experter, forskare och intellektuella men ocksa den stora pu-
blik som later sig utsittas for detta. Men paradoxalt nog kan analysen av televisio-
nen lata som ett pamflettartat debattinldgg av en indignerad och skvallersjuk intel-
lektuell som vill méla upp bilden av att han sjilv och férvaltarna av den ritta
(”rena”) kunskapen krisartat haller pa att marginaliseras fran sina positioner i
Frankrikes kulturella, politiska och moraliska liv.m
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Noter

1 Vi vill gérna tacka Gunilla Petersson, Ingemar Grandin
och Mats Ekstrom for kritiska kommentarer under olika
skeden av textproduktionen.

2 Margaretha Jarvinen (1998) analyserar tre betydelser
av Bourdieus reflexiva sociologi. Den forsta handlar om
en forstaelse for hur den praktiska kunskapen omvand-
las till teoretisk kunskap ("objektivering av objektive-
ringen”), den andra om det kritiska forhaliningsséttet till
forskarens egen forforstaelse (objektkonstruktionen),
samt for det tredje ett relationellt perspektiv. "En reflexiv
sociologi kraver att forskaren, med hjélp av sina teore-
tiska och metodologiska kunskaper, avtécker det omed-
vetna i forskningsprocessen, i objektkonstruktionen, i akté-
rernas positioneringar pa det falt som studeras” (a.a. s 18).

3| denna artikel anvéander vi begreppet "moralisk panik”
i en allmédn mening, for att syfta pa Bourdieus roll som
moralisk entreprendr i den fas av signifikationsspiralen
som produceras av samspelet mellan medier, den all-
manna opinionen, intressegrupper och auktoriteter, dar
melodramatiska Overdrifter och sensationer spelar en
sarskilt viktig roll (jfr. Thompson 1998).

4| forordet till den svenska upplagan introducerar Sven-
Eric Liedman nagra teman som han menar sig ha gemen-
samt med Bourdieu. For det forsta en i grunden negativ
och misstdnksam syn pa medierna ("program som sé-
ker en menlés normalitet”) och pa mediekonsumenterna
("det rastldsa zappandet”). Medierna framstalls som gi-
riga exploatérer av ménniskors vardagsliv. | analysen finns
en radsla att dessa processer inte bara skall leda till
exploateringen av manniskor utan &ven att denna stré-
van skall upphéja manniskors vérderingar till allman norm
sa att medierna kommer att "styras av publikens tycke
och smak”. Sattet att handskas med samtidens politiska
och kulturella fragor bestdms av villkoren fér dessa
populariseringsprocesser dar inkvisitoriska programledare
utdvar sin makt: "Det ar dessa standigt avbrytande pro-
gramledare, ofta ganska okunniga eller rentav djupt
obildade som forsvérar en vettig kunskapsspridning i
massmedierna. Darmed blir ocksa opinionsbildningen li-
dande” (Liedman 1998, s 12). En andra kritisk synpunkt
som Liedman delar med Bourdieu é&r i férlangningen av
foregaende synpunkt en kritik av hur kunskapsbildningen
genom populariseringsprocesser slapper kontrollen éver
varderingsbildning och kunskapssyn hos publiken och i
samhaéllet i stort. Han ser hotet fran den heteronoma
maktens ideologi och hur denna bérjar ta sitt grepp om
maénniskor pa& bekostnad av andra former for bildning men
&ven ett grepp om kunskapsproduktionen inom veten-
skap och politik: ”... den heteronomi eller utifranstyrning
(...) borjar pragla vardesystem och bedémningar &ven inom
en rad fackomraden” . Tidsbristen i medierna medger inte
fylliga analyser utan mojliggdr endast kortare klippta sek-
venser dér representanter for det kritiskt reflekterande
férnuftet, enligt Liedman, inte langre kan fungera utan
bidrar istéllet till en banalisering av vetenskap och politik.
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RECENSION

Dalquist, Ulf (1998): Storre vald an noden kraver. Medievaldsdebatten i
Sverige 1980-1995. Umea: Borea.

Man far en bok i hende. Det er som 4 fa nekkel til et ukjent hus. Man kjener ikke
forfatteren, kjenner ikke huset, og har forelepig bare nokkelen & holde seg til. Men
den er vakker. Pene farger. Et litt utydelig forsidebilde. Ikke for langt ut i boken for-
stod jeg det var en motorsag jeg sd. Boken har ogsé et usedvanlig fint tekstoppsett.
Maria Svallfors pa Boréa Bokforlag fortjener de god-ord hun fér helt i
innledningen. Samme sted, i forordet, begynner man & fa glimt av forfatteren. Jeg
synes 4 skimte en sint ung mann som ikke lenger er fullt s sint. Da han begynte pa
arbeidet var han
....overtygad om att svensk filmcensur uteslutande var foljden av lika delar kulturelit-
ism, okunskap och smaiborgerlighet, och det skulle virlden tamejfan fa veta i min
doktorsavhandling. ... D4 tyckte jag att de blodigaste skrickfilmerna var subversiva
angrepp pa hyckleri, den borgerliga kulturen och det kapitalistiska samhallet. ”Vilds-
filmerna” var radikala konstverk dir grinserna fér yttrandefriheten testades samti-
digt som traditionella smakhierarkier sattes ur spel. Férkastade man dessa fantastiska
filmer berodde det bara pa trangsynthet. Det tycker jag inte lingre. Aven om det

finns rejilt blodiga skrickfilmer som jag fortfarande tycker ir lysande, har jag kom-
mit fram till att det mesta faktiskt 4r skrap.

Dette er jo en interessant konklusjon. Men her, i forordet, er faktisk det eneste
sted denne konklusjon ytres. Jeg vil komme tilbake til dette. Men forst om boken.
Den er i fire hoveddeler. I den ferste, ”Bakgrund” feres vi gjennom tre korte
kapitler inn i temaets forhistorie, og hvordan forfatteren har grepet saken an. Fra
Platon, via stadsfiskalen i Kalmar som ubennherlig forbed alle filmer der
”porslinskrossing férekom™ - slikt foregikk alt for meget i virkeligheten og burde
ikke ytterligere oppmuntres via film - og fram til lederskribenter i Dagens Nyheter,
har man hele veien bekymret seg for hvilke budskap som formidles. Og man har,
som i Kalmar, grepet inn, eller i det minste agitert for inngrep. Grunnen, en grunn
jeg synes forfatteren senere forssmmer, angis allerede pé s. 16:

Med stor sannolikhet férholl det sig pd samma sitt d4 som det gor idag; att censur-
ingreppen kan betraktas som en spegel av en allmint omfattad samhallsmoral.

Fordemmelsen av slike som Robert Mapplethorpe, Salman Rushdie og mange,
mange andre motiveres ferst og fremst i hva som angis & vere verkenes umoralske
karakter, ikke i deres potensielle skadelighet. Vi mé derfor, mener forfatteren, skille

SOCIOLOGISK FORSKNING 3-4/98 211



verkets moralske status fra dets potensielle skadelighet. Og selv vil han holde seg til
skadeligheten:

I denna studie fokuserar jag i huvudsak pa utsagorna om filmen som direkt skadlig
och limnar argumenten om filmernas forargelsesviackande karaktir dirhin. I den
man verkens anstotlighet diskuteras, sker detta uteslutande i samband med pastien-
den om direkta skadeverkningar. Foljaktligen behandlas inte férdémanden som ute-
slutande grundas i pastdenden om filmernas amoraliska, obscena eller hiadiska (av-
saknad av) kvaliteter (s. 17).

Og hva er det da han isteden selv vil gjore? Det sier han pa s. 19. For det forste vil
han foreta en kritisk gjennomgdelse av hva medieeffektsforskningen har produsert
av kunnskap om voldsskapende virkninger av voldsskildringer pa film og video.
Dernest vil han foreta en analyse for & vise hvorledes dagspressen skaper et helt
annet bilde av mediavolden og dennes péstatte virkninger.

Begge deler gjennomferes med stor grundighet. Voldsvirkningene av 4 se volds-
filmer gjennomgas i Del 2 — Om Medieeffekter. Hovedkonklusjonen er at det ikke
finnes noen tilfredsstillende studie som dokumenterer skadevirkninger. I hans ord:

Det kan knappast ha undgétt lisaren att jag forhéller mig mycket tveksam till om det
gar att empiriskt belagga att fiktivt vald foder reellt vald. Naturligtvis gar det inte att
utesluta att hypotesen att medievald foder reellt (vald) ar riktig och att vi en dag
kommer att kunna empiriskt belidgga detta. Idag kan man dock knappast pasti att
detta ir gjort.

Men i media hersker det ikke stor tvil om de voldsskapende virkninger, noe som
dokumenteres i Del 3 om medievoldsdebatten. Materialet hans her er 1029 avisar-
tikler fra perioden 1980-1995. Forfatteren inndeler materialet i fem hovedkatego-
rier; overordnede grunner til engasjement mot fenomenet, beskrivelsen af fenome-
net, utsagn om hvorledes fenomenet pavirker, utsagn om hvilke konsekvenser det
far, og s4 til slutt botemidler. Det gis en god og grundig beskrivelse av den offentlige
forskrekkelse. I et eget kapitel gis dessuten en fremragende oversikt over de retori-
ske teknikker som anvendes i omtalen av medievolden.

S4 langt, s godt. Og det er godt. Godt og grundig. Etter lesingen har man fétt
god oversikt over bidde metoder og hovedresultater om voldens virkninger. Selv
foler jeg meg overbevist om at det ikke finnes avgjerende bevis for voldsfilmenes
voldsskapende virkninger. Like klart synes det 4 vare at avisene systematisk for-
midler et budskap om at voldsfilmene er voldsskapende. Til sammen gjor dette bo-
ken vel verdt 4 lese, og vel verdt den doktorgrad den bragte forfatteren.

Men nér né dette er grundig fastslatt, har jeg lyst til 4 ga et skritt videre og stille et
sporsmal til hele den tradisjon av studier, den sjanger, som denne boken tilherer:
Voldsfilmer virker ikke voldsskapende sier noen. Andre kommer til motsatt resul-
tat. S& er da voldsfilmene henholdsvis frikjent eller demt.
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Men jeg kjenner en uro ved begge konklusjoner. Det er en uro ved at diskusjonen
om voldsfilmene gjeres til en diskusjon om vold. Det er som om samfunnsforsker-
nes bidrag til mediadebatten ikke kan vare annet enn en pavisning av at folk opp-
forer seg stygt, eventuelt ikke oppferer seg stygt, etter 4 ha sett eller hort slike bud-
skap. Og sa kommer andre faggrupper inn og sier noe om filmenes kunstneriske
kvaliteter, eventuelt mangel pa slike. Men med denne tosidige dominans av virk-
ningsstudier og kunstkritikk er det som om vi mister noe av hovedsaken. Det blir
ikke plass til andre former for vurdering av disse filmene. Kanskje jeg kunne si det
sterkere: Med samfunnsforskernes og kunstkritikeres dominans, er det oppstdtt en
slags sprakleshet. Skal vi i var tid si at noe er bra eller ikke bra, ma vi si det i form
av utsagn om skadevirkninger eller i dimensjoner om kunstneriske kvaliteter. Og
skal vi kartlegge hva folk sier om slike filmer, forsterker vi denne tendens ved
nettopp 4 gi slike virkningsutsagn dominans.

Jeg foler meg overbevist om at Dalquist har rett i at det ikke er pavist ekt volde-
lighet som som felge av 4 ha sett slike filmer. Men er det noen viktig pavisning?
Dalquist ser ut til 4 mene det. Han avslutter sin bok med dette budskap:

Jag tror att vart samhille skulle bli bittre att leva i om vi inte forkastade delar av den
kultur andra minniskor konsumerar. Jag tror att vart samhille skulle bli battre att
leva i om vi inte talade om for véra barn att de blir dumma i huvudet av saker de
tycker dr roliga. Jag tror att vart samhille skulle bli bittre att leva i om vi férsokte
forsta denna kultur i stillet for att fordoma den. Framfér allt tror jag att vért sam-
hille skulle bli bittre att leva i om vi i stillet f6r att bekdmpa filmer som vi antar dr

skadliga lade ner all denna energi pa att komma tillritta med faktiska, odisputabla
sociala problem. Men jag kan naturligtvis ocksé ha fel.

Det tror jeg han har. Han tar feil fordi pastandene om voldsvirkninger ofte er
forsek pa 4 si noe helt annet.

Mange vil, som jeg, finne det krenkende 4 se bilder av mennesker som parteres.
Det hjelper ikke at det er pa film, og kanskje bare triks. Med kropper skal man
ikke gjore slikt og heller ikke vise bilder av det. Men det er ikke i pakt med tiden &
si dette, bare i pakt med noen grunnleggende verdier. Vi blir opprert over sa se pa
at kropper blir partert, og sa begrunner vi opprortheten med at det sikkert er ska-
delig for andre 4 se slike filmer. Vi snakker om virkninger, men forseker 4 si at dypt
forankrede verdier er krenket. Men om jeg har rett, om det mangler et sprak, blir
det jo ekstra viktig 4 lese inn i utsagnene det informantene fratatt sine ord forseker
4 si. Det er ikke at filmene er voldsskapende eller kunstnerisk dérligere, det er at de
viser noe de ikke burde vise.

Samfunnsforskernes utfordring i denne situasjon ma vel vaere a forsta sine
informanters forstaelse. Vi kan ikke ta folk pa ordet, vi ma lytte oss fram til den
underliggende mening. Et ord kan i en sammenheng vere en kjerlighetserklering, i
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en annen dypt degraderende. Fremmede stammers uttrykksformer ville vi neppe
oversette bokstavelig, vi ville forsté at bildene de brukte matte uttrykkes i form av
vére bilder, for 4 f& mening for oss. Slik ogsa med utsagnene om medievold. Ulf
Dalquists konkluderer i sin bok i et sluttord (s.235) hvor han uttrykker hapet om &
kunne ”lugna de 4ngsliga; vald i rorliga bilder ar kanske inte sa fasansfullt nir allt
kommer omkring.” Men han legger til at forestillingene om at medievold utvilsomt
er veldig skadelig er meget vanskelige & rugge pa. Selvfolgelig er de det. Selvfelgelig
er de vanskelige 4 rugge pa hvis det er slik at utsagnenes hovedbudskap er noe helt
annet, at det slett ikke er voldens voldsskapende virkninger saken gjelder, men at
slike filmer krenker det ukrenkelige og derfor ikke burde finnes.

Engang hadde galehusene et system med inngangsbillett. Man betalte, og s&
kunne man vandre rundt og forlystes over synet av de gale. Mer velkjent er
hvordan den offentlige henrettelse var folket til stor forngyelse. Man tok med barn,
svigermor og nistekurv, og serget for 4 vere tidlige ute for 4 fa gode syn og lytter-
forhold i det nakken knakk. I en periode har vi med skam tenkt pa at oldeforel-
drene gjorde dette. Men s3 snur det igjen. Nylig er det kommet forslag om & sende
henrettelsene i Texas over fjernsyn. Domstolene har hittil sagt nei. Jeg har ingen tro
pa at det forargelige ligger fast. Men det er der, i kjernen for det sosiale liv. Det ma
ha den selvfelgelige plass i den sosiologiske analyse, savel som det har det i vare
personlige liv. Sosiologene mé selvfolgelig vaere med i moraldebatten. Men i tillegg
skal vi analysere denne debatten. Til det trenger vi kategorier egnet til 4 fange opp
moraldebatten, ogsa nar debatten ikles fremmedartede spraklige former. Kanskje vi
har hatt for liten kontakt med teologene. Vi m4 bidra til formulering og analyse av
de moralske kategorier som er i bruk, se hva de er, hva de er forbundet med, hvem
som bruker dem, og ogsé analysere hvordan dette skifter fra epoke til epoke. Vi mé
lytte, og ogsd huske at vi selv er med & skape det sprak som for oyeblikket ansees &
veere det mest gyldige i samfunnsdebatten.

NILS CHRISTIE
Fakultetsopponent
Institutt for kriminologi
Oslo universitet




RECENSION

Hillevi Ganetz (1997): Hennes roster: Rocktexter av Turid Lundqvist, Eva
Dahlgren och Kajsa Grytt. Stockholm: Symposion.

Som for s manga andra manniskor spelar musiken, och inte minst rockmusiken,
en viktig roll i mitt liv och 4r ndgot som jag svarligen skulle klara mig utan. Musik
kan liksom tv-tittande vara en aktivitet som bara dgnas forstrodd uppmarksamhet
medan man 4r sysselsatt med andra saker; samtidigt, och i kontrast till detta, kan
en lat som tidigare uppfattats som schablonfylld och allmint intetsdgande utan for-
varning fyllas med de djupaste inneborder nar karlekslivet trasslat till sig. Plotsligt
kan utslitna klyschor och rim pa hjirta och smarta jamforas med den basta av
Shakespearesonetter. I det dagliga lyssnandet ar det dock sillan som man verkligen
reflekterar ver rocktexten som text med andra rotter an till det egna kinslotill-
standet eller mojligtvis till den enskilde textférfattaren. Men Hennes roster (1997)
ar en avhandling dar forfattaren Hillevi Ganetz tilldter sig att fokusera p4 texten
som ingdende i ett stérre sammanhang utan att enbart se den som kopplad till
upphovspersonen och/eller dennes liv. De roster som fokuseras utgérs inte frimst
av konkreta ljud utan bestér av de roster som konstrueras i texterna. Samtidigt
sdtts texten i analysen ocksd i samband med dess rent musikaliska uttryck, ndgot
som maste ses som ett relativt oprovat grepp i dessa sammanhang.

Ganetz som har sina akademiska rotter i litteraturvetenskapen men som nu ir
verksam inom det tvirvetenskapliga amnet medie- och kommunikationsvetenskap,
bl a med inriktning mot ungdomsforskning, har i sin avhandling vivt samman
dessa vetenskaps- och kunskapsomraden i analyser av tre svenska kvinnliga rock-
artisters texter; Turid Lundqvists, Eva Dahlgrens och Kajsa Grytts. Turid Lundqvist
var framst aktiv pd 70-talet och hade sina rotter i singer-songwritertraditionen
medan Kajsa Grytts artistkarridr startade i samband med punkens genomslag i bor-
jan pa 80-talet. Eva Dahlgren, vars material kraftigt dominerar i urvalet, sparas i
sin tur till schlagern. Kvinnorna som p4 detta sitt representerar tre olika vigar in i
rockmusiken &r bl a valda for att de ar eller har varit framtridande kvinnliga ge-
stalter inom sin genre, men ocksa for att de erhallit ett slags allmint erkdnnande
for sina starka och personliga texter. Tonvikten ligger inte pa dessa kvinnor som
personer, utan det ir i stdllet en nirldsning av deras rocktexter som popularkul-
turella fenomen i ett visst samhille, i en viss kultur (och subkultur) som star i cen-
trum.
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Boken ir uppdelad i fem storre avsnitt. Det forsta avsnittet berér metod och teori.
Korta presentationer gors av de for avhandlingen teoretiska pelarna cultural stu-
dies, modernitetsteori, psykoanalys och feministisk teori. Forfattarens roll som ut-
tolkare av texter diskuteras, liksom rocktexten som begrepp och popularkulturellt
fenomen. Lisaren fir ocksa en genomgéang av sdvil nationell som internationell
forskning om rocktexter. I det andra avsnittet lyfts texternas kontext fram med
tyngdpunkt p kvinnors roll och skapande inom rocken. De tre f6ljande kapitlen
behandlar i tur och ordning respektive textforfattare. De olika musiktraditioner
fran vilka kvinnorna ir sprungna presenteras, och en slags 6vergripande bild av
texternas innehall ges nir olika teman lyfts fram. Dessa teman niranalyseras sedan
vilket visas med hjilp av ett antal textexempel dir kopplingar gors till relevanta
teorier. Det sista kapitlet sammanfattar resultaten dir Ganetz bl a konstaterar att
kvinnors rocktextforfattande inte kan reduceras till att handla om en kvinnlig rost.
Snarare synliggor analyserna en mangd olika roster som existerar pa olika plan och
som varierar beroende pa textforfattare, musiktradition etc.

Ett syfte med analyserna ar enligt forfattaren sjilv att ”studera tematik och motiv
i rocktexter skrivna av kvinnor”. Férutom det mer empiribundna syftet 4r ett annat
av arbetets intentioner att férklara och forsta texterna i relation till teorier dir bl a
modernitet, kultur, kén och genus problematiseras. Gantez féredrar dock att inte
ligga tonvikten vid texterna som individuella skapelser och presenterar dirfor
mycket sparsam information om artisterna sjilva. For analysens vidkommande, vil-
ken koncentreras till rocktexterna som populirkulturella uttryck, ar detta naturligt-
vis en relevant och vilargumenterad avgransning. Dessutom kan denna begrans-
ning ses som en slags reaktion mot manga inom litteratur- och konstvetenskapen
som Onskar att frimst hirleda tolkningar av texter och andra konstverk till deras
upphovsman/kvinna. Inte desto mindre kan jag skamligt nog inte 14ta bli att i tan-
karna sitta framfor allt vissa av Eva Dahlgrens texter i relation till hennes pa se-
nare ar mycket omskrivna liv. Ar det i alla ligen limpligt att skira av forfattaren
fran texten pa detta sitt? P3 ett plan kan jag sakna en dimension som i hogre grad
belyser minniskan bakom texten ur ett annat perspektiv dn det rent musikaliska.
Samtidigt skulle detta just i denna studie troligtvis kriava intervjuer med forfattarna
sjalva for att resonemanget inte skulle reduceras till ett banalt och sensationslystet
skvallrande, en dimension som Ganetz med sin avgransning respektfullt undviker.
Huruvida denna partiella uteslutning av forfattaren inverkar negativt just har, med
tanke pa syftet, ar séledes tveksamt.

Ganetz avhandling fyller utan tvivel ett tomrum d& omrédet rocktexter ur ett ve-
tenskapligt perspektiv, som ocksd papekas i boken, varit forbluffande skralt utfors-
kat bade nationellt och internationellt. Det 4r inte bara s3, som forfattaren hiavdar,
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att de analyserade rocktexterna i sig kan ses som dverbryggande traditionella
grinsdragningar mellan fin- och populirkultur, utan ocksé att Ganetz sjilv i sina
niranalyser visar pa att gransen mellan “finare’ diktning och den kanske allmént
undervirderade rocktextgenren sannerligen ibland ir svdr att urskilja. Detta gors
inte minst tydligt i jimforelsen mellan Edith Sodergrans diktning och flera av Eva
Dahlgrens texter. Likasa fyller avhandlingen, ur en feministisk synvinkel, ett viktigt
syfte i att lyfta fram just rocktexter skrivna av kvinnor, kvinnor som rent allmant
sett inte har samma sjilvklara tilltrade till den manligt dominerade rockscenen, och
inte heller kan anses uppfylla bilden av en traditionell rockhjilte som nistan per
definition 4r en man. Avhandlingen som ur en synvinkel kan anses skildra den
Andres kamp for en rittmitig plats i en manligt dominerad virld, genom texter,
fungerar ocksé som ett vilargumenterat exempel pé de feministiska teoriernas legi-
timitet. Bokens ‘feministiska projekt’ blir dirmed dubbelt.

Avhandlingen ir ett bra exempel pa en kulturteoretisk analys i praktiken, en an-
sats som inte alltid ses si tydliggjord som i nimnda avhandling. Ganetz hanterar
savil sin teori som empiri pa ett samtidigt drivet och finstamt sitt och ger ldsaren
tid och méjlighet for egen reflektion Gver texternas inneborder. For 6vrigt r arbe-
tet, som ingdende i en vetenskaplig diskurs, pd manga sitt foredomligt upplagt och
strukturerat. Ganetz har en kinsla for bdde del och helhet och limnar inget be-
grepp till slumpen utan ingdende forklaringar. Det enda problemet jag kan se med
den stundtals ganska komplicerade teorianknytningen och begreppsapparaten ar
att den kan skrimma bort personer som inte ingdr i gruppen redan fralsta. Om
detta ir resultatet s& vore det synd eftersom Hennes roster fortjanar all uppmark-
samhet den kan f3 dven utanfor den strikt vetenskapliga kretsen, och dven utanfor
den grupp som kanske inte redan till fullo sympatiserar med den teoretiska ansatsen.

I och med detta arbete blir det tydligt hur ett textmaterial kan tolkas i relation till
tiden, samhillet och kulturen och pa s sitt 6ppna spinnande infallsvinklar f6r stu-
dier av andra texter rent generellt, inte bara studier av de Andra. Den pd manga
satt mycket fruktbara fusionen mellan humanistiskt och samhallsvetenskapligt
orienterade teorier blir tydlig nir rocktexterna tolkas i relation till teorier om sen-
moderniteten. Att lisa och tolka rocktexter dr ocksa ett sitt att ldsa och tolka den
tid vi lever i menar Ganetz. I avhandlingen &terfinns t ex Ziehes, Giddens och Becks
teorier om det enskilda subjektets roll och mojligheter i det senmoderna samhiillet,
vilka sedan anvinds som utgéngspunkt for diskussioner kring bl a reflexivitets- och
identitetstemana i de studerade rocktexterna. Med denna kombination i tanke
madste avhandlingen ses som ett mycket frischt tillskott till den svenska forskningen
inom sivil medie- och kommunikationsvetenskap som till kultur- och samhalls-
vetenskapen i stort.
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Det inspirerande innehallet i Hennes roster inbjuder till tankar av allehanda slag.
En av dessa funderingar ror bokens blitonade framsida dar 24 identiska, men sida ‘
vid sida spegelvidnda, gapande kvinnomunnar 6ppnar sig mot betraktaren. Mun-
nens lappar (eftersom det ror sig om en och samma mun) dr malade morka och
glansiga och nigra vita tinder syns kontrastera mot det annars svarta gapet. Vad ar
nu symboliken i detta? Forvisso handlar boken om kvinnliga réster och det enk-
laste ar darfor att tolka den vidoppna munnen som ett uttryck for att ndgon sjung-
er ut ndgot. Munnen skulle alltsi kunna representera kvinnornas kraftfulla séng
och/eller ‘rost’, och de mangdubblerade munnarna skulle kunna associera saval till
rosternas tvetydighet som till deras mangdimensionella karaktar. Det svarta gapet
kanske skulle kunna sté for det outgrundliga eller det djupa som rosterna (hir i
symbolisk mening) kan innehalla. Jag kan dock inte 13ta bli att associera till en ‘tra-
ditionell’ lasning av en 6ppen malad mun dar man som betraktare skulle kunna
gora vissa sexuella kopplingar, aven om munnen i de fallen kanske inte direkt bru-
kar avbildas vidoppen. Alternativt skulle den 6ppna munnen kunna associeras till
ett skrik (av radsla?) och da leda tankarna till kvinnan som offer for nagon eller na-
gonting. Mdhinda ar tolkningarna i detta sammanhang ratt [aingsokta, men att de
overhuvudtaget ar mojliga forvanar kanske nar boken i fréga just har en sddan
stark feministisk teorianknytning. Eller ar tvetydigheten, om 4n hir lite fram-
tvingad, hogst medveten?

Hennes roster vacker slutligen ocksa rent allmdnna men personliga funderingar
kring rockmusiken som uttrycks- och identifikationsmedel. Hur skulle dessa tre
kvinnliga ‘roster’ upplevas om de stilldes mot sina manliga dito? Vilka teman och
motiv skulle man hitta dir vid en lika ingdende analys? Plotsligt fylls jag av en nag-
gande oro. Det slar mig att alla mina favoriter inom genren dr man. Min som
sjunger vackert och melankoliskt som Tom Waits, svart och suggestivt som Nick
Cave, uppstudsigt och humoristiskt som Billy Bragg. Betyder detta att jag gatt pa
ndgon stor patriarkal nit? Ar jag offer for ett systematiskt manligt fortryck sa fort
jag slar pa min lilla barbara freestyle? Jag beslutar mig for att skjuta dessa tankar at
sidan. Ibland méste kdnslan och upplevelsen fa styra 6ver intellektet. Det sdger at-
minstone min rost.

ASA KROON
Medie- och kommunikationsvetenskap, Orebro universitet
Tema K, Linkdpings universitet



RECENSION

Margareta Nilsson-Lindstrém (1998):Tradition och éverskridande. En studie
av flickors perspektiv pa utbildning. Lund Dissertations in Sociology 21,
Sociologiska institutionen, Lunds universitet.

Inledning

Boken ir en avhandling i utbildningssociologi som behandlar fragor om segrega-
tion, skolmiljder, lararroller, elevers valfrihet och férvintningar. Den baseras pé en
kvalitativ intervjustudie av femton flickors berittelser om sin syn pa utbildning och
vad som bidragit till deras vig genom hogstadiet, gymnasieskolan och till vidare ut-
bildning eller arbete. Det dr emellertid inte karridren som sadan utan snarare synen
pa val och viljande som star i centrum eller som det formuleras med bokens forsta
mening, “Overskridaren, vem 4r hon och vad kan hon ldra oss om traditioners
styrka i flickors utbildnings- och yrkesval?“ (s 9)

Problemet handlar om det klassiska temat social segregation i utbildningssociolo-
gin, men framférallt handlar det om kénssegregation. Den betoningen fick studien
dirfor att forfattaren anser att utbildningssociologin varit starkt enkonad. Till pro-
blemet hér ocksa de mycket smi effekter som alla stora anstriangningar haft nar det
gillt att fordndra vad som ansetts vara konstraditionella val av utbildningslinjer.

De femton flickorna drogs slumpvis bland de elever med hoga betyg som hade
valt olika linjer till gymnasieskolan och som befann sig pa tre strategiskt valda sko-
lor utifran deras upptagningsomraden enligt lokal omrédesstatistik, vilket gav en
1agstatusskola, en medelstatusskola och en hogstatusskola. Avsikten var att pd det
sittet f3 med flickor fran olika hemmiljoer, skolmiljéer och linjer. Men urvalet
gillde alltsa flickor med sa héga betyg att de skulle kunna vilja vilka linjer som
helst pa gymnasieskolan, eftersom det var valet och valfriheten som stod i centrum.
Uppliggningen var vidare att ha en longitudinell panelstudie som skulle medge ak-
tuella berittelser och dirmed undvika minnesfel och samtidigt erbjuda mojligheter
att jamfora forandringar vid olika tidpunkter. Intervjuerna gjordes i fem omgéngar
fran 1987 till 1992, vilket far anses vara en beundransvirt lngsiktig forskarplane-
ring. De var svagt strukturerade enligt en guide for varje tillfille. Syftet var att fa
flickorna att beritta, och forfattaren forsokte vara mera lyssnande samtalspartner
4n utfrgare och inta ett subjekt-subjektforhallande.

Statistiskt material som Gversikter och jamforelser presenteras bra i komplette-
rande fotnoter. Hur intervjuerna genomfordes far man veta mycket om. Hantverket
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bakom bearbetning, kodning och tolkning fir man diremot veta mycket lite om.
Flickornas sociala bakgrund ges mera i forbigiende hir och var i texten for att de
inte skulle vara sa latta att identifiera. Men det gor det samtidigt svirt for lisaren
att lagga pussel och att tolka. Citat ur intervjuerna forekommer flitigt som bra il-
lustrationer. Ibland ar de dock tagna ur sitt sammanhang, sa att de blir svira att
forsta for oss ldsare.

Fyra forgrundsgestalter

I kapitel fyra presenteras fyra s k forgrundsgestalter, som man darigenom fér lira
kinna mest ingdende. Ovriga elva flickor presenteras antingen i texten mera i forbi-
gdende eller i langre noter nere pa den sida dir de introduceras. Liksom i manga
andra kvalitativa studier 4r dessa langa och nédvindiga presentationer ett problem
att utforma och placera pa limpligaste sitt for lisaren.

Forgrundsgestalterna representerar fyra olika sitt att forhalla sig till utbildning,
och de visar samtidigt de stora olikheter som férekommer i studien. Dessa resumé-
er dr redigeringar av de skriftliga intervjutexterna som utgér forfattarens sitt att
tolka och forstd berittelserna. Resuméerna visades och diskuterades vid nista in-
tervjutillfille. Berittelserna tolkas bade utifrin intervjutexterna och de bandade in-
tervjuerna. Tolkningen sker genom att skapa helheter snarare n att kategorisera
repliker eller svar. Forfattaren soker sitta berittarjaget i centrum, bide som me-
ningsbyggnadssubjekt och som den egna biografins subjekt, dir detta subjekt ocksa
ibland ér objekt for egna reflektioner. Subjekten attribueras med adjektiv som ham-
tas fran flickornas egna ord och tolkningar som har att géra med flickornas sitt att
agera, resonera och reflektera (s 74). Bearbetningen resulterar i foljande kategorier.

Subjekt Forhallningssatt, Utbildningsperspektiv
utbildning som

den forvantansfulla maél sjalvforverkligande

den utmanande medel sjalvdisciplinerande

den ambivalenta ndgon annans projekt sjalvfornekande

den kritiska tidsfordriv sjilvhavdande

Subjekten definieras s& som de uppfattar utbildning som objekt for sitt hand-
lande, vilket har att géra med deras sitt att virdera och identifiera sig med utbild-
ningens innehall och utformning. Centrala teman i dessa forhallningssitt ar att se
utbildning som: mil, medel, nigon annans projekt, eller som tidsférdriv. De ir i sin
tur uttryck for vissa grundliggande forvintningar och forhoppningar som antas ut-
gora perspektiv pa utbildning, vilka formar flickornas val och vigar genom utbild-
ningssystemet. Dessa olika betydelser av utbildning utvecklas under rubrikerna:



sjdlvforverkligande, sjilvdisciplinerande, sjalvférnekande och sjalvhivdande. De
tvé forstnimnda hor ihop med att se utbildningen positivt som mal eller medel. De
tva senare hor diremot ihop med att se utbildningen negativt som nigon annans
projekt eller som ett tidsfordriv. Den egna sjalvbilden kan ocks3 vara positiv eller
negativ. Men vad som definierar det ér inte lika klart. Sedan far vi ett exempel pa
vardera subjekttyp, forhallningssitt och utbildningsperspektiv: Den sjalvforverkli-
gande Johanna, den sjilvdisciplinerande Ymran, den sjalvfornekande Anna och
den sjilvhavdande Marie.

Valfrihetens variationer

Kapitel sex kontrasterar istillet dessa mera entydiga subjekt mot tva andra som vi-
sar hur foranderliga utbildningsperspektiven ocksa ér pa grund av konfrontation
med andra aktérer och pa grund av flickornas anpassning till eller reaktioner p&
andra forhallningssitt som t. ex. skolans instrumentella férhallningssitt vilket flick-
orna utvecklar olika strategier emot. Det hir kapitlet visar ocksa mycket tydligt hur
illa en del flickor passar in i skolan nir den ér traditionellt organiserad som kate-
derundervisning.

Sjalvforverkligandet visar sig senare knappast vara ett individuellt projekt utan
ndra knutet till familjen som forebilder eller motbilder eller till kamraters uppfatt-
ningar. Sjalvdisciplineringen tolkas bland annat som investering for framtiden och
som anticipatorisk socialisation. Sjalvfornekandet tolkas med hjalp av teorier om
identifikation. Sjalvhivdandets oppositionella forhallningssitt till skolans vérld, an-
ser forfattaren hor ihop med betoning av den egna personen och en strivan till obe-
roende. Flickornas motstdnd mot planering handlar om att vara 6ppen for olika
méiligheter och att ta tiden som den kommer. Elevrollen uppfattas ofta som in-
fantiliserande.

For den forvintansfulla Johanna och den utmanande Ymran utgor valfriheten
mébjligheter, medan det for den ambivalenta Anna och den kritiska Marie utgor ett
tvang. Valen medfor eget ansvar som dock inte alla 4r beredda att ta pa sig ochien
del fall 6verlater pa andra i sin omgivning. Valen begrénsas ocksa av relationerna
till lirarna, vilka av flickorna uppfattas sitta grianser genom att aterskapa deras
bakgrunder som till exempel att flickor inte forvintas vara lika intresserade av tek-
nik som pojkar, eller att invandrarelever forutsitts ha simre kunskaper (s 144).

Forst i sista kapitlet kommer definitionen av tradition som “att elevernas ut-
bildningsval under lang tid foljt bestimda socioekonomiska och kénsbundna
monster® (s 145) och 6verskridande som dess negation eller ett satt att handla som
utmanar dessa monster.

Tre flickor ir socioekonomiska overskridare (eller klassresenirer), och tre andra
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dr dverskridare vad galler kénsménster. Men sadant strukturellt Gverskridande,
ndrmast férknippat med sjdlvdisciplinering, 4r skilt fran individuellt 6verskridande,
som ar forknippat med sjilvforverkligande och som inte behover leda till struktu-
rellt 6verskridande.

Overskridande tolkas sedan pa nigra olika sitt: utvecklingspsykologiskt; som en
tidsanda att satsa pa sig sjilv; som ett senmodernt fenomen med mera fristillda
ménniskor, dar sjilvférverkligande och sjilvhivdande 4r framtridande komponen-
ter i flera av flickornas utbildningsperspektiv. S4 starkt individualiserad forfaller
dock inte denna reflexivitet vara eftersom flickorna ofta hanvisar till och tycks
identifiera sig med kollektiva vi. Flickornas berittelser om samspel med andra ak-
torer visar starka processer som aterskapar traditionella monster. Samtidigt visar de
hur sddana ménster ifragasitts och ibland Gverskrids, och d4 med stark kritik av
skolan som institution med en traditionell formedlingspedagogik.

Slutsatser

Panelstudiens fordelar ar att man dterkommer till samma personer och dirigenom
upprittar fortroende. En annan fordel dr att man kan kontrollera uppgifter och
presentera tolkningar och f& dem bekriftade och dirigenom ge studien en validi-
tetskontroll. Detta utnyttjar forfattaren vil. Den vanliga frigan i ungdomsforsk-
ningen om virderingars stabilitet och férindring kunde diremot ha diskuterats och
besvarats avsevirt tydligare hir. Kvalitativa studiers fordel ir att individer kan fis
att framtrdda genom att utnyttja det biografiska materialet. Detta ir mycket bra
gjort med stor kreativitet och med teoretiska begrepp som resultat. Diri ligger av-
handlingens styrka. Begreppen blir dock inte sa starkt teoretiskt kopplade p3 slutet
med den tendens till ekleckticism som finns dir, vilket utgor avhandlingens svaghet.
Onskvirt hade varit att 6verskridandet i sig hade behandlats mycket mera med
hjdlp av andra studier och teorier, t. ex. med sddana begrepp som reflexivitet eller
habitus som nu bara 4r antydda. Avhandlingen hade da blivit litet mera forklaran-
de i sin ansats och inte enbart stannat pd en - visserligen vilgrundad — ny forstaelse
av flickors mycket olika stt att forhalla sig till utbildningsviljandet. De detaljerade
berittelserna ar val sociologiskt anknutna genom att flickornas berittade och ritt-
fardigade handlingar ar sa starkt relaterade till andra aktorer och tolkningar av de-
ras yttranden och handlingar. Detta visar éverskridandets komplexitet som ocks
ar avhandlingens viktigaste resultat.

LENNART G SVENSSON
Fakultetsopponent
Sociologiska institutionen
Géteborgs universitet



RECENSION

Jan-Inge Jonhill (1997): Samhéllet som system och dess ekologiska
omvarld. En studie i Niklas Luhmanns sociologiska systemteori. Lund: Lund
dissertations in Sociology 17.

Bland svenska samhillsvetenskapliga avhandlingar finner man ett antal studier av
sociologiska tinkare. Vi har till exempel avhandlingar om Bourdieu (Donald Broa-
dy), Habermas (Mikael Carlheden), Marx (Per Manson) och Weber (Thomas Con-
iavitis, Sven Eliasson, Kerstin Lindskoug). Till denna rad ansluter sig nu Jan-Inge
Jonhill med en drygt 500-sidig avhandling om Niklas Luhmanns systemteori.

Valet av Luhmann later sig relativt enkelt rittfirdigas. F4, om ens ndgon, nutida
samhillsvetare har en lika omfattande produktion. Jénhill anger att Luhmann har
forfattat 63 bocker och 411 uppsatser. Ligg dirtill att Luhmann (utbildad jurist)
forst arbetade inom statsforvaltningen och senare som regeringsrad innan han pa-
borjade sin akademiska karridr (han var 37 r nar han disputerade).

Luhmanns omfattande och breda produktion stdr dock i stark kontrast till den
svaga reception han erhallit i Sverige. P4 svenska finns endast en handfull artiklar
och bokkapitel publicerade om Luhmanns systemteori och ingen av Luhmanns
bocker finns i svensk 6versittning. Ur detta perspektiv ir Jonhills avhandling ett
mycket vilkommet bidrag, och férhoppningsvis kan denna introduktion till Luh-
manns tinkande leda till att han far en tydligare plats bland den rad av nutida so-
ciologer man méter i savil grundutbildning som forskarutbildning.

Jonhill anger tva huvudsyften med sin avhandling (s 17). Det ena syftet 4r ge en
exposé 6ver Luhmanns sociologiska systemteori, vilket han gor i de tre forsta kapit-
len. Det andra ir att genomfora en systemteoretisk analys av dagens miljoproble-
matik, vilket gors i det fjarde och avslutande kapitlet. En tes Jonhill driver i sin av-
handling 4r att Luhmanns systemteori 4r vil limpad — operativt anvindbar — for
empirisk sociologi, och ur det perspektivet faller det sig naturligt att illustrera den-
na anvindbarhet genom en systemteoretisk analys av ett specifikt problemkom-
plex. Att valet blir just miljsproblematiken 4r inte enbart baserat pa Jonhills eget
intresse for detta omrade. Luhmann har i sitt forfattarskap visat ett allt starkare in-
tresse for just denna problematik.

I det forsta kapitlet — Frdn operation till autopoietiskt system — diskuteras den all-
ménna teorin om autopoietiska (sjilvreferentiella) system. I detta kapitlet beskrivs
négra av Luhmanns centrala begrepp, till exempel operation, kommunikation, dis-
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tinktion, form och observator. Har tydliggors begreppsparet system-omvirld samt
vad observerande system av andra ordningen innebir. Direfter gors en beskrivning
av systemteorins utveckling. Jonhill anger hir att det &tminstone gar att skilja mel-
lan tre olika paradigm i systemteorins utveckling. Det forsta kiannetecknas av den
klassiska utgangspunkten i differensen mellan helheten och delarna. Mot slutet av
1950-talet kom detta paradigm att ersittas av ett dir differensen mellan system och
omvirld var det centrala. Det tredje paradigmet utvecklats kring 1970 i och med
overgéngen till teorin om autopoietiska system, det vill siga system som permanent
producerar och reproducerar sivil sin egen struktur som sina egna element. Dessa
system 4r — nar de val har utvecklats — dirmed inte i behov av andra system. Samti-
digt 4r de inte isolerade frén sin omgivning. De ir, for att nyttja Luhmanns termi-
nologi, operativt slutna men samtidigt kognitivt 6ppna.

I det andra kapitlet — Sociala system och deras omuviirld — presenteras hur
Luhmann generellt beskriver sociala system. Hir presenteras begreppen handling,
kommunikation och mening. Luhmann ger dessa centrala sociologiska begrepp nya
inneb6rder. Handlandet ar f6r Luhmann en komponent i ett socialt system och inte
knutet till nagot subjekt. Kommunikation handlar om den grundliggande operatio-
nen i ett socialt system. Mening édr det som konstituerar sociala (och psykiska) sys-
tem. Direfter beskrivs de tre former som sociala system kan differentieras i — inte-
raktioner, organisationer och samhille. Slutligen diskuteras hur relationen mellan
minniska och samhaille begreppsliggors i den allminna teorin om sociala system.

I det tredje kapitelet — Samballet som system — presenteras Luhmans systemteo-
retiska teori om samhillet. Hir problematiseras traditionell samhillsteori utifran
Luhmanns systemteori (dir hans alternativ ir att se det moderna samhallet som ett
globalt kommunikativt system utan centrum). Luhmanns samhallsteori omfattar
fyra delar: en generell teori om kommunikationsmedier, en generell teori om sam-
hillelig evolution pa systemteoretisk grundval, en teori om systemdifferentiering
samt slutligen en teori om samhillets sjilvbeskrivningar (dir Luhmann betonar att
den sociologiska beskrivningen av samhillet ska vara autologiskt, det vill siga till-
lampa sin samhallsbeskrivning p4 sig sjilv).

Genom dessa tre kapitel ges en grundlig beskrivning av Luhmanns systemteori.
inledningen av sin studie betonar J6nhill att systemteorins fortjanster endast kan
avgoras i dess anvindbarhet f6r empirisk sociologisk forskning. I det fjarde och av-
slutande kapitel — Miljéproblemen som omvirldsproblem — soker han visa att Luh-
manns systemteori ager en hog grad av anvindbarhet for empirisk sociologi. I ka-
pitlet presenteras en systemteoretisk beskrivning av dagens miljéproblematik. Ut-
gangspunkten 4r har differensen mellan system och omvirld. Eftersom sociala sys-
tem dr kommunikationssystem kan samhillet endast frhalla sig till och reagera pa
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miljéproblem via kommunikation. Samhillet kan dock inte kommunicera med sin
ekologiska omvirld utan endast om den. Samtidigt 4r det moderna samhillet
funktionellt differentierat vilket innebir att ett specifikt miljoproblem endast kan
hanteras inom varje enskilt funktionssystem (politik, ekonomi, vetenskap, ratt
m.fl.). Det innebir att det inte finns ndgon central instans fran vilken man kan
overblicka samhallet i sin helhet och dn mindre styra det.

Fragan hur samhillet reagerar pa miljoproblem blir for systemteorin en fraga om
hur de olika funktionssystemen kan uppmirksamma och reagera pé ekologiska
problem. Dagens miljoproblematik framstar for systemteorin som frimst ett kom-
munikationsproblem. Genom att relatera miljsproblematiken till samhallets
differentering soker systemteorin visa varfér samhallet hittills inte sarskilt vl lyck-
ats hantera den ekologiska fragan. Luhmann soker inte utveckla ndgon strategi for
hur samhillet ska kunna losa miljoproblemen utan ér framst intresserad av att visa
varfor samhillet misslyckats med denna uppgift.

Jonhill utgér en av de frimsta svenska kinnarna av Luhmann. I bérjan av 1990-
talet studerade han tre terminer vid Bielefeld och deltog dér i Luhmanns forelds-
ningar och seminarier. Han har tidigare presenterat aspekter av Luhmanns system-
teori i savil Sociologisk Forskning som Sosiologi i dag. I denna avhandling visar
han en mycket stor fortrogenhet med Luhmanns férfattarskap. I sin avhandling har
han inte tagit som sin uppgift att kritiskt relatera Luhmann till andra alternativa
teorier eller att kritiskt soka finna inkonsistenser i Luhmanns forfattarskap. Istallet
ar hans syfte att ge en sammanhingande och omfattande beskrivning av Luhmanns
sociologiska systemteori, dir eventuella oklarheter i ndgon av Luhmanns skrifter
hanteras genom att han soker efter svar i andra skrifter som Luhmann forfattat.
Svaren pa eventuella oklarheter som framkommer i ldsningen av Luhmann finner
han saledes hos forfattaren sjilv. Jonhill anger sjilv att denna arbetsmetod visat sig
mycket lamplig eftersom det alltid funnits texter av Luhmann att tillgd dar oklarhe-
terna eller problemen vidare diskuteras. Mot denna metod kan riktas kritik men
som metod for att presentera Luhmanns teori 4r den givetvis forsvarbar.

Samtidigt vicker detta en del fragor, inte minst eftersom det har handlar om en
avhandling. Jénhills egen — i och for sig imponerande — insats blir till stor del be-
grinsad till att presentera och fortydliga Luhmanns teori. Denna uppgift ar kra-
vande, samtidigt som det innebir att avhandlingen till storsta delen far karaktir av
beskrivning.

Genom denna avhandling vill Jénhill visa p4 Luhmanns systemteoris anvandbar-
het for empirisk sociologi. Han ser den som en méjlig vg “for ett teoretiskt upp-
sving for sociologin efter en rad andra stora ansatsers misslyckande” (s.25). I vad
mén man som sociolog delar Jonhills positiva beddmning av Luhmanns systemteori
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dr givetvis en dppen fraga. Luhmanns ifragasittande av handlingssociologin, och

hans ifragasittande eller nytolkning av en rad centrala sociologiska begrepp, kom-
mer dock sikerligen att vara foremal for diskussioner dven i Sverige. Jonhills av- ;
handling &r ett viktigt bidrag till denna diskussion. '

ROLF LIDSKOG
Institutionen fér samhélisvetenskap
Orebro universitet
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RECENSION

Nijole V. Benokraitis (red) (1997): Subtle Sexism. Current Practice and
Prospects for Change. Thousand Oaks: SAGE.

Likt Saturnus ringar ter sig den subtila konsdiskrimineringen i samhillet. P4 nira
hall bestdr den endast av en mangd damm- och ispartiklar men sedd som helhet ut-
gor den en ogenomtranglig mur ... vilken skyddar de medelalders, vita minnen fran
konkurrens eller pdverkan fran t ex kvinnor. Liknelsen med Saturnus ringar ir
Mary Rowes och den éterges i Beth Bonniwell Hasletts och Susan Lipmans kapitel
om ”mikro-ojamlikhet” i den nyutkomna amerikanska antologin Subtle Sexism.
Current Practice and Prospects of Change redigerad av sociologen Nijole V. Beno-
kraitis.

Denna bok ar en genomlysning av de vardagliga skeendena — i hemmen, p4 ar-
betsplatser och i samhillet i ovrigt — vilka reproducerar konens virdemassiga olik-
het. Forfattarna forsoker utifrdn olika samhillsvetenskapliga discipliner att proble-
matisera konsdiskrimineringen i samhillet och sirskilt lyfta fram de subtila social-
psykologiska och kulturella processer vari kvinnlighet nedvirderas och manlighet
uppvirderas. Aven frigor kring hur etnicitet differentierar tas upp men den cen-
trala problemstillningen dr: Hur gar det till nir manligt och kvinnligt virderas s&
olika?

Subtle sexism dr indelad i fyra delar vilka var och en bestdr av fyra kapitel. Del
ett handlar om hur subtil kénsdiskriminering kan ta sig uttryck i mellanminskliga
relationer. Individens situation samt budskapet “fortsitt tala, fortsitt forska” stir
har i centrum. Forsta kapitlet ar skrivet av bokens redaktér och bestir av en be-
greppsanalys med illustrationer fran framforallt e-mailkorrespondens men ocksa
frdn andra undersokningar. Utifrdn boken Modern sexism fran 1995 som Beno-
kraitis skrev tillsammans med Joe R. Feagin redogor hon fér de analytiska begrep-
pen ”blatant sexism”, ”subtle sexism” och ”closed sexism”. Skillnaden mellan
dessa former av mer eller mindre 6ppen kénsdiskriminering bestar i att endast den
subtila formen kan vara antingen avsiktlig eller oavsiktlig medan den 6ppna och
den dolda ar avsiktliga per definition. Flera av de andra bidragen i boken refererar
till dessa begrepp varfor kapitlet ger en viss grund att std pa infor lisningen av res-
ten av boken.

I kapitel tva visar kommunikationsvetarna Beth Bonniwell Haslett och Susan Lip-
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man hur vanlig subtil och dold kénsdiskriminering 4r inom juristyrket. De visar
ocksa hur komplex denna form av konsdiskriminering ar och att varje person som
utsitts harfor ocksa utsitts for en paradox. Det dr nastan omojligt att hela tiden
besvara eller bemota varije litet uttalande, skiamt eller 4tbord med konsdiskrimine-
rande innebérd men om man inte svarar ger man samtidigt sitt tysta godkdnnande.
Denna paradox ir sirskilt stark for de kvinnliga juristerna i egenskap av att vara
”lagens foretridare” menar forfattarna. Nista kapitel utgors av en traditionell
intervjustudie utférd bland lirare och forskare pd ett statligt universitet. Studien
skulle kunna utgéra modell for den 4rliga genomgangen av jamstélldhetsplanen pa
vilket svenskt universitet eller hogskola som helst. Man har dels fokuserat organisa-
toriska aspekter som t ex koncentrationen av kvinnor lagst ner i hierarkin, anstll-
ningsvillkor, l6nefrdgor osv men ocksa fragor som t ex kénslor av tillhérighet, upp-
levt kollegialt stod och upplevelser av konflikten arbete/familjeliv. Det fjarde kapit-
let vill jag sarskilt lyfta fram. Samhillsvetaren Ann Marshall beskriver dar hur hon
via e-mail har fatt fram ett antal skamthistorier om Hillary Rodham Clinton vilka
hon analyserar och for sedan en intressant diskussion om hur samhilleliga vérde-
ringar av min och kvinnor skapas och vidmakthalls.

Bokens andra del fokuserar organisationerna dir individerna verkar. Inlednings-
vis beskriver ekonomen Regina E. Bento en studie om hur latinamerikaner bemétts
i ett antal tjanstetillsittningsirenden pa ett universitet. Hon gor en mycket intres-
sant tillimpning av Robert K. Mertons referensgruppsteori och skapar med denna
en analysmodell for varfér minniskor i nimnder och kommittéer, vilka inte anser
sig ha fordomar, ind4 diskriminerar latinamerikaner i allmanhet och latinameri-
kanska kvinnor i synnerhet i olika drenden. I kapitel sex redovisar sociologen Lisa
M. Freihill en studie om kvinnliga ingenjorer. Hon har anvint sdval intervju och
enkit som observation for att samla in material och hon har kommit fram till att
framf6rallt den subtila konsdiskrimineringen ir mycket spridd. Hon lyfter fram tva
atgirder: var och en maste lira sig att inte forst och framst se kvinnor som symbo-
ler fér ”det kvinnliga” och det méste finnas fler ombud vilka for kvinnliga ingen-
jorers talan.

En annan sociolog, Susan B. Murray, tar i nasta kapitel upp en studie hon gjort
om manliga anstillda p ett par olika forskolor. Hon menar att dessa man utsitts
for bade dold och 6ppen konsdiskriminering i form av misstanksamhet fran forald-
rar och personal, omotiverat hog status och begrinsning av arbetsuppgifterna. Dis-
krimineringen hade bade positiva och negativa konsekvenser for enskilda min,
men inte i nigot fall hade de ligre 16n. Kapitlet avslutas med en intressant analys
av minnens konsidentiteter och hur dessa i hog grad sexualiseras vid ett sidant
gransoverskridande som manliga anstillda inom barnomsorgen ar exempel pa. I
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kapitel atta redovisar sociologerna Richard J. Harris och Juanita M. Firestone sin
studie om konsdiskriminering inom den amerikanska militiren. Fokus ligger pa
sexuella trakasserier pa arbetsplatsen. Forfattarna anvinder sig av tvé former av si-
dana trakasserier: dels en individuell form vilken innebir att olika anstillnings- och
karriarmojligheter direkt villkoras med en sexuell relation av ndgot slag och dels en
miljédmissig form dar ett ovilkommet sexuellt beteende eller kommentarer skapar
en pinsam, férolaimpande eller obehaglig arbetsmiljé. Man kommer fram till att
den forstnimnda formen knappast forekommer i miljoer dar den senare inte finns
varfor de bor ses som tva sidor av samma mynt.

Del tre av boken har temat social kontroll. Inledningsvis diskuterar sociologerna
Yanick St. Jean och Joe R. Feagin en s kallad subtil konsmassig etnisk diskrimine-
ring bland svarta medelklass-kvinnor i USA. Texten dr mycket beskrivande och be-
star av refererande och tolkande av intervjuer med kvinnor som har upplevt sddan
diskriminering men analysen lyser med sin frdnvaro liksom den teoretiska forank-
ringen. I kapitel tio analyserar diremot familjeterapeuterna Carolyn I. Wright och
Linda Stone Fish vad feministiska perspektiv kan ha och har haft fér konsekvenser
for praktiserande familjeterapi. De lyfter t ex fram betydelsen av att sitta familjens
alla individer i fokus och inte enbart familjen som (bestdende) helhet, samt kritise-
rar utgangspunkten att forhandlingar sker pa lika villkor i en parrelation. De me-
nar ocksd att sexuella problem méste kontextualiseras i férhallande till relationen
som helhet och inte betraktas som enbart ett drifts-, lust- eller orgasmproblem.

I kapitel elva gor juristen Lynn Hecht Schafran en analys av kvinnors och mins
trovardighet i samhallet och illustrerar med en rad exempel fran domstolar. Hon
skiljer pa kollektiv, kontextuell och konsekvensiell trovirdighet och argumenterar
starkt for att kvinnor generellt sitt har svarare att bli betraktade som trovirdiga.
Del tre avslutas med ett kapitel av kriminologen Richard C. Monk dir han tar upp
situationen for kvinnliga fingvaktare i sex fingelser p4 ostkusten och ett i sydsta-
terna. Liksom tidigare studier i amnet konkluderar han att alla kvinnliga fingvak-
tare nagon gang rikat ut for sexuella trakasserier i ndgon form. Han tar upp 6pp-
na, dolda och subtila trakasserier i verbal form inklusive skamt, att utestinga
kvinnliga fingvaktare frdn information och resurser samt att sprida att de har da-
ligt rykte. Okad medvetenhet om kvinnors specifika sitt att hantera konflikter
samt daglig trining i att *fora sig” for bdde manliga och kvinnliga anstillda ar tvd
aspekter som Monk menar kan leda till en positiv forindring for de kvinnliga fing-
vaktarna.

Bokens fjarde och avslutande del har fatt temat férandring. Om de flesta av de ti-
digare kapitlen priglats av det ndgot deprimerande budskapet att konsdiskrimine-
ringen finns kvar, 4ven om den uttrycker sig pa ett mer subtilt och dolt sitt, s& ka-
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raktiriseras de fyra sista kapitlen av att vilja lyfta fram positiva erfarenheter. Inled-
ningsvis beskriver sociologen och kvinnoforskaren Melissa Kessler Gilbert hur hon
arbetat med sma lirandegrupper och rollspel for att oka sina studenters forstaelse
for vad konsdiskriminering ir. Genom ett medvetet anviandande av gruppdynamik,
vil valda texter och gruppaktiviteter utanfor universitetet vigade studenterna inta
en aktiv roll som skapare och formedlare av kunkap. Och genom att fériandra
undervisningssalarnas interidrer och studenternas redovisningsformer skapades en
bittre miljd for den kinsliga dialog som dmnet dnd4 innebar. Detta kapitel rekom-
menderar jag till alla som arbetar med ndgon form av undervisning. I nésta kapitel
visar psykologerna Mary E. Kite och Deborah Ware Balogh hur verksamheten i en
Arbetsgrupp for kvinnors status pa en fakultet vid ett amerikanskt universitet lyck-
ats foriandra arbetsklimatet. De positiva erfarenheterna bestar framforallt i f6rand-
rade instillningar hos administratorer, dekan och prefekterna vid de olika institu-
tionerna.

Kvinnoforskaren Janice L. Ristock tar i kapitel femton upp den kinsliga frigan
om &vergrepp och fortryck i lesbiska relationer. Hon menar att forskningen pa
detta omrade sdvil empiriskt som teoretiskt har kort in i en dtervandsgrand. Det
finns mycket motstind inom lesbiska kretsar mot att lyfta fram dessa problem i en
offentlig debatt eftersom man redan beméts med mycket misstinksamhet och for-
domsfullhet. Existerande teorier om vald i hemmen baseras vidare pa erfarenheter
fran heterosexuella relationer med manliga férévare. Dock berittar hon ocksa om
ett framgangsrikt projekt i en kanadensisk stad dir sex lesbiska kvinnor arbetar for
att minska homofobin och skapa stod for lesbiska par dir misshandel forekommit.
I bokens avslutande kapitel tar sociologerna Carolyn J. Aman och Paula England
upp arbetsvirderingens mojligheter att skapa lika lon for likvardigt arbete. Den
mest subtila formen av l6nediskriminering menar forfattarna dr den dir den ty-
piske yrkesutévarens kon paverkar hur mycket arbetsgivaren dr beredd att betala
for det utforda arbetet. De menar att lagstiftad arbetsvirdering, genomférd i prak-
tiken, skulle kunna leda till minskad fattigdom bland kvinnor och barn samt skapa
mer jimboérdiga relationer och idktenskap. De avslutar kapitlet med att diskutera
tanken att staten bor ingripa i lonesittningen pé arbetsmarknaden.

Subtle sexism ir en intressant bok som tar upp viktiga och aktuella problem i var
samtid. Det 4r ocks3 tydligt att den ir skriven i en amerikansk tradition. Forfat-
tarna tar inte ut svingarna sarskilt mycket utan de flesta haller sig till ett par be-
grepp utifrdn vilka de tolkar ett begransat empiriskt material. Den teoretiska for-
ankringen ar ofta relativt ytlig och i resonemangen kring mojliga 16sningar utgar de
flesta fran att de primira aktorerna 4r individer — inte organisationer eller stat.
Manga av bidragen ir skrivna som skolexempel med tydliga och bra redovisningar
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av datainsamlingsmetoder och undersokningarnas uppliggningar.

Boken vinder sig till grundstudenter pa universitetet och — trots det ovan sagda —
har manga av kapitlen en sjalvklar anvindning dven i undervisningen pa svenska
universitet. Den ger inte ndgon sammanhéllen bild av forskningsfiltet konsdiskri-
minering men fungerar bra som en exempelsamling 6ver méjliga infallsvinklar och
ansatser, detta likt ett vilfyllt smorgdsbord. Framforallt fyller boken ett stort existe-
rande tomrum genom att féra analysen av konsdiskriminering i samtiden ett halvt
steg vidare. Jag saknar dock kopplingarna mellan 4 ena sidan de socialpsykologiska
processer som leder till nedvardering av kvinnlighet och uppvirdering av manlighet
och 4 andra sidan reproduktionen av de ekonomiska och politiska strukturerna.
Men dir kan ju var egen undervisning gripa in.

MARIE RISBECK
Sociologiska institutionen
Géteborgs universitet
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RECENSION

E. Zerubavel (1997): Social Mindscapes: An Invitation to Cognitive
Sociology. Cambridge, Massachusetts: Harvard University Press.

Socialpsykologi framstills i en del introduktionslitteratur som nigot av en sam-
mansmiltning av psykologi och sociologi. I sjilva verket dr det nog mer rittvisande
att tala om tva av varandra relativt oberoende ”socialpsykologier”, en psykologisk
och en sociologisk. Franvaron av dialog och integration inom socialpsykologin dr
sirskilt ibgonfallande inom social kognitionsforskning. Mycket av den socialkog-
nitiva forskningen utgér i praktiken ett slags appendix till kognitiv psykologi; det
4r fran detta inflytelserika informationsbehandlingsparadigm grundldggande teore-
tiska utgangspunkter, begrepp och metoder himtas. Beroendet av kognitiv psyko-
logi har haft som féljd att det sociala i den starkt experimentellt betonade sociala
kognitionsforskningen ofta reducerats till de sociala objekt (aktorer, hindelser, rol-
ler) som utg6r stimuli for kognitiva processer, medan betydelsen av de kognitiva
processernas interaktionssammanhang tonats ned, eller, annorlunda uttryckt: vad
socialpsykologer studerar i laboratoriet ar, d&tminstone som regel, isolerade indivi-
ders uppfattningar av objekt, inte interagerande individers socialt baserade kon-
struktioner av dessa objekt. Som helhet betraktad har silunda kognitiv teoribild-
ning relativt ensidigt kommit att handla om de kognitiva férmagor manniskor an-
tas ha gemensamma, men i mycket liten utstrickning uppmérksammat hur kogni-
tiva aktiviteter paverkas av minniskors sociala tillhérigheter och hur sidana men-
tala processer dirmed kan variera mellan olika kulturer, sociala grupper och histo-
riska perioder.

Franvaron av en social dimension i socialkognitiva studier har ofta papekats av
sociologer och sociologiskt orienterade socialpsykologer. Men behovet av en socio-
logisk-kognitiv inriktning som studerar de kognitiva processernas sociala forank-
ring och férmedling har dessutom, och det ir egentligen mer intressant, ocksd un-
derstrukits av kognitionspsykologer (bl a av en av den modernare psykologiska
kognitionsforskningens pionjirer, Herbert Simon 1992). Nar Eviatar Zerubavel
med boken Social Mindscapes inleder arbetet pd en modern komparativ kognitiv
sociologi tar han sig med andra ord an en linge férsummad och efterfragad uppgift.

I sin skiss 6ver en kognitiv sociologi utgir Zerubavel primart fran den psykolo-
giska kognitionsforskningens centrala problemomraden. Hur, fragar han féljaktli-
gen, inverkar samhillet pa vart sitt att uppfatta, uppmarksamma, klassificera och
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minnas? Lat oss har inskrinka oss till att kortfattat se hur ezt av dessa kognitions-
omraden behandlas - kategoriseringen av omvirldsinformation — for att direfter
diskutera nagot av méjligheterna och begrinsningarna i Zerubavels forsok att
komplettera etablerad kognitiv vetenskap med en kognitivt inriktad sociologi.

Kategorisering ar ett genomgaende inslag i alla kognitiva processer, det vill siga
savil for vart sdtt att inhdmta information som att bearbeta och anvinda den. Det
blir darmed rimligt att formoda att omradet kommer att inta samma framskjutna
plats i kognitiv sociologi som det redan gér i kognitiv psykologi. Men medan kog-
nitiva psykologer koncentrerar sig pa universella kategoriseringsmodeller — till ex-
empel hur begreppshierarkier utbildas eller hur begrepp formas runt prototyper —
blir det den kognitiva sociologins uppgift att studera kategoriseringens sociala
grundvalar och det inslag av social inldrning som denna kognitiva formaga, i likhet
med andra, férutsitter.

Kognitiv inldrning dr, menar Zerubavel, i hog grad kontextuell. Som sociala var-
elser ingar vi i sociala sammanhang som samtidigt utgér kognitiva gemenskaper
(thought communities). 1 dessa sociala gemenskaper pa olika forstoringsnivaer (ge-
nerationer, yrken, familjer etc) ldr vi oss inte bara hur vi skall handla och tycka,
utan ocksa hur vi skall tinka. Formedlingen av klassifikationsnormer ir en del av
denna kognitiva socialisering och de kulturella variationerna mellan sddana normer
visar hur det sociala kompletterar det naturliga; om manniskan har en inneboende
tendens att skilja dtbart fran odtbart kan man girna inte se det som nigot naturligt
att samma raa fisk framstar som en delikatess fér svenskar och japaner men som
otjanlig f6r amerikaner.

De ”grinstvister” som forekommer i ett samhille (om var grinser skall dras mel-
lan till exempel legalt och illegalt, liv och d6d, god och dilig smak, gammal och
ung) understryker ytterligare klassificeringens sociala grundvalar. Sddana konflikter
ar i praktiken ofta tvister mellan sociala grupperingar och giller, soker Zerubavel
visa, inte bara kategoriseringsprinciper; de tillhér samtliga kognitionsprocessers so-
ciala sammanhang. Kognitiva konflikter kan s till exempel ocksa handla om men-
tal fokusering, dvs. om vad som ér virt att uppmirksamma och ligga mirke till (dr
cigarettrokning ett negligerbart bakgrundsférhallande eller ett forgrundsférhallan-
de?) liksom om vad som bér ingd i vart minne (vad bér vi minnas den 30 novem-
ber? Karl den XII eller nazismens offer?).

Olika sociala sammanhang ger inte bara upphov till olika sitt att klassificera
samma sociala verklighet, eller, f6r den delen, skillnader mellan vad som éverhuvud
taget blir foremal for klassificering; de kan ocksd befordra skilda, mera underlig-
gande indelningsstilar. Antropologiska data, menar Zerubavel, pekar pa en bety-
dande spannvidd mellan kulturer i detta avseende. Vissa kulturer, som till exempel
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den ortodoxt judiska, 4r starkt upptagna med grinsproblematiken, av att dela upp
och hélla i sir foreteelser med hjilp av en langt driven antingen/eller-logik. I andra
kulturer, som till exempel en del nordamerikanska indiankulturer, 4r definitioner
diremot mera flytande; ett bide/och ersitter dir ett antingen/eller. Men indelnings-
grunder varierar ocksa ver tid och mellan olika sociala doméner i ett och samma
samhille. Nar den moderna arkitekturen med visuella medel soker integrera ”inne”
och ”ute” dr det ett uttryck for att en vixande diffushet pd en del omraden ersatt
en tidigare, mer kategorisk indelningsstil, dock utan att undantringa denna. I det
moderna samhillet samlever diskreta indelningar (t ex i byrdkratins atskillnad mel-
lan sak och person, maktutovning och makt, tjinst och privatliv etc) med kontinu-
erliga indelningar.

Atskilliga sociologer och sociologiskt inriktade socialpsykologer har kritiserat
kognitionsforskningen for franvaron av ett socialt perspektiv. Zerubavels gor nagot
utover detta. Genom att ta fasta pa nigra av kognitionsforskningens centrala fra-
gor illustrerar han inte bara behovet av att féra in den sociala nivan; han soker
ocksa konkretisera sociologins sjalvstindiga bidrag till omrédet. I sak 4r emellertid
Zerubavels arbete inte sirskilt originellt. For en sociologisk lasekrets ar idéinne-
hallet — om #n inte organiseringen och anvindningen av det — vilbekant. Zerubavel
foljer ganska nira en etablerad sociologisk tanketradition, fran Durkheim, 6ver
Schutz och Mannheim, till Berger och Luckmann, Bourdieu och DiMaggio. I detta
integrationsforsok saknas, och det r bokens kanske vasentligaste brist, teorier som
pa olika sitt skulle kunna kvalificera den ganska schematiska och 6verforenklade
diskussion Zerubavel for om de kognitiva gemenskapernas betydelse.

Zerubavel distanserar sig visserligen frin den oproblematiserade, ”6versocialise-
rade” bild av minniska och kultur som formedlades av amerikanska 1950-tals-
sociologer, men fragan ir vilka konsekvenser detta egentligen far for analysen.
Minniskan, understryker han, ir inte kognitivt “klonad” av en enhetlig kultur. I
det mobila och specialiserade moderna samhillet befinner hon sig i stillet i skar-
ningspunkter mellan flera olika subkulturella kognitionsgemenskaper. Nir hon tré-
der in och ut ur dessa olika sociala ssmmanhang férmér hon ocksa vixla perspek-
tiv; hon byter mentala linser efter situationen. Manniskan hos Zerubavel 4r alltsd
inte kulturellt, men vil subkulturellt "klonad”, och i savil det ”6versocialiserade”
perspektivet som i Zerubavels subkulturella perspektiv tillerkidnns hon en endast
starkt begransad tankefrihet.

Ett mer dynamiskt perspektiv pa forhallandet mellan individ och social milj6
finns i en del modernare kultursociologi dir savil kulturer som delkulturer karak-
teriseras med begrepp som ”repertoarer” eller ”verktygslddor”. Det handlar inte
lingre om enhetliga kognitiva gemenskaper utan om sammansatta och ofta motsa-
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gande sammanhang. Med en sidan infallsvinkel blir forhallandet mellan mannis-
kan och hennes sociala omgivning mer komplext och realistiskt; samtidigt som
minniskans sociala gemenskaper forvisso begransar hennes tankefrihet, mojliggor
de samtidigt flera individuella satt att tinka (se t ex Swidler 1986). Christena
Nippert-Engs (1996) studie av vardagslivets kategoriseringar illustrerar det frukt-
bara i angreppssattet.

Nippert-Engs arbete utgdr frin en av Zerubavels tidigare bocker om social kate-
gorisering (The Fine Line, 1991) for att med hjilp av en nirstudie underséka hur
forskare, personalassistenter och maskinreparatorer vid ett kommersiellt ameri-
kanskt forskningsinstitut hanterar grinsen mellan hem och arbete. Besluten att “ta
med sig arbetet hem” och att “ta med sig hemmet till arbetet” illustrerar minnis-
kors mojligheter att rora sig inom ett ganska brett kontinuum av atskiljande och in-
tegrerande alternativ och visar konkret hur konkurrerande kulturellt och delkultu-
rellt givna grinsdefinitioner av hem och arbete kan fungera som repertoarer och
kontrastmaterial. Det betyder emellertid inte, och det dr viktigt att notera, att hen-
nes studie dirfor gar forlorad i idiosynkrasier; medlemmar i samtliga yrkesgrupper
hon studerar soker alla pa olika sitt experimentera med och modifiera vardagsli-
vets granser, men saval handlings- som tankefriheten varierar sivil med de arbets-
livspositioner intervjupersonerna intar som med de familjetyper de lever 1.

Zerubavels starka betoning pa subkulturernas roll for de kognitiva processernas
sociala forankring reser ocksd metodiska fragor. 1 europeisk socialpsykologi har
dessa tidigare aktualiserats i samband med diskussionen om Moscovicis teori om
sociala representationer, en ansats som i nagra avseenden tangerar Zerubavels kog-
nitiva sociologi. Kritikerna har bl.a. pekat pa franvaron av komparativa studier av
kognitiva sociala gemenskaper och dirmed pa tendensen att vid studiet av en viss
social grupp overdriva betydelsen av konsensus och underbetona konflikter och
inkonsistenser. Ett problem av mera grundliggande art giller hur en kognitiv ge-
menskap egentligen skall definieras. En risk 4r naturligtvis att forskare okritiskt ut-
gar fran kulturellt givna definitioner av grupper i stillet for att ta fasta pa reella
interaktionsmonster (for en oversikt av denna debatt, se Hewstone 1989). Som
DiMaggio (1997) nyligen papekat erbjuder hir nitverksanalysen, som handlar om
faktiska interaktionsmonster, atminstone i princip ett satt att hantera problemet.

Zerubavels bok dr knappast teoretiskt nydanade, men fortjansterna i denna invi-
tation till en kognitiv sociologi Overvéger trots allt. Zerubavel visar pa vilka omra-
den kognitiv sociologi kan komplettera kognitionsvetenskaperna och han integre-
rar nagra av de sociologiska tankelinjer ett sadant bidrag kan bygga vidare pa. Att
hans inbjudan dessutom rakar vara utmarkt vilskriven (och bitvis till och med un-
derhallande) gor den naturligtvis inte mindre intressant.
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RECENSION

Peter Hedstrom och Richard Swedberg (red) (1998): Social Mechanisms. An
Analytical Approach to Social Theory. Cambridge: Cambridge University
Press.

Enligt minga kommentatorer ar den moderna sociologin iter i kris. I den interna-
tionella debatten hivdar Irving Horowitz att sociologins nedgang inte innebar att
sambhillsforskningen i sig upplosts, men att mycken sidan forskning degenererat till
ren empiricism som ej langre styrs av meningsfulla teoretiska perspektiv. Vad som
har forsvunnit 4r sociologins forméga att skapa ett enat centrum for samhillsforsk-
ningens olika omréden (ur Giddens 1996, s 2). Donald Levine (1997, s 1) menar
att ”Samhallsteori utmirks internt av pluralistisk forvirring och externt (i USA) av
minskad finansiering.” P4 hemmaplan skriver Goran Ahrne (1997, s 275) att
»Inom sociologin sker en fragmentering i fraga om savil teorier som metoder och
studieobjekt.”

Det ir ju riktigt att sociologin spretar 4t olika hall, att den innehaller en mangd
malsittningar, teorier, metoder, paradigm och perspektiv.Vissa sociologer dgnar sig
st att med hjilp av avancerade statistikprogram vinnldgga sig om exakta métningar
och sambandsanalyser av allt storre mangder variabler, andra 4t att formulera gran-
diosa klassificeringsscheman (t ex Giddens och Habermas), andra ter 4t att dekon-
struera den sociala verkligheten eller texter om densamma, ytterligare andra 4t kultur-
analys och narrativa ansatser som narmar sig etnologi och humaniora, och sa vidare.

Detta spektrum av riktningar kan uppfattas som fruktbart och intressant, som ett
tecken pa att sociologin lever, men ocksa som beklagansvirt eftersom sociologins
eventuella identitet och gemensamma malsattning tenderar att upplosas.

I detta eventuellt deprimerande tillstand ar Peter Hedstréms och Richard Swed-
bergs antologi Social Mechanisms ett vilkommet bidrag. Boken som helhet pekar
ut et nygammalt alternativ, ndmligen att sociologins Gvergripande uppgift dr att identi-
fiera sociala mekanismer. En sddan malsattming ar overgripande eftersom den inte beho-
ver utesluta ndgon av de ovan namnda tendenserna utan tvirtom kan ge samtliga ett
mer fundamentalt syfte. Den forsta raden i Hedstroms och Swedbergs inledande kapitel
anger vad det handlar om: "Denna boks huvudbudskap ér att samhillsteoretiska fram-
steg kriver en analytisk ansats som systematiskt explicerar de sociala mekanismer som
genererar och forklarar observerade samband mellan handelser.”

Antologin innehaller bidrag av flera prominenta sociologer och négra ekonomer.
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Forutom redaktorerna sjilva ingar Raymond Boudon, Tyler Cowen, Jon Elster,
Diego Gambetta, Gudmund Hernes, Timor Kuran, Thomas Schelling, Aage Soren-
sen och Axel van den Berg. Bokens roda trad ir fokuseringen p4 begreppet social
mekanism genom teoretiska resonemang, diskussioner om metodologi och ming-
der av illustrationer. I det f&ljande skall jag genom axplock sammanfatta ndgot av
bokens innehall, varefter fsljer ndgra reflexioner om dess allminna tema.
Hedstréms och Swedbergs inledande kapitel ger en 6versikt av hur mekanism-
begreppet anvints inom sociologin och andra samhillsvetenskaper. Forfattarna me-
nar att en fokusering p4 mekanismer som sjdlva byggstenarna i sociologiska teorier
har en mingd fordelar jamfort med andra sitt att tinka och bedriva sociologi. De
kontrasterar mekanismansatsen med andra ansatser som bygger p4 forestillningen |
att sociologin likt naturvetenskaperna skall striva efter att formulera tickande la-
gar under vilka partikulira fenomen kan subsumeras, och/ eller forestillningen att
sociologisk analys 4r att arbeta med statistiska korrelationsanalyser. I bida fallen
gller att egentliga kausala forklaringar inte r i fokus. Sékandet efter mekanismer
innebér daremot att forsoka identifiera just underliggande orsaker till varfér en lag
eller ett statistiskt samband foreligger. Forfattarna avslutar sin inledning med att ‘
formulera ett program for sociologin, baserat pi den metodologiska individualis-
men, nagot jag skall dterkomma till.
Thomas Schelling tar mer ingdende upp en av de mest intressanta fenomenen
inom sociologin: forekomsten av sjdlvuppfyllande profetior eller forvantningar.
(Det ar fenomen av denna typ som gér den sociala konstruktivismen rimlig och
substantiell, enligt min mening.) Paradexemplet ir tesen om bankkrisen. Om folk
tror att en bank skall g omkull tar de ut sina pengar varvid banken gar omkull.
Schelling ger en serie liknande exempel. Om folk tror att kaffe 4r pa vag att bli en ‘
bristvara blir kaffe en bristvara. Om folk tror att Harwards ekonomiinstitution all-
tid drar till sig de basta lirarna kommer Harwards ekonomiinstitution alltid att dra
till sig de bésta ldrarna. Om alla tror att man miste ga tidigt for att f3 en sittplats
médste man ga tidigt for att f4 en sittplats. Om folk tror att ingen kan vinna p4 lot-
teri tvd ganger s kommer ingen att vinna pa lotteri tv4 ganger. Och s3 vidare.
Schelling menar att dessa och ménga andra exempel utgér en familj av vissa ty-

piska underliggande mekanismer, och efterlyser en katalog innehallande sociala me-
kanismer av olika slag.

Jon Elster placerar mekanismbegreppet mellan 4 ena sidan vetenskaplig lag, eller ‘
laglik generalisering, och & den andra rena beskrivningar. Mekanismer kan vara '
sanna eller verksamma ibland. De 4r orsaksmonster som ar litta att identifiera men
som utléses under ofta okinda villkor eller med obestimda konsekvenser. Efter
denna avgrinsning urskiljer, diskuterar och illustrerar Elster olika typer av meka-
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nismer, oftast gallande villkor for och effekter av individuella val sdsom olika for-
mer av dissonansreduktion genom Gnsketinkande eller anpassning av preferenser
(sura ronnbir), kompensationsmekanismer, med mera. En av de mer intressanta
mekanismerna ir vad Elster kallar typ B, som betecknar forhallandet att tva kau-
salkedjor paverkar en oberoende variabel i olika riktningar vilket ger en obestimd
nettoeffekt, till exempel ingen effekt alls. Elster anvander denna typ av mekanism
for att illustrera svarigheterna att skilja kausalitet fran korrelation i statistiska for-
klaringar, t ex forhéllandet att en svag aggregerad effekt kan vara resultatet av men
délja tvé starka men motsatta effekter pa en mindre aggregerad niva.

Gudmund Hernes godtar inte Elsters avgrdnsning av mekanismbegreppet. En me-
kanism behdver inte vara mindre generell 4n en lag, skillnaden ér att samhallsve-
tenskapliga mekanismer har begrinsad tillimpbarhet vad avser verkliga samhalls-
processer. Hernes drar alltsd en skarp demarkation mellan studiet av naturen och
av det sociala, och diskuterar sedan de nédvandiga antaganden samhillsvetare gor
om sina studieobjekt. Vi studerar aldrig verkligheten i ren form utan véra egna
konstruktioner, bilder av den samhilleliga verklighetens element. Aktorer, vad Her-
nes kallar Humanoider, ir ”teoretiska stuntmen” som utfor handlingar som verk-
liga och vanliga manniskor aldrig skulle kunna forma. En typ av antagande eller
konstruktion ar den rationelle humanoiden som stindigt kalkylerar i syfte att fram-
ja sina intressen, en annan den kognitive som lr sig av omgivningen, en tredje den
emotionelle som reagerar kinslomissigt pé situationer. Pa liknande sitt 4r det med
konstruktionen social struktur. En social mekanism bestar av tva abstrakta ele-
ment, antaganden om elementen aktor och struktur, och anvinds for att forklara
sociala foreteelser. Till skillnad fran de flesta 6vriga bidrag godkénner Hernes
strukturella mekanismer, som ir forklaringar i vilka det inte beh6vs nagot anta-
gande om individen. Strukturen ér s& stark eller dvervildigande att det inte spelar
négon roll vilka antaganden som gors pa individnivén; individen har “kollapsat™ i
sadana forklaringar. Hernes anvinder en serie exempel for att visa hur olika meka-
nismer anvinds vid sociologiska forklaringar, bland andra Marx och Webers teorier.

Raymond Boudon ar en av de metodologiska individualister som r skeptiska till
den rationella valteorin. Boudon beskriver nigra av denna teoris anomalier, sisom
dess svarigheter att forklara free rider-paradoxen, minniskors rostningsbeteende
med mera. Det grundliggande felet med teorin om rationella val r enligt Boudon
att den ir for sndv eftersom den endast godtar en typ av skal till val av handling;
berikning av fortjanst minus kostnad for olika alternativ. Enligt Boudon finns det
andra typer av skil, som han kallar axiologiska och som kan vara intuitiva, omed-
vetna, bygga pa felaktiga trosforestillningar osv. Aven denna typ av faktorer kan
utgora starka skil till handlingar, och som kontrast till rationella valmodellen stil-
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ler Boudon dirfér sin egen, mer omfattande “kognitiva modell” av individen.

Diego Gambetta visar genom illustrationer frin olika typer av forskning att so-
ciala mekanismer ofta upptrider sammanlinkade. Tyler Cowen diskuterar fore-
komsten och betydelsen av sociala mekanismer i ekonomi, medan Timor Kuran tar
upp frigan om vilka mekanismer som styr dissonansreduktion, t ex hur en individ
16ser de spanningar som uppstar di han/hon omfattar motsatta virden och prefe-
renser. I en mycket intressant men forhallandevis snarig analys visar Arthur Stinch-
combe att tre synbarligen olika institutioner som elituniversitet, foretag och natio-
nalstater kan forstas utifran en enda mekanism; monopolistisk konkurrens. I bo-
kens sista kapitel undersoker Peter Hedstrém den sociala mekanismen imitation,
speciellt hur att hirma nigon annan kan forstis som en viss typ av rationellt beteende.

De tva aterstdende artiklarna ber6r ocksa mekanismbegreppet men tycks egentli-
gen ha andra syften. Aage Sérenssen gér upp med den kvantitativa eller social-
statistiska forskningen inom modern sociologi, som han menar har degenererat till
teorilost datainsamlande for dess egen skull. Kvantitativ sociologi styrs av de avan-
cerade statistikprogrammens méjligheter, inte av genuina sociologiska fragestill-
ningar. Orsaken till detta 4r enligt Sorenssen att det har blivit for litt att utfora ex-
empelvis multivariat analys med méngder av variabler och observationer. Datama-
skinerna tillater sociologen att ”ta hinsyn till alltfor mdnga variabler samtidigt och
stilla ofta meningslésa fragor om variablers relativa betydelse.” (241) Inom kvanti-
tativ sociologi rader teoretisk fattigdom, det vill siga: ”en fascination, for att inte
sdga besatthet, vad avser statistiska modeller ... pa bekostnad av behovet att ut-
veckla sociologiska modeller” (239).

Sorenssen kontrasterar med tiden fore datamaskinerna, da kvantitativ sociologi
anvinde halkort vilket innebar att endast ett fatal variabler kunde inga i analysen.
Detta betydde att sociologen var tvungen att noga vélja vilka variabler som skulle
vara med. Sidana val méste ske utifran funderingar och teorier om relevans, dvs
teorier om vilka sociala processer och mekanismer som de facto kan orsaka de fe-
nomen som skulle forklaras. Darmed tvingades teori in i den kvantitativa sociolo-
gin som en naturlig del, och dirmed fanns det en naturlig koppling mellan teori
och data. Enkla korstabuleringar och procentberikningar dr ofta bittre redskap for
teoriutveckling 4n de additiva statistikmodeller som ligger till grund f6r modern
variabelanalys.

Slutligen har vi Axel van den Berg, som inleder med den gamla distinktionen mel-
lan ideografiska och nomotetiska forskningsideal. Dagens sociologer ir i den sym-
boliska interaktionismens och etnometodologins anda begeistrade i lokala, mikro-
sociologiska, tolkande, etnografiska studier och tycks ha slappt alla generaliserande
ansprak. De sociologer som trots allt fortfarande drivs av generaliserande makro-
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sociologiska ambitioner har att vinda sig till — inte teoriutveckling avseende meka-
nismer som forklarar sociala processer utan nigot annat, nimligen de grandiosa
begreppssystem som soker ta hinsyn till och ligga till ritta hela serier av ontologi-
ska, epistemologiska och andra villkor fér korrekt sociologisk verksamhet. Den se-
nare typen av sociologiskt teoretiserande &r objektet for van den Bergs bidrag. Han
tar upp fyra av de mest lasta, Habermas, Bourdieu, Giddens och Alexander, och
frsoker finna sjdlva grundbulten i deras omfattande produktion, vilket inte dr na-
gon litt uppgift. Han kallar vid flera tillfallen lisningen av dem for ren tortyr, dri-
ver med deras hogstimda pretentioner och ér i storsta allminhet ohovlig mot dessa
sociologins titaner.

Alla fyra kritiseras for att inte forsoka avge egentliga sociologiska forklaringar.
Habermas yttersta syfte dr overhuvudtaget inte sociologiskt utan moralfilosofiskt,
nimligen att finna medel for att skilja mellan de goda och de onda krafterna i sam-
hillet, dvs livsvirlden och det kommunikativa handlandet versus systemvarlden
och det instrumentella fornuftet, dir de senare onda krafterna kolonialiserar de
f5rra. Bourdieus forsok att 1osa dikotomierna mellan objektivism och subjektivism
och mellan struktur och aktér med habitusbegreppet trasas brutalt sonder. Van den
Berg hivdar att Bourdieus funderingar, i den man de 6ver huvud taget ar begrip-
liga, pa sin hojd omformulerar frigan men inte kommer en millimeter nirmare dess
16sning. Giddens struktureringsteori roner samma 6de; motsittningen mellan struk-
tur och aktor, som Giddens vill l6sa med sin egen struktureringsteori, r i grunden
inget annat n en trivialitet. Alexanders » multidimensionella” sociologi, som i slut-
4ndan endast havdar att de flesta sociologiska infallsvinklar har négot att komma
med, 4r i grunden inte heller ndgot annat an ett komplicerat sitt att siga — i stort
sett ingenting. Van den Berg sammanfattar att »komplexitet och obegriplighet tycks
vara rena tillgdngar” vad giller denna form av teoretiserande. Och det ir ju mojligt
att den kausala mekanism som drivit manga sociologer mot det ideografiska idea-
let, dvs mot konkreta, lokala, berattande, icke-teoretiska former 4r just ett av-
stindstagande frin vad som alltfor ofta missuppfattats som sociologisk teori.

Sammanfattningsvis dr denna bok rik pa uppslag i det att den pekar ut ett klart
alternativ till radande sociologiska trender genom att med emfas hivda att sociolo-
gin maste strava efter att vara en forklarande vetenskap. Inget av bidragen faller ur
ramen utan alla forfattare har verkligen nigot att siga, vilket ar ovanligt for anto-
logier. Att forfattarna driver starka teser innebér samtidigt att det finns en hel del
invindningar att resa. En giller den genomgaende, hapnadsvickande idealistiska
definitionen av ”mekanism”; en mekanism befinner sig inte ute 1 verkligheten utan
4r forskarens mentala konstruktion. En annan giller avsaknaden av metodologisk
diskussion; identifieringen av mekanismer framstalls som i stort sett oproblema-
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tiskt. Men jag skall inte ga nirmare in pa dessa invindningar hir utan néjer mig
med foljande papekande.

De flesta av bokens férfattare 4r noga med att bekinna sig till den metodologiska
individualismen (MI). (Undantagen ir Hernes och Stinchcombe.) Detta betyder, en-
ligt Hedstr6m och Swedberg, att mekanismer endast férekommer pa individniva;
”makromekanismer” forekommer overhuvudtaget inte. Gambetta gér samma de-
markation: “mekanismer 4r hypotetiska kausala modeller som klargor individuellt
beteende” (102, emfas i original). Detta 4r en onédig och opakallad inskrankning,
ett sdtt att stympa mekanismbegreppets anvindningsomrade. Det 4r ju inte si att
det rader konsensus kring MI - tvirtom 4r troligen de flesta sociologer inte alls
overtygade om denna metodologis fortjinster utan fortsitter obekymrat att arbeta
makrososociologiskt och att identifiera kausala mekanismer pa makronivier. Dess-
utom finns det mangder av litteratur som pavisar MIs brister - férutom modern lit-
teratur ricker Durkheims Sociologins metodregler langt. En praktisk och mahinda
storande konsekvens av MI, stark som svag, torde vara att den franska traditionen
fran Durkheim till Bourdieu, samt storre delen av den marxska och weberska, aker
ut genom fonstret tillsammans med t ex nyinstitutionalismen, ”world systems ana-
lysis” (Wallerstein), systemteori (Luhmann), fér att bara nimna de mest uppen-
bara. S4 om man vill agera vetenskapligt rationellt si bor man nog ge sig tid till att
ange varfor man anser argumenten mot en universell MI vara ogiltiga.

Inom sociologins ramar méste det vara majligt att studera betingelserna for social
handling i termer av kausalitet. MI-programmet erkinner endast toppen av ett is-
berg. I den aktuella boken serveras man ocks litet vil mdnga exempel pa individu-
ella valsituationer av ordsprakskaraktir (”rénnbaren ir sura sade rdven”). Man
bygger en slags psykologiserande diskurs utifran de olika dilemman minniskor kan
befinna sig i och hur dessa kan l6sas genom exempelvis “kognitiv dissonansreduk-
tion.” Det “empiriska underlaget” tycks ofta best av introspektion. Det 4r ocks
psykologer som Leon Festinger som férser MI-diskursen med flest kausala meka-
nismer; Festingers psykologi framtrider som forebild eller paradigm for den socio-
logiska versionen av ML

Det ar synd att man infért denna stympning av ett i Gvrigt intressant program for
sociologins framtida utveckling. Med detta forbehall vill jag dter understryka att
Hedstroms och Swedbergs bok ar bra och vil vird att diskutera vidare.

THOMAS BRANTE
Sociologiska institutionen,
Lunds universitet
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RECENSION

Rolf Lidskog (red) (1998): Kommunen och karnavfallet. Svensk
karnavfallspolitik pa 1990-talet. Stockholm: Carlssons.

Sverige har idag 12 karnkraftsreaktorer i drift, fordelade pa de fyra karnkraft-
verken i Barseback, Forsmark, Oskarshamn och Ringhals. Dessa reaktorer, av vilka
den forsta togs i drift 1972, svarar for cirka hilften av elkraften, eller nirmare 15
procent av det totala energibehovet i landet. Karnkraften blev under 1970-talet f6-
remal for en intensiv debatt, som 4n idag kastar sin skugga 6ver den svenska ener-
gipolitiken. Debatten kom att rymma flera olika dimensioner, men den kanske mest
framtradande av dessa var frigan om hanteringen av det utbranda kirnbrinslet:
hur skulle man kunna ta ansvar — moraliskt, politiskt och teknologiskt — for pro-
duktionen av radioaktiva och giftiga amnen som maste hallas atskilda fran allt liv
under tiotusentals ar, ett problem som dirmed viltrades 6ver pd kommande gene-
rationer under en ooverskadlig tidsrymd? Fran det mest karnkraftskritiska lagret
stilldes frigan om inte detta problem var ndgot av ”vér tids alkemi”, ett problem
som var omojligt att 6sa enligt fysikens lagar.

Oavsett hur den svenska kirnkraftens framtid kommer att se ut &terstir proble-
met med den slutliga hanteringen av det utbrianda kirnbrinslet. Denna karnkraft-
ens "akilleshil” behandlas i en nyligen utkommen antologi, Kommunen och kérn-
avfallet, redigerad av Rolf Lidskog vid Hogskolan i Orebro. Lidskog har tidigare
gjort flera studier av sociala och politiska konflikter kring lokaliseringen av radio-
aktivt avfall. T ett inledande kapitel ger Lidskog en utmarkt och lattillgianglig intro-
duktion av den svenska kdrnkraftens historia, vilken utmynnar i en mer ingdende
redogorelse for avfallsproblematiken och dess politiska dimensioner.

Problemet med det utbrinda kidrnbrinslet kom att intensifieras i samband med
den s3 kallade villkorslagen som stiftades av den borgerliga trepartiregeringen
1977, vilken i grova drag stipulerade att ingen ny kidrnkraftsreaktor fick laddas om
inte dgaren kunde visa hur och var en helt siker slutlig deponering av det hogaktiva
avfallet kunde ske. Karnkraftsindustrin svarade snabbt genom det gemensamma
bolaget SKB (Svensk Kirnbranslehantering AB) som tog fram en forsta metod for
att efter upparbetning slutforvara det utbranda karnbranslet i berggrunden. Den
foreslagna metoden — hur-frigan — har modifierats under arens lopp. Den nu aktu-
ella metoden for sa kallad ”djupférvaring” gér i grova drag ut p4 att det utbrinda
brinslet i icke upparbetad form ska kapslas in i kopparbehallare omgivna av block
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av bentonitlera som placeras pa 500 meters djup i berggrunden. Vad som dnnu
idag terstar, och vad som av SKB betecknas som den mest problematiska fragan
pa kirnavfallsomradet, 4r att finna en limplig geografisk placering for detta djup-
forvar. Men detta problem handlar nu inte i forsta hand om geologiska faktorer,
utan om att finna en kommun dir det finns politisk acceptans att ta emot ett djup-
forvar; man har i detta och i liknande sammanhang ofta kommit att tala om det s k
NIMBY-syndromet: Noz-In-My-Back Yard!

1992 borjade SKB att soka efter kommuner som stillde sig positiva till en vidare
undersokning, och har sedan dess genomfort eller haller pa att genomféra sé kal-
lade forstudier — man skulle kunna siga politiska provborrningar — i fem kommu-
ner. I nigra av dessa kommuner har fragan givit upphov till stora konflikter, medan
den i andra kommuner forefaller ha varit betydligt mindre kontroversiell. Tva av
de aktuella kommunerna, Mal4 och Storuman, har efter lokala folkomrostningar
valt att inte ga vidare i processen: de som nu aterstar ar Nykopings, Oskarshamns
och Osthammar kommun (i vilka redan bedrivs olika former av kirnteknisk verk-
sambhet).

Per Hedberg och Goran Sundqvist, bdda vid Goteborgs universitet, presenterar i
sitt bidrag i antologin en enkitundersokning av 1100 oskarshamnsungdomars (15—
30 ar) instillning i kirnavfallsfragan. Sarskilt vill man belysa hur ungdomarna
uppfattar relationen mellan expertberoende och medborgarinflytande: vilka grup-
per i samhillet anser ungdomarna har inflytande 6ver de viktiga besluten, och vilka
grupper anser de borde ha det? Resultaten ir, som forfattarna framhaller, inte helt
enkla att tolka. Tydligt 4r att ungdomarna har stort fortroende f6r grupper som
forskare, SKB och statliga myndigheter, samtidigt som man anser att medborgare
och miljéorganisationer borde ha storre inflytande dn de nu har. Hedberg och
Sundqpvist stiller vidare frdgan om den unika erfarenhet som Oskarshamnsborna
redan har av kirnteknisk verksamhet medfér att man har en annorlunda attityd till
en slutforvaring i den egna kommunen 4n man har i 6vriga landet. Resultatet av
undersokningen visar entydigt att oskarshamnsungdomarna ar mer valvilligt in-
stillda till en slutférvaring i den egna kommunen dn genomsnittet av svenska ung-
domar (37 procent mot 6 procent).

Sammantaget blottligger studien en rad viktiga dimensioner som kommer att pa-
verka kommunmedborgarnas villighet att acceptera ett djupforvar. Av dessa fram-
star fragor om tillit till expertkunskap samt frigor om medborgerligt inflytande
som sarskilt centrala. Brister i dessa faktorer kan, menar forfattarna, ge upphov till
konflikter som resulterar i en minskad acceptans. Politikerna i Oskarshamn tog
ocks3 intryck av de misstag som man ansdg hade begétts i Storuman. Man forsokte
att i hogre grad skapa en bred diskussion i kommunen innan beslutet om en forstu-
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die fattades, och man stravade efter att inta en tydligare och mer oberoende roll
gentemot SKB.

I Overkalix kom, till skillnad frin i de 6vriga kommunerna, nagon forstudie ald-
rig till stind. Efter en ldngdragen konflikt med intensiva protester drogs forslaget
tillbaka innan nagot beslut hunnit fattas. Patrik Olofsson och Evert Vedung vid
Uppsala universitet soker i sitt bidrag genom en analys av en rad olika faktorer i di-
verse kill- och intervjumaterial férklara utgingen av detta handelseférlopp. Avgo-
rande for att det inte blev nagot positivt beslut om en forstudie i Overkalix, menar
man, var det sitt pd vilket samspelet mellan den kommunala beslutsprocessen och
motopinionsrérelsen utvecklade sig. I Overkalix initierades forstudiefrigan inom
det socialdemokratiska partiet medan de 6vriga politiska och kommunala organen
holls utanfor processen. En kraftig opposition och en aktionsgrupp tog snabbt
form. Situationen blev an mer infekterad av de ledande politikernas sitt att mani-
pulera processen, till exempel genom att man forsokte fd igenom ett positivt beslut
samma dag som motionen lades, och att man pa olika sitt nonchalerade aktions-
gruppens initiativ. Till sist bildades en oppositionsgrupp inom det egna partiet, och
motionen fick dras tillbaka.

Bidraget ger “mellan raderna” en detaljerad inblick i hindelseférloppet i de res-
pektive kommunerna, men ansatsen att gora upp med raden av tinkbara externa
forklaringsfaktorer kdnns ibland aningen ytlig. Det hade diremot varit spannande
att fa dessa kontrasterade mot en nypa kritisk reflektion kring de politiska resone-
mang som fordes, savil av politiker som av medborgare och 6vriga aktorer i kom-
munen. Tillbaka till férstdendesociologin: var kommer de olika motiv och intressen
in, som i grunden méste ligga bakom ett socialt och politisk stillningstagande?

Ett par av de mer kritiska inslagen i antologin kommer fran tvd mediaforskare
vid Umea universitet. Annika Sjolander har studerat hur de tvd TV-nyhetspro-
grammen Rapport och Nordnytt behandlat hindelserna i Storuman och Mala. Stu-
dien bygger pa en ingdende innehéllsanalys av totalt 60 inslag i de respektive ny-
hetsprogrammen under tiden mellan 1993 och 1996. Sjolander fokuserar framfor-
allt p4 massmedias roll som opinionsbildare och som métesplats mellan expert-
samhillet och den breda allminheten. Fragor om kunskap, legitimitet och tillit ir
har av central betydelse. Fran att ursprungligen ha dominerats av tekniska och geo-
logiska kriterier, har SKB:s arbete med lokaliseringsfrigan sedan 1990-talets borjan
kommit att fokusera alltmer pa informations- och opinionsfragor. Grunden for de
stora moderna expertsystemen vilar inte pa teknik allena, utan kraver sitt matt av
samhillelig legitimitet. I detta sammanhang blir det uppenbart hur medierna, och
sdrskilt nyhetsmedierna, ocksd kan ses som mojliga maktinstrument i kampen om
medborgarnas uppmarksamhet och forestillningar. Vilka fragor som far uppmark-
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samhet, hur dessa nyheter rapporteras, vilka aktorer som kommer till tals etc, fir
en avgorande inverkan pd den bild allmanheten kan gora sig av problemet. Sj6lan-
der konstaterar bl a att i nyhetsinslagen definieras karnavfallsfragan i traditionell
motbildsjournalistisk anda som en konfliktfriga, dir motsittningen mellan fore-
sprikare och motstandare framstills och dramatiseras i en tamligen forenklad
form, samtidigt som mediebilden av sjdlva den tekniska problematiken forblir for-
héllandevis méngtydig. Vad den senare giller framgar ocksd hur journalisterna ofta
har svart att forhalla sig sjdlvstandigt och kritiskt till sina kallor. Samtidigt som t ex
SKB utgor en tydlig part i malet, redovisas foretagets forstudieresultat som obe-
stridliga fakta i nyheterna.

Olle Findahl skarper i sitt bidrag fokus pa mediernas férhéllande till frigan om
demokratin: ”en forutsattning for en levande demokrati ar en vilinformerad all-
ménhet”, inleder han, och stiller som utgdngsfréga i vad mén allménhetens ratt till
information och kunskap nir det géller lokaliseringsfragan i Mald kommun verkli-
gen tillgodosetts genom mediautbudet. Medierna har enligt Findahl tre centrala
uppgifter: en speglande, att fungera som motesplats for olika dsikter och att 1ita
olika opinioner komma till tals; en kritisk, att granska de 4sikter, argument och
fakta som framfors; samt en folkbildande, att gora de aktuella frigorna begripliga
genom att ge bakgrund och sammanhang till dessa.

Findahls varnande slutsats av sina undersokningar av den massmediala bevak-
ningen av avfallsfrigan i Mald kommun, 4r att den kritiska granskningen och folk-
bildningen lyst med sin frinvaro i medierna nir det giller kiarnkraften och kirnav-
fallet. Inte minst i ett samhalle som har att ta stillning till en ling rad risk- och mil-
joproblem behoévs en formedlande link mellan allmadnheten och vetenskapssam-
hallet, skriver han. ”Risknyheter” far inte bara uppfattas som ”konfliktnyheter”
om allménhetens fortroende f6r massmedia ska kunna bestd i lingden.

Sammanfattningsvis ar Kommunen och kidrnavfallet en mycket vilkommen anto-
logi, som torde kunna vara av virde savil for samhillsvetare som for alla dem som
pé ett mer praktiskt plan ir intresserade av karnavfallsfrigan eller andra frigor
som ror det moderna samhillets risker och de sociala och politiska konflikter dessa
staller i fokus. Bidragen ar vil integrerade med varandra, vilket ocksa forstirks av
bokens inledning. P4 vissa stillen forekommer en del onddiga korrekturfel, och
man kunde kanske ha 6nskat en ndgot mer utforlig redovisning av de statistiska
data man presenterar, till exempel vad giller signifikansvarden och faktoranalys.

PER LINDQUIST
Tema Teknik och social férandring
Linkdpings universitet
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